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Anotace

Diplomova préace se zabyva analyzou vyuziti prvkii novych médii ve specifickém prostredi
televizniho zpravodajského kanalu CT 24. V prvni &asti autorka, na zakladé dostupné
literatury, stanovuje teoretické koncepty zabyvajici se novymi médii ve vztahu k televiznimu
vysilani. Prace se opird o koncepty M. McLuhana, W. Boltera, R. Grusina, L. Manoviche.

V druhé &asti se zabyva technologickou inovaci a zménami souvisejici s vizi vedeni CT
24. Jakozto informacéni zdroje, mimo primarni a sekundarni literaturu, chce vyuzit i
rozhovory s nékterymi piedstaviteli CT24. A to formou editovaného piepisu rozhovoru do
ptilohy a jejich vyuziti jako informacnich zdroja.

Metodologické ¢ast stanovuje cile vyzkumu. Ty zodpovida formou kvalitativnich metod, a
to zkoumanim dokumentd, Cerpanim z dostupné literatury a z c¢asti strukturovanych
rozhovortl s pracovniky CT 24. Badatelsky zamér je stanovit motivaci, inspiraéni zdroje
vedoucich pracovnikil vedouci ke zménam v CT 24. Déle zanalyzovat proces, ktery vede ke
zméndm a popsat ocekdvané disledky téchto zmén. Piinos prace je v analyzovani promén

CT 24 v ramci vyuziti novych médii.

Annotation

This thesis analyzes the use of elements of new media in specific environments television
news channel CT 24. In the first part, the author, based on available literature, provides the
theoretical concepts dealing with the new media in relation to television broadcasting. The
work is based on the concepts McLuhan M., W. Bolter, Grusin R., L. Manovich.

The second part deals with the technological innovations and changes associated with
vision guidance CT24 As information sources, including primary and secondary literature, it
also might deal with some CT24 representatives for possible interviews. It would be
achieved via edited transcript of the above mentioned interviews and their use as sources of
information.

The methodological part sets targets for research. Those aims/targets are answered by
using qualitative methods and examining documents, drawing from available literature and
partly structured by presenting interviews with CT24 workers/employers. Research
intention, is to determine motivation, inspiration sources of executives leading to changes in
CT 24. Furthermore, to analyze the process that leads to changes and describes the expected
impact of these changes is necessary. Work -contribution is seen in analyzing CT24 changes

within new media.
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Uvod

Teorie a metodologie
Cil diplomové prace a rozbor kapitol

Cilem prace je zkoumat remediaci v CT24. Analyzovat jakym zpiisobem ovliviiuje online
prostiedi vysilani CT24 a naopak, jak ovliviuje televizni vysilani online prostiedi.
V teoretické &asti se prace zabyva teoretickymi koncepty Lva Manoviche’, ktery stanovuje
proménu informace v digitalni dob&. Remediace Jay Davida Boltera a Richarda Grusina® a
jejimi strategiemi. Hlavnimi koncepty Marshalla McLuhana* a reakci na n&. Dal§im
teoretickym zakladem je konvergence a jeji vztah k remediaci. Konvergenci popisuji na
teoretickém zékladu Henryho Jenkinse® a v navaznosti teorii subtypti Janet Kolodzyové® a
Karola Jakubowitze . Poslednim teoretickym zakladem je pak teorie hypertextu a
nelinedrniho mysleni, které ve své podstaté televizni vysilani, zpravodajského nevyjimaje
vyuziva. KliGovymi osobnostmi pro tyto teorie jsou Vannevar Bush® a Roland Barthes®

V praktické casti se zabyvam proménou koncepce zpravodajského vysilani pred
rokem 2005, kdy bylo spusténo kontinualni zpravodajské vysildni na samostatném kanale
CT24 a po ném.

Dalsim tematickym okruhem je srovnani pfistupu k informaci a k remediaci v jinych
velkych vetejnopravnich zpravodajskych televizich v zahrani¢ni a to s diirazem na CNN a
BBC.

Digitalizace a ukladani informaci Gsti v potfebu mit vlastni zpravodajsky digitalni

"Lev Manovich, *1960, je teoretik a umélec zabyvajici se promé&nou novych médii v digitalni dob&. V roce
1981 se ste¢huje z rodné Moskvy do New Yorku, kde vyucuje na City University of New York, Graduate
Center, U.S. V uméni se zabyva napiiklad sbéru dat z instagramu z velkych svétovych mést, které pak
vizualizuje do obrazovych struktur.

2Jay David Bolter, *1951, je teoretik a profesor na univerzité Georgia Institute of Technology. Zabyvé se i
praktickou c¢asti aplikace teorie novych médii. Se svymi kolegy spustil v roce projekt Story space, ktery
umoziiuje vytvaret a editovat hypertextovou literaturu.

®Richard Grusin , *1953, je americkym medialnim teoretikem, ktery spolupracoval s Jay D. Bolterem. Mimo
teorii novych médii a kultury se zabyva anglistikou specialné anglosaskymi studiemi.

*Marshall McLuhan, *1911-1980, byl kanadskym filosofem a teoretikem masmédii, ktery polozil zaklady
medialnich studii. Pfedstavitel tzv. Torontské Skoly se zabyval technologickym determinismem.

>Henry Jenkins , *1958, americky teoretik ktery se zabyva studiem komix®, fimd. Dale se zabyva
participativnosti divaka a pfinasi teorii konvergence.

®Janet Kolodzyova, se zabyva konvergenci Zurnalismu vice nez dvacet let. Aktivné prednasi po celém sv&ts.
Napfiklad v roce 2014 byla pfednasejicim na Highway Africa media conference

"Karol Jakubowicz , ¥1941, politolog, medialni teoretik, polského ptivodu, ktery rozsifuje teorii konvergence.
Byl predstavitelem rady polské vefejnopravni televize.

8Vannevar Bush *1890-1974, americky védec, vizionaf a profesor elektronického inZenyrstvi, byl také statnim
ufednikem. Revolu¢ni koncept rozsifené paméti MEMEX pfedpovida potfebu individualizovaného
osobniho archivu.

°Roland Barthes, *1915-1980, literarni kritik, ktery ovlivnil podobu strukturalismu a sémiologie.
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archiv. Tato skute¢nost je celosvétovym trendem, kterym se zabyvam v kapitole o archivu
CT 24. Technologicky postup na zékladé remediacnich principti (napiiklad stale vétsi
pozadavek na kvalitu rozliSeni na zaklad¢ zvyklosti z online platforem) je nevyhnutelny a
kombinuje se s potfebou individudlniho pfistupu, ktery je také vyzadovan na zakladé
zvyklosti z online médii. To vede k prolnuti pln¢ etablovaného média jako je internet s
televiznim vysilanim. Teletext, SmartTV a HbbTV jsou disledkem téchto promén, kterym se
vénuji v samostatné kapitole. Konkrétni ukézky pifindSim v kapitole zabyvajici se
publicistickymi a zpravodajskymi formaty vysilani CT24. Nachazim zde strategie a logiku
remediacnich principii v ndvaznosti na Boltera a Grusina. A Zurnalistické konvergenc¢ni
ptistupy. V jednotlivych podkapitolach zkoumam zvIast publicistické a zpravodajské
formaty a v nich nachazim zminéné principy.

Dale zkoumam jak televizni zpravodajské vysilani, potazmo tistény text a principy
jejich tvorby ovliviiuji online prostiedi vyuzivané CT24. Vétiina ptisobeni CT 24 v online
prostfedi stoji na socidlnich platformach Twitter a Facebook a webové zpravodajsko-
informaéni strance ,,Web CT24“, kterym se vénuji nejvice.

Dale se vénuji obsahu tvofenému samotnymi uzivateli skrz principy webu 2.0 a jeho
dal§imi moZnostmi.

V posledni kapitole se vénuji moznostem a vizim, které ma CT24 v diskurzu

remediace a konvergence.

Piedpoklady, hypotézy

Vychazim z predpokladu, Ze s nastupem masové uzivaného internetu se ve vysilani CT24
objevuje velké mnozstvi prvku, které jsou pro online prostiedi ptizna¢né. Piedpokladem je,
ze televizni vysilani ovlivituje podobu online zpravodajstvi jak co do obsahu, tak do formy.
Dalsim ptredpokladem je, Ze informace jsou ziskavany z digitalizovanych zdrojt. Jako je
digitalni archiv a internet.

Piedpokladam, e z &asti jsou remediaéni principy pouzité ve zpravodajstvi CT24
inspirovany zahrani¢nimi médii.

Piedpokladam, ze CT24 nasleduje celosvétovy trend vytvafeni digitalnich archivi.

Piedpokladam, Ze divak chce byt aktivnim participatorem vysilani CT24

Metoda, shrnuti dostupné literatury
Nastudovanou literaturu rozebirdm v teoretické Casti, dopliuji v pribéhu stavéni textu a

celkové shrnuji v seznamu pouzité¢ literatury na konci dokumentu. Na jejim zékladé
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analyzuji principy remediace, konvergence ve vysilani CT24 a online prostiedi, ve kterém
figuruje. Stanovuji principy fungovani jednotlivych formati ve vysilani i online prostfedi.
Ve vysilani kanalu CT24 to jsou publicistické a zpravodajské formaty. V online prostiedi to
jsou webové stranky CT24 a socialni platformy.

Literatura, o kterou se opiram, zahrnuje koncepty, které jsou star$iho data, ale stale resonuji
v dnes$ni odborné spolecnosti. Prevazné ale aplikuji teorie, které redefinuji teorie stanovené
na pocatku etablovani televizniho vysilani a jsou z pfelomu tisicileti, nebo se pohybuji
kolem n&j. V praktické ¢asti vychazim z aktualnich dokumenti CT a rozhovorti s medialnim
analytikem CT, feditelem zpravodajstvi, §éfredaktorem zpravodajstvi, $éfredaktorem archivu
CT24 a editorem archivu CT24 a dal3i teoretické literatury jako je Twitter and Society a
diplomové prace napsané na toto téma. Remediaci a konvergenci v CT24 se zaobird mala
¢ast diplomovych praci. Ty, které se této tématice vénuji jsou psané spiSe ze zurnalistického
pohledu. Televizni konvergence v Ceském prostiedi reflektuje napiiklad Vaclav Moravec ve
své knize z roku 2016. Knihy zaobirajici se konvergenci a remediaci fesi své teorie ve

vztahu k televiznimu vysilani spiSe v jednotlivych kapitolach.
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1. Teoreticka Cast

Po velkém zlomu, ktery nastal uvedenim knihtisku do praxe, média reaguji na dalsi
velky zlom. Teorie médii, které jsou nejvice prelomové, se fadi do obdobi 40. let v podstaté
az dodnes. Teorie, které stanovuji zakladni koncepty novych médii, tvoii zaklad pro
soucasna medialni studia. Jejich interpretace, posuny a uvadéni do soucasného kontextu jsou
zakladem pro mnoho teoretikti digitalniho prostfedi novych médii. V prvni ¢asti diplomové
prace piedstavim kli¢ové teorie pro televizni zpravodajstvi a reakci na né.

Hypertextové teorie, jejichZ koncept pfinasi Vannevar Bush a pozdé&ji rozviji Theodor
H. Nelson a George P. Landow a Roland Barthes, jsou zdkladnim kamenem svétové
informacni sité a teorie nelinearniho mysleni. Koncept hypertextovych teorii rezonuje v
online prostfedi, a to se projevuje i ve vysilani. Mezi sty¢né teorie patii redefinice novych
médii Lva Manoviche. Televize je zaloZend na Ciselné reprezentaci a stanovuje zaklad pro
vznik digitalnich archivli. Ty jsou v dlouhodobém méfitku pro televizni zpravodajstvi
zasadni.

McLuhanovy teorie o horkych, chladnych médiich, zpétném zrcatku a pojem
globalni vesnice. Neméné diileZita je Williamsova kritika Mcluhanovych teorii. Tito dva se
také zaslouzili o zavedeni pojmu remediace. Ten pozdéji redefinovali Bolter s Grusinem,
ktefi tento pojem utvofili komplexnim a stanovili jeho hlavni strategie. Pro uvaZzovani nad
novomedialnimi postupy v televiznim zpravodajstvi je nutné rozebrat také pojem
konvergence, se kterym pftisel Jenkins. Pozdé€ji ho rozvinuli Janet Kolodzyova a Karol
Jakubowicz, ktefi stanovili typologii konvergence.

Konvergence 1 remediace pfinaseji postupy, které umoziuji aplikovat v televiznim

zpravodajstvi vice nelinedrniho mysleni.

Klicové pojmy Marshala Mc Luhana a reakce Raymonda Williamse

V druhé poloviné 20. stoleti se rozviji silny smér technologického determinismu.
Nejsilngjsi nazorové proudy pak piedstavuji Marshal McLuhan a Raymond Williams. Pro
tyto koncepty je dilezita navaznost na dilo Harolda Innise.

Mc Luhan navazuje na Harolda Innese v roving, ktera fika, ze zasadni socialni zmény

se castecné d¢ji na zéklade pfijimani dominantnich komunika¢nich médii. 10

10 Y X , . . , .
Tyto procesy ovliviiuji vnimani ¢asu a prostoru. Cas, ktery ma podle Innese atributy svatosti, moralnosti a
nese v sobe¢ historii a ovlivituje vnimani ¢asu kazdodenniho zivota a vede k vzniku, ¢i posilovani ndbozenskych

a duchovnich forem. Zména v prostoru a jeho vnimani ma atributy budoucnosti, pfitomnosti, techni¢nosti a
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Pojmy, které¢ zavedl Marshal McLuhan ve svych klicovych pracich v 60. letech jsou od 90.
let brana jako zéklad posthumanismu. Své myslenky prezentoval i v North America TV. 1
diky tomuto vystoupeni své myslenky zpopularizoval. Stanovil teorie a zavedl pojmy, které
jsou diskutovany i po pul stoleti. Mnoho teoretikii z nich vychazi. Marshall McLuhan

piedjima interaktivni povahu digitalnich médii.

Globalni vesnice

Pojem globalni vesnice Mashall McLuhan poprvé zminuje v Gutenbergové galaxii.11
Myslenku rozviji v publikaci 12 Globalni vesnice z roku 1987. Predikuje smér, kterym se
ubird dne$ni novomedialni prostfedi. Hlavné diky strukturdm svétové informacni sité se
stiraji sociokulturni a politické bariéry a lidé po celém svéte jsou propojeni. ,,Svét se scvrkl.
Elektricky smrstény globus je pouhou vesnici. Elektricka rychlost, ktera v nahlé implozi
spojila veskeré socidlni a politické funkce, znacné zintenzivmnila i naSe védomi

v LTS 1
odpovédnosti 3

Extenze

V knize ,,Understanding Media: The Extensions of Man“ '* oznaduje Mcluhan jako
médium 1 penize obleCeni a dalSi véci. Popisuje uc¢inky technologickych revoluci na
restrukturalizaci spole¢nosti. Spole¢nost zacina podle né€j upfednostiiovat formu sdéleni pied
jejim obsahem. V dali knize ,,Médium je poselstvim*“'® upozoriiuje na skute¢nost, ze kazdé
médium v sobé nese urcitou zprdvu o spolecnosti, ve které Zijeme. Tuto zpravu by
piijimatelé méli umét odhalit a mit ji na zfeteli. Ovliviiuje vzijemné vztahy i budouci

smerovani spolec¢nosti.

sekularnosti. Tyto zmény maji schopnost vytvafet nové politicko-socidlni struktury. Toto demonstruje na

rozdilnosti sdéleni v psané a mluvené formé, kry fe¢ posiluje casové mysleni a psana forma posiluje prostorové

mysleni. Re¢ tak vede k rozvoji védéni, tradic, komunitniho mysleni a mezilidskych vztahti a vede tak

k rozvoji rtiznych kultur.

X MCLUHAN, M. The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic Man; 1st Ed.: Univ. of Toronto Press;
reissued by Routledge & Kegan Paul ISBN 0-7100-1818-5.

2MCLUHAN, M. The Global Village: Transformations in World Life and Media in the 21st Century with
Bruce R. Powers; Oxford University Press ISBN 0-19-505444-X.

BMCLUHAN, M. Understanding Media; 1st Ed. Routledge Classics , London, 2001; ISBN 0-415-25397-7, str.
24.
YMCLUHAN, M. Understanding Media: The Extensions of Man; Routlege Classics, NY; ISBN 1-0-415-

25549,
BMCLUHAN, M. The Medium is the Massage: An Inventory of Effects. 1st Ed.: Random House; Gingko
Press, 2001. ISBN 1-58423-070-3.



McLuhan uvadi Siroké pojeti médii, které jsou extenzi naSich smysli. Nerovnomérné
zatizeni péti smysld, které se méni na zdkladé technologického rozvoje. Promeéna
komunikacénich zvyklosti dovadi lidstvo k navraceni se k propojenosti svéta, kmenovitosti a
vnimani svéta, které bylo platné pied nastupem individualizované linearni komunikace. Tyto

teze rozviji v knize ,,Gutenbergova galaxie* z roku 1962.

Horka, chladna média

Televizi Marshal McLuhan oznacuje jako chladné médium, které dava do kontrastu s
tisténymi médii, které oznacuje jako horké médium. Oproti tiSténému médiu vyzaduje
sledovani televize velkou davku participace a vciténi. Mozaikovity charakter televize je
uréen nepieruSovanymi nelinedrnimi toky obsahu. Marshal McLuhan chape televizi jako
extenzi Clovéka. ,, There is a basic principle that distinguishes a hot medium like radio a
cool one like telephone, or a hot medium like the movie from a cool one like TV. A hot
medium is one that extends one single sense in ,, high definition. “ high definition is the state
of being well filled with data.'®

Vliv televize v dobé kdy McLuhan stavi své teorie, doklada velka politicka debata
Kennedyho a Nixona. J. F. Kennedy, byl prvnim americkym prezidentem, ktery pochopil
vyznam televiznich debat. V 60 letech vlastnilo televizni pfijima¢ v USA cca 50 miliont
domécnosti. " Velka &ast volict, ktera slySela ptfedvolebni debatu s Nixonem v roce 1960, v
rozhlase oznacila Nixona jako kandidata, ktery vyhral. Lidé, kteti vidé€li debatu v televiznim
vysilani, oznagili jako vitéze Kennedyho. *®

Williams na McLuhanovy teorie zaujima v nékterych postojich negativni nazor. Oba
sleduji zménu principti ve spoleCnosti skrz posun medialni technologie. McLuhan
identifikuje hlavni kulturni znaky a zafazuje je K urcitym technologickym formam. Williams
nevidi takovou souvislost (a natoz pak zaruku) v posileni kulturnich forem a ovlivnéni

technologiemi.*® Rozporuje teorii, ve které McLuhan k4 médium je poselstvim.

Redefinice novych médii Lva Manoviche
Lev Manovich ve své studii ,,Jazyk a novd média®“ pfinaSi axiomatickou definici vlastnosti

novych médii. Numericka reprezentace, kterd tika, ze kazdé novomedialni dilo je moZno

*MCLUHAN, M. Understanding Media; 1st Ed. Routledge Classics , London, 2001; ISBN 0-415-25397-7, str.
24
Yhttp://hypertextbook.com/facts/2007/TamaraTamazashvili.shtml 11. 5. 2017

Bhttp://www.museum.tv/eotv/kennedy-nixon.htm 11.5. 2017

19 LISTER, M, DOVEY, J, New Media: Critical introduction second edition New York 2009., str. 77.
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vyjadiit matematicky a je tudiz programovatelné a mize byt predmétem algoritmické
manipulace. V televiznim vysilani je mozno toto spatfit v automatickém rozostfovani

obliceje na zaklad¢ identifikace t€lové barvy. A to bud’ pti vyrobé€, nebo v postprodukei.

Pét principti novych médii Lva Manoviche

Lev Manovich definuje pét principti novych médii. A to ¢iselnou reprezentaci, modularitu,
automatizaci, variabilitu a ptekddovani. ,, New media is analog media converted to a digital
representation. In contrast to analog media, wich is contanous, digitally encoded media is
discrete. “?

Ciselna representace umozituje vyjadiit analogova média skrz matematické vzorce,
které jsou pomoci algoritmid ovlivnitelné. Médium jako takové se tak stava
programovatelnym. Tuto skute¢nost mizeme pozorovat napiiklad na fotografii, ze které
mize byt pomoci algoritmu odstranéna zrnitost. V televiznim vysilani pak muizeme
pozorovat algoritmické upraveni obrazu. Napfiklad pfi postprodukéni manipulaci s
videozdznamem. Rozostfeni tvéie, odstranéni stinii, ¢i zvySeni kontrastu jsou béznymi
metodami. V archivni digitalizacni ¢innosti pak mizeme spatfit pfevzorkovani materidlu na
format HD. Vice v kapitolach o archivu CT24.

Issac Kerlov a Victor a Rosenbush Judsonovi popisuji proces digitalizace na zakladé
vzorkovani a kvantifikace. Vychazeji z predpokladu, Ze analogova data jsou nepftetrzita.
Ned¢li se na jednotky. Pfi digitalizaci se pomoci vzorkovani pievedou data do struktur a
rozdéli se tak na jednotlivé ¢asti, diky nimz se stavaji data diskrétnimi. Naptiklad jednotlivé
stranky knihy, nebo na jednotlivé body obrazu. Vzorkovani tak nese zodpovédnost za
rozliSeni digitalizovanych dat, kterd jsou kvantifikovdna tim, Ze jim je pfifazena urcitd
hodnota. % Digitalni média Casto kombinuji nepietrzité a diskrétni. Naptiklad videozaznam
je vzorkovan diskrétné, stava se ale z neménnych nepfetrzitych snimk.

Dalsi devizou numerické reprezentace je ze informace mohou byt shromazd'ovany.
L All digital media (texts, still images, visual or audiotime data, shapes, 3-D spaces)
sharethe same digital code. This allows different media types to be displayd using one

machine-a computer-which acts as multimedia display device. «“22

“MANOVICH, Lev. The language of new media. Cambridge 2002 str.. 49
21 KERLOV, Isaac, JUDSON Victor a Rosebush, Computer Graphics for Designers and Artists, New York,

Van Nostrand Reinhold, 1986, s.14.

MANOVICH, Lev. The language of new media. Cambridge 2002 str.. str 49
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Modularita

Je dalsi vlastnosti novych médii oznacuje, ze data, jejichz ¢asti jsou diskrétnimi, miZzeme
meénit z jakékoliv pozice. World Wide Web se vyznacuje modularitou. Kazda ¢ast mize
fungovat nezavisle na sobé. Z kazdé ¢asti pak mizeme vytvofit nova data. HTML stranka je
tvofena mimo textu dalS$imi prvky, jako jsou obrazky, programovaci jazyk, atd. ,, Prikladem
modularity je koncept , objektu” pouzivany v aplikacich Microsoft Office. Kdyz je
,,objekt* viozen do dokumentu (napriklad klip viozeny do dokumentu Word), stale si udrzuje
svou nezavislost a muze byt editovan ve stejném programu, ve kterém byl puvodné

v 23
vytvoren.

Automatizace
., Ciselné kédovani (princip 1) a modularni struktura (princip 2) dovoluji automatizovat
mnoho operaci v tvorbé, manipulaci a pristupu k novym médiim. Lidskd intencionalita miize

7 o vr L. . v Voo v «24
byt proto z tvurciho procesu, prinejmensim zc¢asti,odstranéna.

Variabilita

V dobé, kdy nebyla média digitalizovana, ovliviioval vyslednou podobu vyhradné clovek.
Ten naptiklad text napsal, sestavil a pak v neménné formé kopiroval a distribuoval. V
digitalni dobé se do procesu zapojuje pocitaC s automatizacnimi (napiiklad pocitaCem
generovand databdze) a modulacnimi principy ( napiiklad Uprava textu na zéakladé
diskrétnich jednotek). ,, Logika novych médii tedy odpovida postindustrialni logice ,,vyroby
na zakazku“ a ,dodacich [hit“, principiim vychazejicim z pouZivani pocitacu a

v v r r,r v r r r . . €« 25
pocitacovych siti ve vSech fazich vyroby a distribuce.

Piekodovani
Pocita¢ ma své vlastni principy, které¢ uplatiiuje pii nakladani s komputerizovanymi daty.
Tyto principy nepatii do kultury lidstva, kam patii obsah a vyznam dat. Struktura a zvyklosti

v pocitaCovém svéte pak ovliviiuji kulturu lidstva a naopak. Pfekddovani je principem, ktery

ZMANOVICH Lev language kniha str 30 ,, Examle of modularity is the conceptof ,,object“ used in Microsoft
Office application. When an ,,object “ is inserted into a document)forinstance, a media clip inserted into a
Word document), it continues to maintain its independence and can always be edited with the
programoriginally used to create it.*

#Manovich lev language kniha — str 32 ., The numerical coding of media(principle 1) and the modular
structure of a media object(principle 2) allow for the automation of many operations involved in media
creation, manipulation, and acces. Thus human intentionality can be removedfrom the creative proces, at
least in part.

®Manovich lev kniha str. 36 ,, The logic of new media thus corresponds to the postindustrial logic
of “production on demand “ and “just in time * delivery logics that were themselves made possible by the use
of computers and computer networks at all stages of manufacturing and distibution. *
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naznacuje dal$i smérovani novych médii.

., Abychom skutecne porozuméli logice novych médii, musime se obrdtit k pocitacové vede.
Pravé tam najdeme nové terminy, kategorie a operace charakterizujici média, jez se stala
programovatelnda. Od medialnich studii se posouvame k nécemu, co lze oznacit jako ,, studia

» Sy . 26
softwarova ““ — od teorie médii k teorii softwaru.

Vznik digitalnich archivii a proména pristupu k nosi¢im informace (kontrast mezi
knihou, knihovnou a digitalnim archivem.
V digitalni dobé, s tim jak vzrista objem informaci, vzrista i potfeba sdruzovat informace,
tiidit je a uchovavat. Lev Manovich pfinasi novy pohled na vztah kultury a technologie.
Rozvijejici se technologie $la v ruku v ruce s uzivatelskymi naroky a navyky. (viz kapitola
piedchozi).

Proména piistupu k informaci se odviji od vynilezu Gutenbergova knihtisku?’
., Eisensteinova Gutenbergitv vyndlez umistila do samotného stredu zmen. Umoznil prechod
od psani k tisku, rist tiskaren v evropskych méstech 15. stoleti, zdasadni proménu ve
,,shromazdovani dat, systémech ukladani a vyhledavani informaci a komunikacnich
sitich. “*® Vynélez se zaslouZil i o rozvoj a nasledny rozmach vefejnych knihoven a vydavéani
knih.

Proména pfistupu uZivatele pokracuje dale. Knizni vydavatelstvi a internetové
knihkupectvi reflektuji proménu uZivatele, ktery chce mit své knihy lehce dostupné.
Knizni trh v Ceské republice je stale tvofen predevsim vydavanim tradi¢niho formatu knihy.
Svaz Ceskych knihkupct a nakladateli vydalo v roce 2016 Zpravu o ¢eském kniznim trhu
pro rok 2015/16. 2V té se mimo jiné uvadi, ze procento vydanych knih ma tendenci mirné
rust. Vydano bylo cca 16600 titul s vrocenim 2015. Stoupa trh s audioknihami a knihami a
s tituly v elektronické podobé€. ,, Dosud silici podil internetovych obchodu na celkovém
maloobchodnim prodeji tistenych knih postupné klesa. V roce 2015 doslo k jeho narustu o 1—
3 procentni body na odhadovanou uroven 23-25 %. «30

Pocet registrovanych uzivatelt v knihovnach od roku 2010 stagnuje a v roce 2015

MANOVICH, Lev. The language of new media. Cambridge 2002 str.. 48. ,, To understand the logic of new
media, we need to turn to computer science. It is therethat we may expect to find the new terms, categories,
and operations that characterize media that became programmable. From media studies, we move to
something that cam be called ,, software studies “- from media theory to sofiware theory.

?’Gutenberg — knihtisk - medailonek

Elizabeth L. Eisenstein, The Printing Press as Agent of Chance: Comunicatios and Cultural Transformations
in Early-Modern Europe(Cambrige: Cambrige university Press, 1979), s 25. v knize GLEICK, James,
Informace, Historie. Teorie. Zaplava

“Dostupné online: https://www.sckn.cz/content/zpravy/file-1284.pdf 11. 5. 2017.

®Dostupné online: https://www.sckn.cz/content/zpravy/file-1284.pdf str.21 11.5. 2017.
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¢ini cca 1 413 000. Uzivatelé si v roce 2015 vypujcili si 60 044 000 z 5354 tisice knihoven.
Na tomto piikladé popisuji jakéd je povaha pfijiméani informaci. Velka ¢ést uzivateld

se obraci k tradicnimu médiu. Cca Ctvrtina uzivatelli se ptikloni ke koupi dila v digitalni

podobé¢. Ptizpusobuji se i tisténd média, kterd vSak své zpoplatnéné obsahy neprodava tak

snadno. Casto voli strategii ¢aste¢né zpoplatnéného digitalniho archivu tisténého média.

Nosice a problémy s nimi

Thomas Alva Edison ve své dobé piedpovédél moderni pristup k ukladani dat a nakladani s
nimi. “Knihy nadchdzejiciho stoleti budou tistény na niklovych platech a budou tak lehké, ze
Ctenar miize uzivat svoji malou knihovnu v jediném svazku. Kniha silnd 5 cm bude obsahovat
40 000 stranek, tj. ekvivalent sta svazkit o celkové tloustce 15 cm, coz by stacilo na cely
obsah Encyklopedie Britanicca. Kazdy svazek bude mit vahu méné nez 450 gramii. 3

Z toho vyplyva, ze velkou vyzvou digitalizace informaci jsou technologické
parametry nosice. S informacemi representovanymi daty se pomérné snadno naklada, daji se
vsak stejné snadno ztratit. Uzivatelské vyhody takto ulozenych informaci jsou, popisuje Lev
Manovich v teorii péti principi novych médii (viz pfedesla kapitola). Nevyhodami je
implictini potfeba energie, nutnost vzdjemné kompatibility mezi nosi¢em, formatem dat a
zobrazovacim zafizenim. Technologie se neustdle dale vyviji, coz opét muze vést ke
zménam souborovych formati médii, ¢i objemu dat.

Archiv sdruzujici informace rozviji CT od samého pocatku vysilani. Skladuje a tiidi
hrubé materidly, odvysilanou produkci atd. Od roku 2005 sva zpravodajskd data také
digitalizuje. Nejprve digitalné katalogizuje ulozené data na analogovych nosicich. Opatiuje
je kosilkami obsahujici klicova slova, popisy zabért i kratkymi anotacemi, popiipadé¢
skriptuje obsazené prohlaseni rozhovory atd. Vyznam, ktery tkvi v moZnosti vratit se k
informaci tak aby nezapadla, popisuje Nelson (viz pfedchozi kapitola). V praktické Casti

popisuji chod archivu a katalogizaci a digitalizaci v ramci archivu CT24.

Linearnost a nelinearnost online médii a televizniho vysilani, proména pristupu

uZzivateli k prijimani informaci.

'Dostupné online: Paleofuture.com Edison's Predictions for the Year 2011 (1911).“Books of the coming
century will all be printed leaves of nickel, so light to hold that the reader can enjoy a small library in a
single volume. A book two inches thick will contain forty thousand pages, the equivalent of a hundred
volumes; six inches in aggregate thickness, it would suffice for all the contents of the Encyclopedia

Britannica. And each volume would weigh less than a pound...”
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Velmi diilezitou se pro prezentaci informaci stala proména piistupu k jejimu ziskavani i
uzivani. V této kapitole se zabyvam proménou pfistupu uzivatele k piijimani informace.
Zakladnim konceptem teorie novych médii je teorie rozsitené mysli. Tu pfindsi Vannevar
Bush ve svém ¢lanku As We May Thing32 pro Casopis The Atlantic Monthly. Pfedpoklada,
ze lidsky mozek neni schopen pojmout vSechny informace, které béhem vyzkumu nasbira.
Muze tak dochéazet k zasunuti podstatnych informaci a zjisténi pod ta méné podstatna. Tim
unikaji souvislosti a nové zavéry. V konceptu projektu predstavuje Memex. ,,Memex je
zarizeni, kam si jedinec ukladda vsechny své knihy, zaznamy a sdéleni a které je
mechanizované tak, aby do néj bylo mozno velmi rychle a pruzné nahlédnout. Je to intimni
doplnék pro zvétseni jeho viastni paméti. ** Vannevar Bush vidi moZnost ukladani
informaci v zafizenich, ktera jsou elektronicka a jejichz soucastky se daji snadno nahradit.
Informace jsou pak fazené podobné jako v lidském mozku. Daji se vyhledat na zdkladé
asociaci. Tento koncept pfedjima teorii hypertextu, na kterém je zaloZen princip World Wide
Webu. Teorii hypertextu popsal v roce 1965 Theodor H. Nelson.

V projektu XANAD Theodor H. Nelson usiloval o aplikaci hypertextu v praxi.
Propojeni a shromdzdéni vSech dostupnych textli se mu nepovedlo dokoncit. Kod uvetejnil
jako open source. Theodor H Nelson piedpovédél nékteré principy World Wide Webu
objeven¢ho Timem Bernerem-Lee. Fungovani HTML kodu vSak kritizoval. Chtél strukturu,

MV

kterda bude smétovat dovniti a nebude se chovat roztfisténé. XANADU je dostupné na
WWW od roku 2014.%

Rozvoj novych technologii, které propojuji online pfistupy s televizni. Déle v
opakujicim se odkazovani televize na jiné platformy, sebe samu. A na odkazovani online
platforem mezi sebou a televizi, provdzanost informaci, kterd je pro tuto dobu naprosto

klicova ptedjima

Remediace a jeji strategie, imediace a hypermediace Boltera a Richarda Grusina
Publikace Remediation and understanding new media od Boltera a Grusina reviduje
nazorovy rozpor Wiliamse a McLuhana. Pfindsi pohled, ktery navazuje na McLuhanovu

myslenku rozvijenou Sedesatych letech zavrSenou v publikaci z roku 1968. V knize jak

*https://www.theatlantic.com/magazine/archive/1945/07/as-we-may-think/303881/ 11. 5. 2017
*https://www.theatlantic.com/magazine/archive/1945/07/as-we-may-think/303881/ 11. 5. 2017
,»A memex is a device in which an individual stores all his books, records, and communications, and which
is mechanized so that it may be consulted with exceeding speed and flexibility. It is an enlarged intimate
supplement to his memory. ,,

#http://www.xanadu.net/ 11. 5. 2017
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rozumeét médiim hned zkraje zduraznuje, Ze v kazdém médiu je obsazeno médium
predchazejici. Viz predesla kapitola. They define a medium as ‘that which remediates’. That
is, a new medium appropriates the techniques, forms, and socialsignificance of other media
and attempts to rivalor refashiontem in the name of the real’

Redefinice spociva hlavné v tom Ze Bolter s Grusinem oznacuji remediaci jako obousmérny
proces. Stara a novd média se ovliviiuji navzajem. Pfi tomto procesu ovlivnéni je dilezita
reprezentace. What remains strong in our culture today is the conviction that technology
itself progresses through reform: that technology reforms itself. In our terms, new
technologies of representatin proceed by reforming or remediating earlier ones, while
earlier technologies are struggling to maintain their legitimacy by remediating the newer
ones*“®®

Remediaci oznacuji jako jev, ktery se vyskytuje uz od renesance. Tyto principy
studuji a to jim pomaha pochopit remediaci v digitalnim véku. Remediaci provézi o objev a
etablovani linearni perspektivy, fotografie, filmu, knihy, knihtisku, atd. | v médiich
digitalniho véku se objevuji tradi¢ni principy reprezentace,

Jako hlavni strategie remediace Bolter a Grusin oznacuji pojmy hypermediace a
imediace. Digitalni médium se mnohdy pfi reprezentaci starSich dél snazi byt transparentni.
Nesnazi se predeslé médium potladit, snazi se jej zptistupnit a byt jeho dal§im nositelem. To
plati naptiklad u fotografie. Tento zplsob pusobeni popisuje pojmem imediace neboli
transparentni imedaice. Hypermediace je na druhou stranu strategie, ktera umoziuje
uzivateli prozit pozitek z formalnich kvalit mediace.

In digital media today, the practice of hypermediacy is most evidentin the
heterogeneous “windowed style” of World Wide Web pages, the desktop interface,
multimedia programs, and videogames.*®

V knize ,,Okna a zrcadla“ *" pak ukazuji tyto dvé strategie v praxi. Pohled z okna je
formou imediace, nevidime okraje a potlacujeme je, naopak kontakt se zrcadlem je formou

hypermediace, kterou Gidelové vyvolavame.

®BOLTER Jay David, GRUSIN Richard, Remediation, Understanding New Media, Cambrige (Massachusetts),
MIT press, 2000, str. 61., ISBN 978-0-262-52279-3

®BOLTER Jay David, GRUSIN Richard, Remediation, Understanding New Media, Cambrige (Massachusetts),
MIT press, 2000, str. 31., ISBN 978-0-262-52279-3

3 Bolter, J. D. (2003) Windows and Mirrors: Interactin Design, Digital Art, and the Myth of Transparency.
Cambridge Mass. — London: MIT Press

®Bhttps://is.muni.cz/do/rect/el/estud/ff/ps10/dilo/web/pages/heslo_remediace.html?iframe=true&width=600&he
ight=420 11. 5. 2017.
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Bolter s Grusinem také ptipominaji ekonomicky rozmér remediace, kdy lze kazda
dalsi reprezentace zhodnotit. The entertainment industrydefines repurposing as pouring a
familiar content into another media form: a comic book series is repurposed as a live-
action movi, a televised cortoon, a videgame, and a setof action toys.*® Remediace tak ma
velky vyznam i1 pro mikroekonomiku. Na ptikladu knihtisku a fotografie uvadi ptiklad
disledku remediace. Ta s sebou totiz nese nové technologické postupy, které nové

etablované médium pouziva.

¥BOLTER Jay David, GRUSIN Richard, Remediation, Understanding New Media, Cambrige (Massachusetts),
MIT press, 2000, str. 68., ISBN 978-0-262-52279-3
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Konvergence, Henry Jenkins a typologie Karola Jakubowitze a Janet

Kolodzyové

Henry Jenkins svého Casu pusobiciho na Masachutssets institute of technology (MIT)
definoval pojem konvergence. V knize o konvergenci, kterou popisuje takto:,, Tato kniha je o
vztahu mezi tremi koncepty-konvergence médii, participativni kultury a kolektivni inteligenci.
Konvergenci, myslim tok obsahu napric riznymi medidalnimi platformami, spoluprdce mezi
medialnimi odvétvimi a migracnim chovani publika médii, kteri piijdou témer kamkoliv pri
hledani zdabavnych zkuSenosti, které chtéji. Konvergence je slovo, které se snazi popsat
technologické, primyslove, kulturni a spolecenské zmény v navaznosti na to, kdo mluvi a co
Si mysli o ze obsahuji rozhovory, které vede. * 40

Janet Kolodzyova upiesiiuje typologii a uvadi tii subtypy. ** Technologicka,
ekonomickd a Zurnalistickd konvergence. Karol Jakubowicz ptinasi rozliSeni technicke,
korporétni, sociofunk&ni, odbératelské a regulaéni konvergence. *2
Evropska komise v roce 2013 piinasi dokument, ktery reflektuje potfebu konvergence
médif. ,, Konvergence se nevyskytuje prostrednictvim medidalnich nosici, jakkoli
sofistikovanymi mohou byt. Konvergence nastava v mozku jednotlivych uzivateli a jejich
spolecenskych interakci s ostatnimi. Kazdy z nas vytvari vlastni osobni mytologii z kouskit a
fragmentii informaci ziskanych z medialniho toku a preménuje se na prostiedky, které davaji
smysl nasemu kazdodennimu zivotu. Vzhledem k tomu, Ze je k dispozici vice informaci o

daném tématu, nez miize nekdo ulozit v hlave, je pro nas dalsi motivaci mluvit mezi sebou o

“0JENKINS Henry, Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, New York University Press,
2006, ISBN 978-0-8147-4281-5 , str 2 -3*This book is about the relationship between three concepts—
media convergence, participatory culture, and collective intelligence. By convergence, | mean the flow of
content across multiple media platforms, the cooperation between multiple media industries, and the
migratory behavior of media audiences who will go almost anywhere in search of the kinds of
entertainment experiences they want. Convergence is a word that manages to describe technological,
industrial, cultural, and social changes depending on wha's speaking and what they think they are talking
about.

“'KOLODZY, Janet. Convergence Journalism: Writing and Reporting Across the News Media. Lanham:
Rowman & Littlefield Publishers, 2006. ISBN 0-7425-3886-9

“2JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médii: konvergence a metamorféza. Zlin: Verbum, 2013. ISBN 978-
80-87500-38-5 (str. 33) dohledej oveér dopis

*nttps://ec.europa.eu/digital-single-market/sites/digital-agenda/files/convergence_green_paper_en_0.pdf —
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médiich, které konzumujeme.

*JENKINS Henry, JENKINS Henry, Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, New York
University Press, 2006, ISBN 978-0-8147-4281-5 , str 3-4
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2. Cast - Procesy

Materialy, které pouziva C24 lze rozdélit z hlediska zptisobi jejich ziskavani na
nasledujici Ctyfi zptsoby. Prvni z nich je vlastni tvorba, dalsim materidlové vymeény sité
EBU, agenturni materidly a nakonec materidly ziskdvané z online zdroji. Samotnému
ziskavani materialt se vénuji v kapitole, ktera popisuje jednotlivé moznosti CT24 pro tvorbu
zpravodajského vysilani. Okrajové se zde také vénuji relevanci informaci a materialt z
online zdrojt a jak se k nim vyjadiuje kodex CT24.

Proces vyroby obsahu zpravodajského televizniho vysilani na CT24 analyzuji v
kapitole, ktera se zabyva jednotlivymi formaty potadd, strukturou redakci.

CT24 reflektuje potiebu participovat na obsahu zpravodajského média. Sleduji

remediaci strategii piiznacnych pro online prostedi. Jako piiklad uvadim vyuziti formatu
chat®® skrz publicistické formaty vysilané v CT24. CT24vyuziva i komunikaéni principy,
které mizeme sledovat ve vysilani. Jako ptiklad uvadim zapojeni platformy skype ve
zpravodajstvi CT24.
V navazujici kapitole popisuji propojujici ¢lanek mezi poc¢atkem a koncem tvorby obsahu.
Timto &lankem je archivni ¢innost CT a nasledn& i CT24. Analyzuji fungovani archivu CT v
pribéhu fungovani CT. Digitalizaci materialu z analogovych zafizeni. Detailn&ji analyzuji
proces archivace v CT24 a nasledné vyuziti materialu v sou¢asné dobé.

Kovergence technologii, formatii a zobrazovacich zafizeni je nejvice patrnd v online
zpravodajstvi CT24. Obsah musi byt piizplisobovan jednotlivym technologickym
parametrim nosi¢e média. Responsibilni webdesign se stal takika povinnosti pro kazdého
tviirce webovych stranek. Daldim krokem je piizptisobeni obsahu CT24 nové technologii
HbbTV, kterou piiblizuji v kapitole.

Jak pristupuje CT24 k médiim, které jsou jejich zahrani¢ni obdobou a do jaké miry je
mozné se inspirovat v zahranici, rozebirdm Vv dalsi kapitole. Popisuji, zde rozdilné pfistupy
zahrani¢nich zpravodajskych médii ke konvergenci online prostoru46 a prostoru tradi¢niho®’
televizniho vysilani. Pistup legislativy jednotlivych stati a jejich vyklad. Dale také vliv
rozdilné mentality divdka na podobu obsahu v online prostoru.

Vénuji se také expanzi televizniho vysilani do online prostiedi. Analyzuji zde

jednotlivé formaty online platforem, které CT 24 vyuziva. Nepfetrzity vyvoj téchto

“Chat je komunikace dvou subjekti na dalku v realném Case.

“Termin online je definovan v dokumentu Federal Standard 1037C. Ted’ jej popisuje jako stav zafizen,
vybaveni nebo tzv. funkéni jednotky, ktery spliiuje specifické podminky. V roce 2001 byl tento protokol
nahrazen dokumentem American National Standard T1.523-2001, Telecom Glossary 2000, vydanych ATIS.
Dostupné online zde: http://www.atis.org/glossary/

*"Tradi¢ni televizni vysilani zde chapu jako televizni linearni vysilani, které nevyuZiva online strategie a
digitalizovand média.
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platforem nuti producenty obsahu k rychlym reakcim. Rozvoj online televizniho
zpravodajstvi je na tuto skute¢nost navazan. Napiiklad CT24 velmi rychle reagovala na
vydani facebook live. Tato sluzba socidlni platformy facebook umoznuje producentiim
televizniho zpravodajského obsahu pienést prvek vyuzivany tradiénim televiznim

zpravodajstvi do online prostiedi.

Piivod materiali pouZivanych p¥i tvorbé obsahu CT24

Pievazna ¢ast materialu, ktery CT24 pouziva je z vlastnich zdroji. Reportéti délaji vyjezdy
do terénu s tymem lidi, $tabem. Stab tvoii riizné poetna skupina lidi. Nejmensi jednotkou je
reportér, ktery zaroven zastava funkci kameramana. Dal$i jednotkou pracujici v terénu jsou

kameraman a reportér. Podle potfeby se pak ptidavaji pienosové vozy, technici.

Svétova sit’ EBU a zpravodajské agentury

Dal§im zdrojem jsou agenturni piispévky. CT24 vyuziva sluzeb agentur, které poskytuji
audiovizudlni obsah informacniho a ilustracniho charakteru. Hlavnimi agenturami, které
CT24 vyuziva, jsou APTN a Reuters.

Kromé, agenturnich shotti prebira CT24 jesté material z Eroupean Broadcasting
Union. Coz je evropska vyménna (nejen) televizni sit’.

Piejimani obsahu z online prostiedi je zavisl na jeho relevanci. Pro CT24 je zprava
relevantni, kdyZ ma relevantni zpravodajskou hodnotu a je ovéfitelnd. Velmi casto vSak
pavodni online obsah piebira ptes agentury, praveé z toho divodu, ze agentury jsou urcitym
garantem relevantnosti a autenticnosti materialu. Typickym piikladem jsou naptiklad

agenturni shoty ze syrské obcanské valky.

Koncepce vysilani CT24

Novodob4 historie zpravodajstvi CT zagala vznikem nové budovy zpravodajstvi na samém
pocatku 80. let. V této budové sidli zpravodajstvi CT dodnes. Pfed spusténim samostatného
zpravodajského kanalu CT 24 v roce 2005 bylo vysilani zpravodajstvi zajisténo kanaly CT1
a CT2. Ambiciozni projekt CT24 mél za cil spustit kontinudlni dvacetiétyfhodinové
zpravodajské vysilani. Za rozjezdem 24 hodinového vysilani stal nynéjsi feditel
zpravodajstvi CT Zdenék Samal. Ten mél zkuSenosti z rozb&hnuti obdobného projektu
slovenské €isté zpravodajské televize TA3.

V roéence CT z roku 2005 mizeme sledovat zamér CT informovat co nejrychleji a
relevantné. ,, Média verejné sluzby pri rozhodovani o zarazeni ¢i nezarazeni prispevku do
vysilani davaji vybérovym kritériim jinou vahu nez média soukroma. Hodnota zpravy je
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pritom urcovana tremi zakladnimi atributy: aktualnost, relevance a ,,mira neobvyklosti*.
Zatimco soukromé televize ,,maximalizuji“ hodnotu zpravy zarazenim co nejméné obvyklych
informaci na ukor relevantnich zprav, editori médii verejné sluzby se soustiedi na vyber
relevantnich prispévkii. Rozdil ve vybéru zprav pak ma své diisledky i v mire sledovanosti.
Kurioznéjsi, byt meéné relevantni zpravodajstvi je mezi divaky sledovanéjsi (toto plati pouze
pausalné, ne pro vsechny socio-demografické skupiny). “ *

ReportadZ spusténa pred prvnim vysilanim zpravodajského kanalu CT24, hovoii o
celosvétovém trendu, ktery nasleduje: ,, Rozsirovani nabidky zpravodajskych kandlu je
objektivni trend vsude ve sveéte, rika Milan Smid. “*

Divéak se v ramci piehlceni informacemi snazi zacilit se na urcity druh informaci.
Vyhledava relevantni zdroje informaci.

V souCasné¢ dobé se vobjektu zpravodajstvi nachédzeji redakce domaciho
zpravodajstvi, ekonomického, sportovniho, kulturni redakce a konecné zpravodajska
redakce novych medii v neposledni fadé také redakce zpravodajské publicistiky. Redakce
zpravodajstvi (konkrétnd redakce kultury) zajistuje také pofad ,,Udalosti v kultute na CT
art. Pro kanal CT:D pak zpravodajstvi zajistuje pofad* Zpravicky“. Zde jde o reportize
zamétené na volnocasovou aktivitu déti.

CT24 se podatilo spustit pod vedenim tehdy do¢asného generalniho feditele Jifiho
Janecka. Po dlouhém rozhodovani se vedeni CT rozhodlo zvolit koncept vysilani podobny

BBC 24.

Proces vyroby obsahu CT24. Publicistické a zpravodajské formaty.

Je nutné oddélit zpravodajstvi od publicistickych format. Zpravodajstvi ma cil zachytit,
zpracovat a prezentovat informaci v co nejkratS§im case. V publicistice je prostor pro
komentate. V t&chto pofadech nutné dochazi k ovlivnéni informace. V kodexu CT 24 v
kapito se uvadi: ,, Moderatori diskusnich poradii Ceské televize jsou povinni zachovdvat
nestrannost. Divak by nemél z jejich vystupovani v poradu poznat, jaky k diskutovanému
problému nebo diskutujicim zaujimaji postoj. Moderatori vzdy iniciuji otevienou vyménu
nazori mezi pozvanymi diskutujicimi, soucasné vsak dbaji na dodrzovani pravidel cestné
« 50

vedene diskuse.

Ve studii nezavislé medialni spole¢nosti Media tenor zvané ,,Analyza diskuznich

“*®http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/rocenky/2005/priloha52.pdf 4. str.
“http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10116288585-archiv-ct24/215411058210022/obsah/404291-spusteni-
vysilani-ct24-2005 11. 5. 2017

http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-6-diskusni-porady-a-pluralita/ 11. 5. 2017.
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potadll a zpravodajsko-publicistickych potfadl za rok 2016 doklada, ze konfronta¢ni mira
moderéatorti nepfevysuje standard z minulych let. > To jaké bude vyznéni komentate, do
velké miry ovliviiuji hosté, ktefi jsou do publicistickych potadli pozvani. A to hlavné mira
jejich disciplinovanosti. Nejvice nedisciplinovanym hostem je, podle vySe zminéného
prizkumu, v pofadu OVM Andrej Babi§ v pofadu Mate slovo s Michaelou. Jilkovou pak
nejvyssi procento nekazné projevil novinafr Jifi X. Dolezal.
Ve zpravodajském vysilani, kde je kladen duraz ne relevanci, aktualnost a zajimavost
informace, hraji velkou roli Zivé pfenosy. V kodexu CT najdeme kapitolu ktera se jim vénuje.
., Ceska televize musi vénovat ndleZitou pozornost piipravé Zivého vysilani, nebot pii ném
muze dojit kuddlostem, které nelze predem napldanovat. Priivodce (moderator) zZivého
vysilani si musi udrzet prehled nad situaci a byt pripraven reagovat na neplanované
skutecnosti. Ceska televize vénuje zvySenou pozornost tcastnikim Zivého vysilani
neprofesiondlum, pro které miize byt ucast na tomto vysilani spojena se zvySenou
nervozitou. “ >

Remediace v televiznim vysilani musi byt balancem mezi vyuzitim novych
technologii a udrzenim vlastni integrity. Televize si potfebuje jako autonomni médium
zachovat atributy audiovizudlniho média. Prvni remediaci v televiznim vysilani je film. Ve
zpravodajském vysilani jsou to pak jednotlivé principy neseni zprav, a to prevazné ze
zpravodajského tisku, naptiklad headliny,

Kratky ptehled zprav, ktery je k vidéni na zacatku kazdé zpravodajské relace ma
podobné atributy jako naptiklad filmovy trailer. Kratké zpravy béZici na spodni list¢ pod
zpravodajskou relaci ma charakter zprav. Ctena zprava mé pak charakter kratkych zprav na

home page zpravodajsskych denniki, stejné jako v jejich tisténé podobé (klasickych novin).

Vyuziti online nastrojii v publicistickych a zpravodajskych formatech CT24.

iReportér je projekt spustény na konci roku 2015, ktery stoji na mobilnich aplikacich,
skrz, nez mize uzivatel nahrat sviyj videoptispévek do databaze CT. Zde jsou piispdvky
zpracovany, nékteré pouzity a posléze nekteré zarchivovany. Zatrazeni uzivatelskych videi do
vysilani ma velkou vyhodu v dostupnosti a aktualnosti materialu. CT24 vyuZziva nejvice
obrazovy material aktualit, které se tykaji pocasi, dopravni situace ¢i riznych pramyslovych
nestésti. Vétdina video piispévkil je ke zhlédnuti na webu CT, kde ma kazdé video svijj

hashtag.

*http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/prilohy_16/diskuse.pdf 11. 5. 2017.

*Zhttp://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-18-zive-vysilani/ 11. 5. 2017
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Dalsi strategii jsou amatérsti redaktoii, komentujici udalosti pfe komunikacni sluzbu
(vétsinou skype) zivé. Takovéhoto zplsobu bylo pouzito pifi zivém vstupu do poradu
Udalosti pti nedavném teroristickém ttoku u Londynského parlamentu.

V publicistickych pofadech — typicky napiiklad Hydepark — civilizace, bézi dole lista
s nazory divak. Obdobnym zplisobem mohou divaci posilat pfes Facebook otazky, které
zpracovava asistentka pfitomna ve studiu. Posila je pak za moderatora na plasmu a ten je v
uréeném prostoru piecte a polozi tak otdzku hostu, ktery je ve studiu. Dikazem autenti¢nosti
jsou milostné zpravy nékterym moderatoriim, naptiklad Danielu Stachovi. To se naopak
velmi ¢asto déje v ramci live vstupti pies platformu Facebook. V diskuznim pofadu Mate
slovo pak v obecenstvu sedi divaci, ktefi se aktivné zapojuji do diskuse. Stejné je tomu tak i
ve Fokusu Vaclava Moravce, ktery si zve odborné obecenstvo. Tyto postupy navozuji vyssi
autentiénost a nastifiuji a jedna se prakticky o nejnovéjsi formaty v produkci CT24. V jistém
smyslu pak ukazuji podobu televizniho vysilani, které bude pravdépodobné ¢im dal vic

interaktivni.

Archiv CT24, digitalizace archivnich materiilii, archivace natofenych materiali a
jejich opétovné pouziti.

Abychom pochopili roli archivu v ramci vysilani CT24, je tfeba nejdiive védét, jaké
typy obsahu proudi do obrazn¢ feceno ,.televize®. V prvni fad¢ jsou to hrubé materialy, které
dovezou §taby z terénu. Déle jsou to hrubé materialy, které jsou trasovany naptiklad pomoci
ptenosovych vozl. Dal§im druhem obsahu, ktery ,,te¢e” do televize jsou agenturni shoty. Ty
se v zasad¢ pouzivaji velmi podobné jako hrubé materidly. To je vSak jen ¢ast materialu,
Z nichz jsou tvofeny vysilaci pfispévky nebo celé porady. Podstatnou cast vysilani tvofi
archivni material.

V souCasné¢ dobé se archivuji hrubé materidly, prakticky jest¢ ten den co jsou
natoceny. To znamena, ze jsou archivaisky popsany a ulozeny na hlubokém ulozisti (zaroven
jsou po 30 dni kdispozici ve zpravodajském produkénim systému). Obdobné jsou
archivovany potfady a vysilaci pfispévky (nad témi se samoziejm¢ provadi urcity typ
selekce). Stejné tak jsou archivovany agenturni materialy.

Pokud se materidl do archivu dostane, 1ze jej stejn€ snadno pouzit zpétné do vysilani.
A také se tak Casto déje. Dobry piikladem jsou reportaze z kauz, které se tdhly nebo tahnou
po nékolik let. Archivni material tvoii ¢asto i 80% celkové obrazové stopaze. Redaktoii by
bez dobfe vedeného archivu mohli fungovat jen s obtizemi.

Jakkoli je znacna Cast archivu jiz zdigitalizovana, jesté porad je urcita ¢ast materidlu
uloZena na kazetach at’ uz digitalnich nebo analogovych. CT tak musi udrzovat v provozu
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pomérné zna¢né mnozstvi pristroji riznych typu urCenych k jejich digitalizaci, nebo
prehravani. Za ptiklad mize slouzit archiv zahrani¢niho zpravodajstvi, kde se nachazi na
3500 prevazné analogovych kazet, které obsahuji na 52000 zpravodajskych shoti
pokryvajicich dobu cca od roku 1985 do roku 2009. V soucasné dobé dochazi k jejich
postupné digitalizaci z divodu koncici zivotnosti nejstarsich kazet.

Vyuzivani archivu tak vraci do obehu materidly, které byly nato¢eny (nebo vytvoreny
Vv podobé vysilacich prispévku ¢i poradil) pred nékolika lety i desitkami lety.

Archiv a programové fondy CT je od roku 1991 clenem Mezindrodni organizace
televiznich archivit — FIAT, kde jej zastupuje vedouci APF jako c¢len programoveé-produkcni
komise. ,,>
,,24.1 CT archivuje odvysilané porady i vychozi audiovizudlni a pisemné zdznamy a Fidi se
pri tom zdkonem o archivnictvi a dalSimi pravnimi predpisy. Ceskd televize archivuje
odvysilané porady nad ramec zdakonné povinnosti, nebrani-li tomu pravni predpis nebo
uzaviend smlouva. Ceskd televize je zavdzdna vSestranné pecovat o doposud shromdzdény
archivni fond, zejména zde uloZené materialy chranit pred ztrdatou, poskozenim nebo
zneuzitim a systematicky tyto materialy tridit. Je-li to bez ujmy na kvalité archivovanych
materialii mozné, Ceskd televize zajistuje postupny prepis archivovanych audiovizudlnich

. , . , 54
deél na nové technologie zaznamu obrazu a zvuku. ,,

HBB TV a nelinearni sledovani obsahu CT24. Chytré telefony, potitaé, tablet, chytra
televize.
Propojeni televizniho vysilani s technologickymi principy internetu je logickym krokem.
Televize jako médium musi zachovat svou autonomii a drzet ur¢itou formu obsahu. Divaci,
kteti jsou zvykli uzivat televizi pasivnim zptisobem, ubyvaji. S néstupem generace Y, ktera
jako prvni vyrostla v digitalni informacni dobé, vzristd pozadavek na proménu televizniho
vysilani. Uzivatel¢, ktefi jsou zvykli si informace dohledéavat, vracet se k nim a ovétfovat
jejich relevantnost piibyva. Po padu komunismu chtéji vyuzit moznost, kterou jim otevieny
informaéni systém muZe nabidnout. CT24 ma své mladé divaky a oslovuje je v mnoha
ptipadech ve vét§im procentudlnim méfitku neZ v zahranici.

Technologickym ristem televiznich pfijimact je neustaly tlak na televizi aby ho
kopirovala a dostala pozadavkiim. V roce s masovym nastupem formatu HD. High definition

television(HDTV) je vysilan digitaln¢ a umozituje daloeko vétsi prenos dat pfes DVB-H.

*3http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/rocenky/2006/zprava2006.pdf 11.5 .2017

**http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-24-pece-o-archivni-fond/ 11. 5. 2017.
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Hybridni televize kombinuje televizni vysilani s Sirokopasmovym internetem. Proto
ma nazev HbbTV - Hybrid Broadcast (vysilani) Broadband (Sirokopdasmovy internet) TV.
Platforma HbbTV sjednocuje vyrobce prijimacu a vysilatele s cilem, aby interaktivni sluzby
byly v televizorech riznych znacek a divak nemusel pri ndkupu televizoru patrat, ktera
sluzba mu bude fungovat a kterda ne. Univerzadlnost pouziti ma zarucit logo HobTV. %

Jako prvni sluzbu, kterou CT spustila pro televize na platformé HbbTV je teletext.
Uzivatelské rozhrani je spiSe podobné webové strance, coz je uzivatelsky velmi piijemné.
Teletext jako klasicka sluzba funguje i nadale. Piedpoklada se, ze platforma HbbTV ma
spoustu funkci, které si uzivatel mize pfednastavit. Samoziejmé smart TV, které jsou na trhu
jiz delsi dobu, maji své uzivatele, ktefi ¢ekaji dostupnost obsahu vysilani dozadu alesponi
dva dny. Platforma HbbTV ma jesté dal$i moznosti, je jen otazka nakolik bude ohlas v CR
velky. Napiiklad CT24 nabizi listu, ktera informuje stejné jako na jejim kanale v headlinech
i po piepnuti na jiné kanaly. Pro CT24 jsou zde velké moznosti, jako doplitkovy obsah na
ktery nalakd. Kazda platforma ma své uzivatele a proto je tfeba i tak vnimat. V minulém

roce se k HbbTV pftipojilo pies milion uzivatelt.

Zahranicni televizni zpravodajstvi a jejich novomedialni strategie s diirazem na CNN,
BBC

Ve Velké Britanii plni funkci vefejnopravni televize BBC. Kampané BBC na
socidlnich sitich v posledni dobé vyzatuji zaujeti ve prospéch lidské snaSenlivosti. Podporuji
pozitivni medidlni obraz uprchlikii, migranti a jinych vyloucenych nebo socidlné slabych
skupin. To by bylo samoziejm¢ v naprostém potadku, pokud by nabizelo stejné intenzivné
nazorovou protistranu.

V televiznim zpravodajstvi je problém — a tim je rychlost. Je potieba, v co nejkratSim
Case podat co nejptresnéjsi a nejobjektivnéjsi zpravu. Zprava se mize v Case promenovat a
zpravodajci, pokud nepocitaji automaticky s vice moZznostmi, zlstavaji v informacni pasti.
To se stalo v podstaté celému zapadnimu zpravodajskému svétu pii poslednich americkych
prezidentskych volbach. Naprosta vétSina expertli a agentur zjist'ujicich volebni odhady
pfedpokladala relativné jasné vitézstvi Hillary Clintonové. A prakticky veSkera zapadni
média o tomto 1 informovala. Skute¢né volby vSak dopadly jinak. Vyjadieno skutecnymi
absolutnimi ¢isly, ktera se ostatné ukazovala 1 v prizkumech vetejného minéni pfed volbami,
Clintonovou volilo vice lidi nez Trumpa. AvSak diky americkému volebnimu systému

zalozenému na volitelich vyhral Donald Trump a media byla ptekvapena. Jasné se ukazalo,

http:/vww.ceskatelevize.cz/hbbtv/ 4.3. 2017
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ze prakticky celd komunita novinait velkych zapadnich televizi si byla pftilis§ jista vitézstvim
Clintonové. CT se drzela podobného kurzu, navic na ni je$té byla vznesena anonymni
stiznost k RRTV, ktera pak konstatovala poruseni zékona, coz viak CT obratem odmitla a
posléze 1 vyvratila.

BBC, ktera je vetfejnopravni televizi na svéte voli své koncepty velmi progresivné.
Reflektuje pozadavky divakli i promény média v rdmci novych médii, hlavné internetu.
CNN, ktera jinak voli konzervativnéj$i pfistup k online médiim, se snazi naldkat nové

divaky experimenty. Napfiiklad vyuzitim socialni sité Snapchat.

Online platformy vyuZitelné ve zpravodajstvi. Expanze obsahu CT24 na tyto platformy.

Televize se z rodinného média transformuje v pribéhu néjakych let na médium, které
je sledovano velmi individudlné. UZivatelé poZaduji individualisticky ptistup, ktery vynasi
informace tady a ted’. Vyvoj televizniho vysilani sméfuje ke stale vétSimu propojeni s online

Informace se snazi mit diky novomedialnim pfistupim demokraticky charakter, ktery
je narusovéan cenzurou, politickym natlakem, prodejnosti informaci. CT24 se snazi touhu po
demokratickém charakteru naplfiovat a pravo na informaci kazdého ¢lovéka respektuje.
Poplatky piistup k televiznimu pfijimadi toto pravo omezuji. CT24 se presto snazi
informovat cestou socialnich siti a www obecné.

CT24 spustila sviij web, ktery vice ¢ méné zrcadli kontinualni vysilani. Jednotlivé
redakce 1 publicistické porady maji facebookovou stranku, kde uplatituji sviij individualni
piistup k médiu, samoziejmé v ramci koncepce oddéleni novych médii. Twitter je vyuzivam
Gisté informaénim charakterem. Instagram a snapchat CT24 vyuziva minimalné respektive
nevyuziva. Fenoménem, ktery svédéi o demokratiénosti média je iVysilani, archiv CT, kde
uzivatelé mohou najit vétSinu odvysilané produkce. Paralelni projekt je i fotobanka, kde si
lidé mohou vyhledat fotografickou produkci. Cinnost reflektujici novomedialni principy ma

sva pravidla ackoliv se navzajem s televiznim vysilanim ovliviiuji, tak si nekonkuruyi.

Web CT24

Web CT24 si piifazuje synonymum nejdavéryhodnéjsiho zpravodajstvi v CR.
Vyhyba se bulvarnéjsimu pojeti webu, jak ve vizualu, tak v obsahu.

Vizual stranka je zobrazovana pod hlavnim menu ceské televize. Fotografie nejsou
ramovany, pouzita je modrobild barva layoutu, ktera vzbuzuje seriéznost. Vizual jde do
vzoru zpravodajského webu CNN. Cervenou barvu, ktera vzbuzuje podle vyzkumii dravost a

pouzivaji ji hlavné€ nové znacky na trhu je doménou BBC. Napiiklad McDonald po zavedeni
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znaCky v uréité zemi zaCne budovat image Seridozni znacky skrz zelenohnédé seriozni
kombinace McCafe. K tomu spusti kampan, Ze podporuji studenty ve snech a je to. Jedina
Cervena barva se nachazi na buttonu ZIVE, ktery je prolinkovany s online vysilanim CT24

Web prochédzi neustdlym vyvojem. Zpravodajsky kopiruje vysilani. Ale pfichazi i
s Vlastnimi tématy, ptipadné vytvaii background, nékterym zpravam z vysilani. Mnohdy
ptimo odkazuje na zdznam vysilani nebo je pod text vlozeno video se zdznamem reportaze i
se znélkou poradu, ve kterém byla zprava odvysilana. Odkazuje také na jiné webové stranky
i nahledy. Vétsinou se jedna o doplitujici texty ze serioznich zdroji. Naptiklad Cesky
rozhlas.

Obsahové nabizi v hlavnim menu udalosti kopirujici produkei jednotlivych redakci.
A to domaci, svét, regiony ekonomiku nazory kultura véda pocasi sport. Pti rozkliknuti se
zobrazi hlavni zpréva a poté seznam dalSich zprav fazenych jednoduse pod sebe s malym
nahledem.

Je pomérn¢ dynamicky v reakci na dilezita témata. Naptiklad v obdobi volebni
kampané Donalda Trumpa byla do hlavniho menu zatfazena zalozka ,, Trump* na tieti misto.
Je to vSak vcelku logicky krok, kdy v obdobi jeho prezidentské kampané a tésné€ po ni, 4 z10

videi na Youtube byla vyhledavana pravé o ném.

Platformy socialnich siti

Socialnim sitim nahravé rostouci chut’ konzumace obsahu. Socialni sité¢ jsou zradné v tom,
ze popularita, kterd je nabirana velmi pozvolna a ma tendenci se etablovat na profesionalni
uroven velmi sloZit€¢ muiZe vzit za své jednim chybnym krokem. O tom se piesvédcil 1
youtuber PewDiePie, kterému byla nabidnuta smlouva od Disney Channel na natoceni série
videi ,,Scare PewDiePie* pod zastitou Maker Studios. a nasledn¢ vypovézena. Obsah, ktery
PewDiePie uploadoval na youtube se neshodoval s politikou Disney. Youtuber nahral na
svij ucet video, kde si objednal pies web Fiverr.com, aby dva mladici tmavé pleti zvedli nad
hlavu népis ,,smrt v§em Zidam“. PewDiePie chtél poukazat na absurdnost n¢kterych Cind,
kdyz se vytrhnou z kontextu a zméni se poselstvi. Neslo mu apriori o rasistickou narazku. K
jeho ¢inu se piihlésila i jedna neonacistickd organizace s tim, Ze je jedno jak to mladik
myslel, ale Ze poselstvi je jasné. PewDiePie se od ni samoziejmé distancoval.”®

Nejde o to, Zze by youtuber mél méné followert. Jeho popularita stale roste. V tuto

chvili ma pte 54 mil. odbératelti. Jde o to, Ze socidlni sit€ maji sva pravidla a limity, za které

**http://games.tiscali.cz/byznys/disney-i-youtube-ukoncily-spolupraci-s-pewdiepie-kvuli-kontroverzi-s-
nacismem-293286 4.3.2017
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uzivatelé ve svém obsahu nemitizou jit, jinak riskuji svou pracn¢ budovanou profesionalni
kariéru. Velmi Spatnych ohlasti se dockala i reklamni kampan na italskou pizzu, ktera
vyuzila kampané proti tyrani Zen v domacnosti.

Zpravodajstvi ma velmi tézkou pozici. Ze své podstaty ma predevSim informovat.
Kontroverzi, které¢ by zasli tak daleko jako v pifipadé PewDiePie se zde nedockame,
neznamena to vSak, ze by nebyla nucena drzet krok. Lidé si zvykli na urcity vizudlni i
obsahovy servis kolem hlavniho vysildni. Na urc¢itych platforméach chtéji vidét specificky
obsah. Nelze vymyslet jeden univerzalni obsah a myslet si, Ze s nim uspéji na vSech

socialnich platformach. Kazda ma své specifikum.

Twitter
Twitter je v CR velmi podcefiovand platforma, kterd se fadi k celosvétové nejvice
demokratickym a otevienym. V CR a specialné CT24 ho pouZivaji ¢isté informativng. Lze
sem ke kratkym zpravam do 140 znakt ptidavat i obrazek. Toho hojné vyuziva CNN.
Takové zpravy maji podle statistik daleko vétsi dosah. Na Twitteru lze byt i dokonce velmi
kreativni. Na twitteru jsou popularni rizné historicko-infomaéni kampané. Napiiklad jedna
finska televizni spolecnost spustila takovou kampaii na podporu uprchlikd. Zéakladni
,»pribeh* kampané tvofilo ztroskotani lodi Titanic. Spolecnost vytvorila velké mnozstvi
profild cestujicich, posadky a — pomérné vtipné — i osudového ledovce. Jednotlivé ucty na
sebe reagovaly, ¢imZz vytvarely piibéh. NejpopularnéjSim profil vSak pattil, ledovci do
kterého nestastny parnik nakonec narazil. Jeho nihilistické pripovidky mély znacny ohlas.
CT24 vyuziva tuto pltformu jako prostiedek k selfpromo. Postuje na ni upoutavky na
publicistické potady. Naptiklad promuje hosty do Otazek Vaclava Moravce. Dale postuje
prohlaseni politikdi na socidlnich sitich. Nej€astéji to pak jsou odkazy na ¢lanky na webu

CT24.

Snapchat

Snapchat je platforma orientovana primarné na mladsi populaci. Jeho uZivatelskou
zakladnu tvofi 10-20 milionu mileniali. Autofi zamérné znesnadnili uzivatelské rozhrani,
aby star$i populace neméla takovou motivaci k udrzeni si uctu. Je velké mnozstvi lidi ptes
tficet, ktetfi si snapchat nainstalovali, aby ho po kratké dob¢ odinstalovali. Snapchat ma od
pocatku svého vzniku vyfeSené financni zajisténi — na rozdil naptiklad od Twitteru. Pfi jeho
uvedeni stala jako partner i CNN, kterd ho vyuziva umirnéné, na rozdil od jinych znacek.

Velka konkurence je pro n¢j Instagram, ktery ho vylozen¢ okopiroval v projektu Instastories.
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Projekty Vice

Nelinearni televize, ktera fakticky nekonkuruje linedrni ma své vlastni ptredpoklady k
tspéchu. CT s timlo zatim pouze experimentuje a je pravda, Ze pro zpravodajstvi je to
celkem nerealné. Na webu 1Vysilani se objevil prvni dil minisérie Trpaslik 48 hodin pted
premiérou v linearni televizi. Sklidilo to velky ohlas a na facebookovém profilu. Minisérii se
rozvinula komunita, kterd pak zvySovala sledovanost po celou dobu vysilani. Bézné jde o
placeny obsah, ktery je uvoliiovan pied premiérou. Experimentuje s nim napiiklad HBO v
uspésném serialu Taboo. Svij prostor pak spustil Netflix a chystd se ptfidat Amazon.

Otazkou je, zda je takovy pfistup vhodny i pro zpravodajské vysilani.

Instagram

Instagram je prostiedim, ve kterém uzivatelé oCekdvaji pozitivni pfistup. Obrazky
musi mit svou ur€itou estetiku. Brand jako je Coca-cola nebo Starbugs zde nejsou vnimany
jako ,,z16* korporace, ale jako znacka Zivotniho stylu. CT na instagramu v &islech: CT, 17

tisic fanouskt, CT sport, 16 tisic fanouskt a nakonec CT24, 902 fanouskL.

Facebook a FB stranky CT24 a jejich jednotlivych redakei ¢i poradi
Remediace na facebookové platformé je viditelna ve struktute ptispévki. Stranky Védy 24
se snazi dodrZet etnost a strukturu vysilani. Odkazuje na ,,védecké* ¢lanky na webu CT24.

Spoleény znak vysilani a facebooku jsou live vstupy. Vstupy na facebook live
kopiruji televizni Zivé vstupy, viak byvaji zpravidla uvolnéngjsi. CT24 s Zivymi pienosy
stale experimentuje a neni zdaleka tak odvéazna. Piispévky vypadaji spiSe jako Zivé vstupy
do vedernich zprav. CT24 v sou¢asné dob& experimentuje s live facebookovymi prenosy
jejichz soucasti je pon¢kud nezvykle i takika klasicka zpravodajska relace, coz je véc, kterou
BBC vytadilo pred nékolika lety. V ptipadé CT24 je Facebook live pouzivan v zisadé
identicky s béznymi televiznimi vstupy do kontinualniho zpravodajstvi, ov§em s vyhodami,
které piinasi Facebook jakozto platforma.

Jinak se k Facebooku live postavili v britské BBC. Naprosta vétSina live
facebookovych videi plsobi ptistupnéjsSim a jakoby neprofesiondlnim dojmem. Navzdory
obecnym doporucenim o kratkosti vidi pro Facebook, jsou zde k vidéni i 11minut dlouhé
live vstupy, které jsou navic schopny ud¢lat velky zasah. BBC se chce pfiblizit k samotnym
uzivatelim Facebooku. Redaktoii v téchto vstupech mluvi méné spisovné, pouzivd se
podkresova hudbu, hraje se vice ,,na city a silné ptibchy a to i na tkor objektivity.

Facebook je platforma, kterou CT24 vyuziva bezesporu nejvice. Nejvétsi dosah ma

stranka poradu CT24, ktera ma pies 224 tis sledovateltl. Za ni je vzdalend Véda 24 s cca 14
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tisici sledovateli. Ponékud unikatné se zde jevi stranka archivu zpravodajstvi s cca 11 tisici
sledovateli. Funguje viak od zafi 2016. V rozhovoru s editorem Archivu CT 24 jsem se ptala
na vybér témat a zpracovani. Vyplynulo z né&j to, Ze se neboji byt dynamicky a jit do
experimentu. Dulezité je podle n¢j cilit regiondlné. Tato skutecnost se projevuje i v
televiznim vysilani, kde je vzdy zastoupena ¢ast regionalnich zprav.

Facebook je platforma kde jsou lidé piipraveni vést diskuzi. Piispévek na Facebook
by mél byt, bez ohledu na Zanr, pfedevsim sdilitelny. Velka ¢ast uzivatela si ptispévky pousti
beze zvuku. Da se zde velmi dobfe stavét kampan. Lidé, kteti nemaji televizi a sleduji pies
iVysilani se radi dozvédi dodateény obsah. V CT to skvéle fungovalo v ptipadé poradu
Stardance, kde navstivilo stranku potfadu 6 tydnt pted vysilani v televizi a 3 tydny po
vysilani 4,75 mil. uzivateli. Obsah se nektizil s vysilanim. Autofi vyuzivali live pienosu,
zabavné formy odpovédi pomoci karet pfi rozhovorech a rozjeli vedlejsi projekt Street star
dance. Po spusténi tohoto projektu se navysil zajem lidi 13-17 let 0 57%.

Potvrdil se tak pozadavek na autenticitu, rychlost a hlavné sdilitelnost. Uspéch
dosahu pfispévku je nevyzpytatelny. Velky dosah méla naprosto nevysvétlitelné predavka

moderatorky hlavnich zprav sportovnimu moderatorovi, a to v Brazilii.
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Rozhovory

Petr Prouza, editor redakce zpravodajstvi

Jaké socialné sit€ vyuzivate a k cemu?

Pouzivam predevsim Facebook a Twitter. Twitter mi slouzi predevsim, jako svého
druhu takova informacni svodka, aktualniho deni. Aktivne v podstaté netweetuji.
Pokud jde o druhou socialni sit, kterou pouzivam, facebook, tak tam je situace ponékud jina.
Facebook pouzivam soukromé jednak jako takové rozsirené ICQ a jednak pracovné. Od zari
minulého roku byla zrizena facebookovd stranka archivu zpravodajstvi a tu s kolegy

spravujeme.

Co tvofi obsah stranky archivu?

Z 99% davame na stranku video. Ucinili jsme nékolik — nesmelych pokusii s fotkou —
ale moc se to neujalo. Navic, vzhledem k tomu, Ze jsme archiv televizniho zpravodajstvi, je
video pro nds asi nejlogictéjsi format obsahu. Samozrejmé jsme zdroven v ¢innosti
omezovani riiznymi autorskymi pravy. Obecné Ize Fici, Ze v archivu, ktery je pouZitelny pro

Facebook jsou tu materialy od roku 1945 do soucasnosti.

Jaka témata vybirate a jak je vybirate.

No, jsme zpravodajsky archiv, to znamend, Ze u nas nenajdete ukazky z filmii, cinohry,
nebo televiznich inscenaci. Jedna se primarné o zpravodajsky obsah. To znamend, jednak
staré reportize — ze starSich zpravodajskych relaci CST, pripadné z ceskoslovenskych
filmovych tydeniku. To je reknéme ta formalni cast vybéru. Pokud jde o obsah. SnaZime se
Jjak videa rekneme klasicky ,,vyrocné“ zpravodajska tj. pred X lety se stalo to a to a my to
ted’ pripominame. Jako priklad miizou slouzit vyroci kosmickych letii. Tak i takova videa,
které se zabyvaji tehdejsi kazdodennosti. Dluzno pripomenout, zZe z hlediska chronologie,
nami zverejiovana videa pokryvaji dobu od roku 1945 do nedavné minulosti a viastne i
soucasnosti. Dalsi zpiisobem, podle ceho video vybrat, potencidl, ktery bude mit ke sdileni.
Tento posledni faktor se vsak neuveéritelné spatné odhaduje a vétsinou nds uzZivatelé prekvapi.
A tak video, u kterého si myslim, ze nevyvola, nijak velky zajem obcas neuveritelné zaboduje.
A naopak video, u kterého mame predstavu, Ze musi skvele zafungovat, tu a tam diru do

sveta neudela. Ale clovek se porad uci.

Jaka je vaSe zakladna followerti?
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Mame asi 6000 ,,lajku* a o néco malo vic sledovani. Dvé nejsilnéjsi skupiny jsou
muzi mezi 25 az 34 lety a zZeny ve veku 35-44 lety. Proc¢ tomu tak je uplné presné nevime.
Pravdépodobnym diivodem vsak miize byt spise, nez néjaky obecny zdajem téchto skupin o
videa, ktera na zed povésujeme, samotna profilace uZivatelu praveé pomoct videi. Zda se
logickeé, Ze reportaz z vojenského cviceni zaujme spise mladsi muzskou cast populace, kdezto
reportaz CST o vyrobé cokoladovych vinocnich ozdobicek ze 70. let bude mit iispéch u

Zenské a o chlup starsi casti.

Proc¢ si myslite, Ze to lidi bavi sledovat.

To je dobra otazka. Osobné si myslim, Ze obecné plati jakasi zasada, Ze co je staré to
je zajimavé. Tim spis pokud se to tyka kazdodennosti. V jakych lidé pred triceti lety jezdili
autech, jak se oblékali atp. Ma to prosté urcitou auru zajimavosti z podstaty. Samoziejmeé
trochu jina situace — i kdyz vlastné asi ne az tolik — nastava tehdy, pokud se video néjak vic
dotyka konkrétni skupiny lidi a zobrazovanou dobu nebo treba situaci zazili vice zblizka.
Dobrym piikladem z nasi praxe miize byt dobovd reportdz o pocatku vyroby auta Skody 105.
Skodovka - to je prosté véc, kterd se lidem nutné musela vryt do paméti a dostat pod kiizi.
Tohle video mad pak velmi solidni sdilitelnost. Obecné bych vlastne asi rekl, Ze

,, heudalostni *“ videa maji vétsi potencial sdilitelnosti.

Snazite se videa n¢jak cilovat na n¢kterou konkrétni skupinu uZivatela FB?

Ne nesnazime. Ale mame empiricky ovéreno, Ze cilovani urcitym zpiisobem a docela
dobre funguje. Zejména tam, kde mad videoobsah néjaky regionalni potencial. Video ze
stavby vysilace na Jestédu si prosté pusti nejvic lidi z libereckého kraje, video s Frantou

Kocourkem naopak v Jihomoravském kraji.

Jak vidite moznost rozvoje vaseho archivniho FB?

Po technické strance je to otazka pouzivani nebo nepouzivani titulku tak jak je
V soucasnosti pouziva materska stranka CT24. Myslim si, ackoli vime, Ze vétsina lidi
preharava FB videa beze zvuku, tak titulky nemaji na dosah videi takovy vliv. Respektive, Ze
je toto mozno kompenzovat bud dobire napsanym popiskem, nebo dostatecné silnym
vizualnim obsahem. Dalsi moznosti je castecna zmena video obsahu smérem k méné znamym,
ale ve své dobé kultovnim zadlezitostem. Tim spiSe pokud o nich jakymkoliv zpiisobem

informovalo zpravodajstvi CST.
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