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Anotace

Diplomová práce "Mediální výchova v kontextu znalostní společnosti" pojednává o mediální výchově a mediální gramotnosti. Mediální výchova si klade za cíl vychovat kriticky myslícího člověka, jenž je schopen pochopit symbolické prostředí, kterým ho obklopují masová média. Schopnost rozumět, rozlišovat, kriticky hodnotit a analyzovat média a informace se nazývá mediální gramotností. Sdělení, která jsou nabízena médii, mají velmi heterogenní charakter a jejich výsledná podoba je důsledkem velkého množství vlivů a postupů, jež však zůstávají příjemcům těchto sdělení skryty. Analýza a kritické zhodnocení mediálních sdělení proto vyžaduje značnou průpravu, kterou by měla poskytnout mediální výchova.  Diplomová práce je rozdělena do dvou základních částí. V první teoretické části jsou vysvětleny základní pojmy, teorie a modely, související s problematikou mediální výchovy a mediální gramotnosti. Druhá analytická část diplomové práce je komparativní. V této části je provedena komparace přístupů k mediální výchově aplikovaných na úrovni vyššího sekundárního vzdělávání v Kanadě a v České republice. Domníváme se, že z uvedené komparace by mohly vyplynout nové myšlenky, podněty a souvislosti, jež by mohly situaci mediální výchovy v České republice blíže vymezit a vyjasnit.
Annotation

Diploma thesis "Media education in context the knowledge society" deal about media education and media literacy. Media education has for aim advance the critically thinking human, who will be able to understand a symbolical environment, whereby him enclose mass media. The ability understand, distinguish, critically evaluate, analyze and interpreting media and information is a media literacy. Messages, which are offered mass media, has very heterogeneous character and their resulting representation is result large quantity influences and processes, that however continue to be cover from view recipients these messages. Analysis and critical evaluation these messages hence requires considerable preparation, which would had provide media education. Diploma thesis is divided to the two essentials section. In first theoretic part are explained basic concepts, theories and models, related with media education and media literacy. Second analytical part diploma thesis is comparative. In these part diploma thesis is realized comparison approaches to media education applied in higher secondary education in Canada and in Czech Republic. We assume, that the result presented comparison could bring new ideas, stimuli and connection, that could have situation in media education in Czech Republic more closely delimitate and clarify.
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1 Úvod

1.1 Uvedení do problému
     Jedním z důležitých znaků demokratické společnosti je otevřený přístup k informacím pro všechny. V tomto směru hrají média nezastupitelnou úlohu. Velkým nebezpečím
 pro moderní společnosti je vytváření úzké informované elity, která disponuje dostatkem informací a zná jejich pozadí a souvislosti. V současnosti již není důležité informacemi pouze disponovat, ale především umět s nimi pracovat a správně je interpretovat.
 Touto schopností by měl disponovat v podstatě každý člověk, který chce být zodpovědným občanem, jenž se rozhoduje na základě dobrých informací a vlastního úsudku.

     Informační a mediální nabídka je dnes obrovská a vzniká problém, jak se v této informační přesycenosti orientovat, jak rozlišit kvalitní a nekvalitní informace a jak tyto informace třídit a organizovat. Schopnost rozumět, rozlišovat, kriticky hodnotit a analyzovat média a informace se nazývá mediální gramotností. Jedná se o velmi důležitou schopnost nejenom z hlediska jednotlivců, ale i celé demokratické společnosti.
 Jak poznamenává Bakičová
: „…jestliže lidé byli v dřívějších dobách manipulovatelní, protože neměli žádné informace či k nim měli pouze omezený přístup, mohl by nadbytek informací bez schopnosti příjemců je analyzovat paradoxně vést k podobnému efektu.“
 V tomto kontextu je zajímavé konstatování profesora Ignacia Ramoneta
, že „demokratická cenzura“
 v podstatě vychází z nadbytku informací: „… jedním z velkých rozdílů mezi světem, ve kterém posledních několik desetiletí žijeme, a světem, který mu bezprostředně předcházel, je ten, že informace už není vzácná – jako před tím celá staletí. Před moderní érou se říkalo, že ten, kdo má v rukou informace, má v rukou moc, která byla chápána jako kontrola komunikačního oběhu… Dnes je informace nadmíru hojná… a stává se proto nekontrolovatelnou. Tyto převraty zplodilo nikoli zmizení cenzury, nýbrž její nová povaha.“

     Naše životy jsou stále více zavinuty do mediální sítě. Její oka se přitom postupně zmenšují a je stále obtížnější z této sítě vystoupit. Musíme se v této síti naučit žít. K tomu by nám měla pomoci vyšší mediální kompetence (mediální gramotnost), schopnost kritické reflexe a schopnost předvídat některé nezamýšlené důsledky, jež s sebou přináší překotná informatizace a medializace společnosti.

     Protože média působí v otevřených demokratických společnostech jako jeden z nejdůležitějších komunikačních prostředků, je nutné, aby alespoň základní principy jejich fungování znali nejenom novináři a znalci oboru komunikace, ale také i širší veřejnost. Porozumění základům masové komunikace umožní snížit riziko manipulace
.
 

     Proto by se měla mediální výchova jako výchova k mediální gramotnosti stát běžnou součástí výuky na školách.
 Dnešní studenti žijí v období informační a zábavní kultury, které dominují obrazy. Informační, vizuální a mediální gramotnost hraje významnou roli v tom, že pomáhá studentům vybírat, porovnávat, hodnotit a zvládat nadměrné množství informací, různorodých zpráv a poselství, které jsou každý den produkovány v komplexní informační a zábavní kultuře.

     Cílem diplomové práce je představit koncept mediální výchovy a s ní související mediální gramotnosti. Mediální výchova si klade za cíl vychovat kriticky myslícího člověka, jenž je schopen pochopit symbolické prostředí, kterým ho obklopují masová média. V současné době je již mediální výchova chápána v poněkud širším smyslu a soustřeďuje se na veškeré důsledky medializace sociálního prostředí a informatizace pozdně moderní společnosti. Jirák
 poznamenává, že mediální výchova začala v Evropě nabývat konkrétnějších obrysů po druhé světové válce, kdy Německo po zkušenostech s goebbelsovskou propagandou zavedlo do výuky němčiny kritické čtení novin. Konstituovala se představa, „…že soustavné pěstování kritického, racionálního přístupu k médiím, může bránit masové indoktrinaci – a že je tedy vlastně mediální výchova jednou z cest, jak posílit demokratický charakter společnosti.“
 V západních, liberálně demokratických společnostech se mediální výchova začala postupně etablovat již od 60. let 20. století, kdy bylo zřejmé, že je nutné společnost a zejména mladší generaci proti působení masových medií určitým způsobem imunizovat. Ve Velké Británii, Kanadě nebo USA se již od 70. let diskutovalo o nutnosti zabývat se oblastí masových médií v rámci vzdělávacího procesu. Důvodem byla skutečnost, že masová média se stále větší měrou podílela na formování veřejného i soukromého prostoru. V tomto období se objevovaly první snahy o aplikaci mediální výchovy v prostředí školy. V období 80. a 90. let 20. století se významně zvýšil počet zemí, které se začaly problematikou mediální gramotnosti a mediální výchovy zabývat. Paralelně nastal proces postupného začleňování mediální výchovy do národních vzdělávacích programů v jednotlivých zemích. Současně se ovšem začal poněkud diverzifikovat pohled na tuto problematiku. Na definování a realizaci mediální výchovy se podílely různé zájmové skupiny, od akademiků, mediálních teoretiků, teoretiků vzdělávání, pedagogů či aktivistů. Přístupy k mediální výchově a mediální gramotnosti se tak lišily podle odborného zázemí daných skupin.
 Jirák připomíná, že poněkud pomaleji postupuje rozvoj mediální výchovy v zemích bývalého východního bloku.

     V prvotních stadiích zavádění mediální výchovy se kladl velký důraz na její ochranářskou úlohu, mediální výchova byla pojata jako ochrana před škodlivými vlivy médií, v pozdějších obdobích se od tohoto přístupu upouštělo. V současnosti se mediální výchova a mediální gramotnost chápe jako snaha o kritickou analýzu médií a jejich produktů, aby je studenti byli schopni využívat pro svůj prospěch a svůj rozvoj (tedy již ne snaha o ochranu před jejich negativními vlivy). Postupně se do výuky zaváděly i produkty populární kultury (jako produkty blízké a pochopitelné studentům) a začala se aplikovat kritická reflexe a analýza produktů populární kultury (filmy, seriály, plakáty, reklama, počítačové hry apod.). Přičemž takové pojetí mediální výchovy přistupuje k mediálním produktům jako k textům, které lze číst a analyzovat.
 Mediální výchova vychází z terminologie mediálních studií, která jsou sama multidisciplinárním vědeckým oborem. Mediální studia vycházejí nejčastěji z poznatků takových vědeckých oblastí jako je sociologie, sociální psychologie, sémiotika, lingvistika, kulturologie, literární věda, politická ekonomie apod. Lze vypozorovat i významné styčné plochy s oborem „Informační studia a knihovnictví“, které budou zmíněny v další části (viz kapitola 2. 2 Informační studia a knihovnictví a mediální studia). Na tomto místě učiníme ještě drobnou terminologickou poznámku. V textu budeme užívat termíny „mediální produkty“ a „mediální texty“. Oba termíny jsou užívané v textu diplomové práce zaměnitelně a vztahují se k výstupům mediální produkce ve všech formách. Mediálním produktem či mediálním textem může být kniha, noviny, časopis, fotografie, videokazeta, CD-ROM, televizní seriál, reklama, film, webová stránka, počítačová hra apod. Termín „mediální text“ odkazuje k tomu, že všechny tyto mediální produkty lze určitým způsobem „číst“ či analyzovat, pokud známe vhodné postupy a metody (mediální gramotnost), které má naučit právě mediální výchova. 
     Motivací k sepsání této diplomové práce je můj dlouhodobější zájem o teorii masové komunikace. Svou prací bych chtěl přispět alespoň drobným střípkem do mozaiky poznání související s oblastí mediální výchovy v České republice. V diplomové práci bych se chtěl pokusit o určitou syntézu dosavadních poznatků a nastínění některých souvislostí s teoretickými koncepty, které doposud nebyly explicitně formulovány ve spojitosti s problematikou mediální výchovy. Práce si neklade za cíl přinést nová objevná poznání v této rozsáhlé a mutidisciplinární oblasti, protože by se pro studenta jednalo o úkol příliš ambiciózní. Spíše se bude jednat o práci přehledovou a syntetizující. Nicméně bych se rád pokusil představit některé koncepty z oblasti mediální výchovy a mediální gramotnosti v nových souvislostech a mezioborových propojeních. Rád bych se pokusil uvést některé styčné plochy zejména mezi informační vědou a mediálními studii. Protože tématem práce je mediální výchova, nevyhnul jsem se ani oblasti pedagogiky a její terminologie. Zde bych chtěl požádat čtenáře odborníka o shovívavost zejména v oblasti terminologické. Jsem si vědom toho, že každá věda má svůj předmět výzkumu, svoje paradigmata a teorie, svůj odborný jazyk a diskurz, ve kterém se pohybuje. Při aplikaci multidisciplinárního přístupu mohou být některé koncepty použity v nových kontextech a mírně posunutém významu, proto na tuto skutečnost v úvodu práce upozorňuji.
1.2 Dosavadní výzkum a publikace v oblasti mediální výchovy
     Téma mediální výchovy a mediální gramotnosti je výrazným způsobem reflektováno zejména v britském, kanadském a americkém prostředí. Vlivným britským autorem je David Buckingham, který publikoval v roce 2003 velmi důležitou knihu Media education: literacy, learning and contemporary culture.
 Významnou knihou z prostředí Spojených států amerických je monografie Media literacy
 od Jamese Pottera, jejíž poslední vydání pochází z roku 2005. Dalším vlivným americkým zdrojem je informační server Medialiteracy
, jehož šéfredaktorkou je Susan Rogers. Na tomto serveru je publikováno mnoho informací souvisejících s problematikou mediální výchovy a mediální gramotnosti, zejména s ohledem na pedagogickou činnost. V kanadském prostředí je nejvýznamnějším informačním zdrojem souvisejícím s oblastí mediální výchovy a mediální gramotnosti internetový server Media Awareness Network
, který je kvalitním průvodcem v oblasti mediální výchovy nejen pro kanadské prostředí. V angloamerickém prostředí tak není problém v nedostatku informačních zdrojů a publikovaných prací, problém je spíše v jejich nadbytku a strukturovaném utřídění informací.
     V českém prostředí je situace v množství publikací z oblasti mediální výchovy a mediální gramotnosti poněkud odlišná. Doposud nebylo vydáno monografické dílo, které by se tématu mediální výchovy a mediální gramotnosti věnovalo uceleným způsobem. V roce 2005 vyšla prakticky zaměřená kniha s názvem Mediální výchova v Čechách
, jejímž autorem je novinář Jiří Roth. Ale jak poznamenává sám autor: „Ač publikace nese titul mediální výchova, nejde o žádnou učebnici. Výchova je tu míněna spíše jako předávání zkušeností s českou mediální scénou.“
 V roce 2004 bylo vydáno monotematické číslo časopisu pro kritickou reflexi médií Revue pro média
, které se věnovalo problematice mediální výchovy. Oblastí mediální výchovy se dále zabývá množství textů, jež bylo publikováno v odborných časopisech i denním tisku, významněji zejména od roku 1995.
 Témata spojená s oblastí mediální výchovy a mediální gramotnosti jsou také implicitně zmíněna v několika monografiích souvisejících s oblastí teorie masové komunikace a mediálních studií.
 Zajímavým projektem je CD-ROM s názvem Mediální studia na přelomu tisíciletí a role médií v dějinách českých zemí
, jehož autorem je Centrum pro mediální studia (CEMES) na Karlově univerzitě v Praze.
 Na Slovensku byla v roce 1999 vydána menší publikace s názvem Heslár mediálnej komunikácie – Zošit 1: Mediálna výchova
, jejímž autorem je Samuel Brečka. Autor se na ploše padesáti stran pokouší seznámit čtenáře se situací v oblasti mediální výchovy ve dvaceti zemích zejména anglosaského světa.
     Výše uvedený výčet literatury pojednávající o mediální výchově a mediální gramotnosti ilustruje skutečnost, že se k této problematice vyjadřují odborníci z mnoha oblastí a disciplín. Doposud nebyl sjednocen přístup k mediální výchově a v této oblasti existuje poměrně rozsáhlý soubor přístupů a pohledů. Johanne Provençal
 poznamenává, že pokusy o sblížení na poli mediálního vzdělávání jsou extrémně fragmentované, existují různorodá očekávání a vznikají rozličné konflikty mezi jednotlivými skupinami akademiků, pedagogů, politických činitelů a zájmových skupin angažujících se v oblasti mediálního vzdělávání.
 Provençal dále připomíná, že jestliže je tato oblast neustále postihována fragmentací a izolací jednotlivých přístupů, je pravděpodobné, že případný úspěch na tomto poli je v blízké budoucnosti nejasný. Provençal ale zdůrazňuje, že v oblasti mediální výchovy a mediální gramotnosti je nezbytné odmítnout dědictví minulosti, kdy byla gramotnost výsadou elity.

1.3 Metody zpracování diplomové práce

     Diplomová práce je koncipována jako nenormativní (hodnotově neutrální) a je zvolen deskriptivně-komparativní postup. Samotná práce je rozdělena do dvou základních částí. V první teoretické části jsou vysvětleny základní pojmy, teorie a modely, související s problematikou mediální výchovy a mediální gramotnosti. 

     Druhá analytická část diplomové práce je komparativní. V této části je provedena komparace přístupů k mediální výchově aplikovaných v Kanadě a v České republice na příkladu kurikulárních dokumentů pro vyšší sekundární vzdělávání gymnaziálního typu. Výběr dvou zemí – Kanady a České republiky – nebyl zcela náhodný. Česká republika je teprve na počátku se svou snahou o plošné zavedení mediální výchovy do prostředí škol. Naopak Kanada je považována za zemi s vůdčím postavením v oblasti mediální výchovy. Diskuze o nutnosti mediálního vzdělávání žáků a studentů zde probíhaly již od 60. let 20. století. Domníváme se, že z komparace přístupů k mediální výchově v České republice a v Kanadě mohou pro české prostředí vyplynout zajímavé poznatky a podněty. 

· Při psaní byla aplikována syntéza dosavadních znalostí, poznatků a přístupů k mediální výchově a mediální gramotnosti na základě studia relevantní literatury a pramenů.

· Byl proveden výzkum kurikulárních dokumentů souvisejících s konceptem mediální výchovy a mediální gramotnosti v České republice a v Kanadě.

· Byla aplikována komparace kanadského a českého přístupu k mediální výchově na příkladu kurikulárních dokumentů vyššího sekundárního vzdělávání gymnaziálního typu.
· Byl uskutečněn průzkum na 16 českých pilotních gymnáziích formou ankety, jenž měl za cíl reflektovat způsob, jakým daná gymnázia přistupují k zavádění mediální výchovy do výuky.

2 Teoretická část diplomové práce
2.1 Popis teoretické části diplomové práce a její cíle

     V teoretické části diplomové práce je provedena deskripce a analýza konceptu mediální výchovy. Cílem teoretické části práce je určitá systematizace a syntéza dosavadních znalostí z oblasti mediální výchovy a mediální gramotnosti. V teoretické části diplomové práce jsme se pokusili včlenit pojem „mediální gramotnost“ do kontextu tzv. „nových gramotností“ a zmínili jsme problematiku probíhající mediální konvergence a nových médií. V teoretické části diplomové práce jsou také představeny vybrané vlivné teoretické přístupy, školy a modely, ze kterých se při aplikaci mediální výchovy vychází (viz kapitola 2. 7 Vybrané koncepty, ze kterých vychází mediální výchova). 
     V další části diplomové práce jsme zmínili dva proudy či větve mediální výchovy – kriticko-hermeneutickou větev a dovednostní větev (koncept learning-by-doing). Na závěr teoretické části jsme představili konceptuální rámec pro mediální výchovu (Dickův model), který rozčleňuje mediální výchovu na tři základní prvky (texty, publika, produkce). Konceptuální rámec pro mediální výchovu je velmi důležitý pro uchopení mediální výchovy a její aplikaci do procesu výuky. V analytické části diplomové práce právě s tímto modelem srovnáváme způsob, kterým k mediální výchově přistupují kanadské a české kurikulární dokumenty.
     V teoretické části diplomové práce jsou také naznačena propojení mezi mediální gramotností jako součásti tzv. informační gramotnosti, která je významným konceptem, jímž se zaobírá studijní obor „Informační studia a knihovnictví“. Výsledkem práce by mohlo být i nalezení určitých styčných ploch mezi „Mediálními studii“ a „Informačními studii a knihovnictvím“, jež mají do značné míry shodný předmět svého studia (sociální komunikaci v širokém smyslu slova), na který ovšem pohlížejí z poněkud odlišné perspektivy (viz kapitola 2. 2 Informační studia a knihovnictví a mediální studia).

2.2 Informační studia a knihovnictví a mediální studia

     Mediální výchova se ve svých teoretických základech výrazným způsobem opírá o poznatky a teoretické koncepty z oblasti mediálních studií. V této kapitole bychom se chtěli pokusit naznačit některé styčné plochy mezi studijním oborem „Informační studia a knihovnictví“ a mezi studijním oborem „Mediální studia“. Oba tyto studijní obory mají mnoho styčných ploch a do značné míry i shodný předmět studia, jímž je sociální komunikace. Na svůj předmět studia ovšem obě tyto disciplíny pohlížejí z poněkud odlišné perspektivy. Jaromír Volek významný český mediální teoretik k tomuto poznamenává: „Výzva, se kterou jsou dnes mediální studia konfrontována, se dle našeho názoru týká primárně otázek spojených s procesem zavádění nových komunikačních a informačních technologií. Prostor, který se v dané souvislosti otevírá interdisciplinární povaze mediálních studií, má povahu sociotechnického rozhraní, kde se sociální a estetické praxe setkávají s komunikačními technologiemi, respektive s technickými praxemi. Mediální studia by se v tomto smyslu měla pokusit reflektovat symbolické účinky zavádění a užívání nových komunikačních technologií, a to v prostoru, kde dochází k velmi dynamickému prolnutí dvou univerz – světa komunikační technologie a světa každodenních kulturních praxí.“
 Podle Volka v tomto pojetí již nelze redukovat médium na kanál (respektive na technologii) na úkor obsahu a kódu. A stejně nepřijatelná je sémiotická redukce média na kód, za cenu upozadění role prostředí, v rámci kterého se komunikace odehrává.

     Z výše uvedeného Volkova tvrzení, je zřejmé, že se „Mediální studia“ pokoušejí zabývat prostorem, na který si činí nárok jiný studijní obor, kterým jsou „Informační studia a knihovnictví“. Určitým potvrzením postupného sbližování těchto dvou vědeckých oblastí, je vznik nového studijního oboru „Studia nových médií“ na Ústavu informačních studií a knihovnictví v Praze (UISK), kde se v profilu absolventa uvádí: „… získání dovedností ve spojení a zprostředkování tradiční a nové formy gramotnosti, aplikování nové technologie v nejširším kontextu, propojení oblastí vědy, technologie a humanitního vzdělání… rozvinutí schopností kritické reflexe současné mediální a globální kultury se zvláštním zřetelem k soudobým filosofickým a sociálním aspektům komunikace a nových informačních technologií, informační gramotnosti a informační politiky“.

     V akreditačních materiálech k novému oboru „Studia nových médií“ na UISK se uvádí, že tradiční bakalářské studium oboru „Informační studia a knihovnictví“ je zaměřeno zejména na praktické a teoretické otázky, strategie, techniky a technologie transferu znalostí v tradičním pojetí zpracování, automatizace, organizace, vyhledávání, uchovávání a zpřístupňování formalizovaných informací a dokumentů. Zatímco navazující magisterské studium nových médií rozšiřuje odbornou přípravu o mezioborové přístupy, které jsou spojené s novými modely a formami multimediální a hypermediální síťové komunikace.

     V této souvislosti Rudolf Vlasák
 v článku z roku 2001 připomíná, že jednou z nejvýznamnějších a nejmohutnějších oblastí v celém soudobém informačním sektoru je okruh vytvářený hromadnými sdělovacími prostředky. Vlasák uvádí, že „… kromě stále ještě vládnoucích médií tisku, rozhlasu a televize se i zde začal na konci 90. let… prosazovat i fenomén počítačové sítě internet. Předpokládaná integrace této informační infrastruktury s dnešní televizní a rozhlasovou vysílací a přijímací technikou vyvolává perspektivu ještě dalšího rozměru publicity a tím i působnosti informací, šířených v rámci tohoto okruhu“.
 Vlasák dále poznamenává, že „… právě v tomto informačním okruhu půjde o kritický střet techniky a technologie publikování tradičními technikami, ať už je to papír a tisk nebo analogové šíření signálu rádia a televize, s prostředky, kterými se prosazuje tzv. digitální revoluce.“
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Obr. 1 – Mediální studia v kontextu humanitních a sociálních věd

2.3 Média v české společnosti 90. let a absence mediální gramotnosti
     Cílem této kapitoly je připomenout, že v období bouřlivé proměny v oblasti mediální komunikace v 90. letech v České republice, byla otázka mediální výchovy a mediální gramotnosti velmi opomíjena. Nástup komerčních elektronických médií (zejména televizních a rozhlasových stanic) byl realizován v období, kdy velmi malá část recipientů těchto médií disponovala alespoň elementární mediální gramotností. Přitom se tato média využívala v období transformace České republiky jako mocný prostředek sloužící různým ekonomickým a politickým zájmům.

     Jirák a Köpplová
 v předmluvě ke své knize Média a společnost
 poznamenávají, že mediální komunikace představuje v současných pozdně moderních společnostech důležitý zdroj zkušeností, prožitků a poznatků pro stále významnější okruh příjemců. Masová média nabízejí velké množství neustále se opakujících interpretací lidského života, informují své příjemce o hodnotách, postojích a názorech, které se vlivem mediální komunikace zdají všeobecně sdílené.

     Podle autorů zmíněné knihy, schopnost zpracovat, vyhodnotit a využít podněty přicházející z okolního světa, stále více odpovídá schopnosti zpracovat, vyhodnotit a využít podněty, jež pocházejí z masových médií (tisku, rozhlasu, televize a z prostředí tzv. nových médií).
  

     Sdělení, která jsou nabízena médii, mají velmi heterogenní charakter a jejich výsledná podoba je výsledkem velkého množství vlivů a postupů, které však zůstávají příjemcům těchto sdělení skryty. Analýza a kritické zhodnocení těchto sdělení proto vyžaduje značnou průpravu. Jirák a Köpplová vyjadřují obavu, že příjemci mediálních sdělení bez patřičné vzdělaností výbavy se „…vystavují nebezpečí, že se dostanou vůči médiím do vazalského, podřízeného, nesamostatného postavení.“ 
 Zmínění autoři dále poznamenávají: „…platí-li, že média jsou ve vzájemné interakci s dalšími společenskými institucemi, především s politickou mocí, mohou se jednotlivci neznalí mechanismů mediální komunikace dostat do nerovného, neřku-li vazalského postavení i vůči politické moci.“
 

     Jirák připomíná, že systém médií a jejich řízení, jak se v českém prostoru zformoval v druhé polovině 20. století, lze považovat za příkaznický, protože média vykazovala vysokou míru centralizace v řízení a regulaci. Jejich oficiální role byla definována jako nástroj prosazování dominantní ideologie. Jirák dále poznamenává, že na přelomu 80. a 90. let 20. století prodělala česká společnost transformaci, jejíž součástí bylo i zásadní přebudování mediálního systému směrem k představě liberálně-demokratického modelu médií. Jirák upozorňuje, že ta uspořádání společnosti, která popírají či ruší principy liberálně-demokratického uspořádání společnosti, se snaží podřídit masová média centralizované kontrole a nedovolí jim zaujmout takové postavení, jež by zosobňovalo svobodu projevu, která je konstitutivním rysem moderních liberálně-demokratických společností.

     Jirák také poznamenává, že představa liberálně-demokratických médií k nám přišla v období, kdy liberálně-demokratický model masových médií v tradičních demokraciích procházel významnou krizí. Tradiční role médií jako „hlídacího psa demokracie“, prostředku sloužícího ke kritické reflexi poměrů a fungujícího jako zpětná vazba od veřejnosti k mocenské garnituře, která zajišťuje jakost veřejného diskurzu, prodělala významnou krizi. Masová média se stala součástí velkých koncernů a začala stále více sledovat logiku maximalizace zisků a minimalizace nákladů.
 David Altheide 
 v tomto kontextu dokonce hovoří o konci žurnalistiky v tradičním slova smyslu, kdy tradiční informační a kontrolní funkce, jež se vždy připisovala tradičnímu novinářství, nelze ve světě public relations, lobbingu a spin-doctoringu v žádném případě naplnit. Altheide
 tuto etapu nazývá postžurnalistickým obdobím a klade její počátek do 80. let 20. století. Žurnalistika se tak stává pouze textovým schématem, jež je naplňováno přímo či nepřímo prostřednictvím novinářů obsahy, které slouží partikulárním a dílčím zájmům, nikoli tedy již zájmu veřejnému.

     Jirák
 ve svém příspěvku také uvádí, že do tohoto prostředí, které se vyznačuje „nebývalou komercionalizací médií a jejich hlubokou provázaností do nadnárodních ekonomických struktur spojenou s nutností podřídit se tlakům a požadavkům trhu vstupuje česká společnost nezatížená znalostmi o trendech ve vývoji mediální sféry, zato vybavená téměř romantickými představami o roli a poslání médií….“

     Mediální odborník a vysokoškolský pedagog Milan Šmíd připomíná, že „zatímco v prvních letech transformace české společnosti směrem ke standardní demokracii formovala tvář naší mediální scény především politika, v druhé polovině devadesátých let se stále více prosazoval vliv rozvíjejícího se tržního hospodářství a technologického pokroku.“ Šmíd dále upozorňuje: „Byl to trh a nové technologie, které měly největší vliv na to, jakým způsobem se utvářela podoba české mediální krajiny.“
 Jirák také uvádí, že současná masová média jsou vysoce závislá na tržní úspěšnosti. Dochází ke komodifikaci a komercializaci médií, média se stále více stávají zbožím a mediální produkty (zpravodajství, komentáře, publicistika, zábava) jsou stále více přizpůsobeny tomu, aby byly tržně úspěšné. Jirák
 k tomuto dále poznamenává: „Česká média vstoupila do prostředí postupné komodifikace své existence a komercializace svých obsahů ve značně oslabené pozici.“
 Tradice seriozních médií u nás prakticky neexistovala a povědomí o trendech a vývoji médií bylo v českém prostředí minimální. Česká média se z těchto důvodů komodifikovala a komercionalizovala rychleji a hlouběji než ve společnostech, ve kterých existovaly kvalitní deníky, kde vysílání mělo tradici veřejné služby a kde byly hlouběji zažité liberálně-demokratické nároky na masová média. „Výsledkem je, že se česká média stala téměř jakousi laboratoří komercionalizace,“ dodává Jirák.
 V tomto kontextu zřetelně narůstá význam zvyšování mediální gramotnosti u českého publika, které je těmto trendům vystaveno již od počátku 90. let 20. století. V současnosti se význam mediální gramotnosti dále zvýšil v souvislosti s probíhající digitalizací a konvergencí masových médií. Tato problematika je zmíněna v další kapitole diplomové práce (viz kapitola 2. 4 Mediální konvergence a nová média).
2.4 Mediální konvergence a nová média

     V této kapitole se pokusíme naznačit současný trend konvergence médií XE "konvergence médií" , kdy dochází k prolínání tradičních tištěných a elektronických masových médií (tisku, rozhlasu, televize) s tzv. novými médii XE "nová média" 
. Tomuto fenoménu významně přispívá trend digitalizace a všezahrnující platforma Internetu. Tato kapitola se pokusí ilustrovat, že je důležité rozšířit pojetí mediální gramotnosti z tradičních masových médií i na „nová média“.
     Mark Poster
 zformuloval v roce 1995 v reakci na stále zřetelnější fenomén nových médií, tzv. teorii prvního a druhého mediálního věku, jejíž podstatou je proměna symetrie ve vztahu podavatele a příjemce mediálních sdělení. Podle Postera právě nástupem nových médií začíná druhý mediální věk.

     Prvním mediálním věkem Poster označuje období s převahou klasického mediálního systému jednosměrné masové komunikace, kde sdělení putuje od malého počtu organizovaných a komplexních komunikátorů k velkému počtu příjemců sdělení s omezenou možností zpětné vazby. Podle Postera tato etapa vrcholí nástupem televize.

     Druhý mediální věk se objevuje s nástupem tzv. nových médií, kdy se vyrovnává původní asymetrie mezi aktivním komunikátorem a pasivním příjemcem. V druhém mediálním věku dochází k tomu, že se rozpíjí dříve ostrá hranice mezi producentem a konzumentem a vzniká zcela nová konfigurace jejich vztahu. Producenti ztrácejí absolutní kontrolu nad veřejně šířenými informacemi. Současně dochází k přibývání stálých producentů a množiny producentů a konzumentů se stávají vzájemně propustnými.
 Konzumenti se stávají dočasnými producenty a opět se vracejí do kategorie konzumentů.
 Alvin Toffler v roce 1980 ve své knize Třetí vlna
 (The Third Wave) navrhnul termín „prosumer“ (prozument XE "prozument" ), který odkazoval ke skutečnosti, že se role producentů a konzumentů začínají vzájemně prolínat a dochází k jejich hybridizaci.

     V současnosti dochází k masivní konvergenci telekomunikací, informačních technologií a masových médií.
 Digitalizace rozšířila možnosti ukládání, zpracování a dalšího přenosu informací a jakýchkoliv jiných obsahů, tedy i mediálních produktů. V poslední  čtvrtině 20. století došlo k rychlému rozvoji počítačových a síťových technologií. Tato etapa vyvrcholila rozvojem sítě Internet a na něm vystavěné platformy World Wide Web, jež umožňuje rychlou výměnu a vyhledávání nejrůznějších druhů digitalizovaných informací, počínaje texty v přirozených jazycích až po videozáznamy. To vše bez ohledu na hranice států a kontinentů.

     V prostředí Internetu se rychle rozvinula řada nových komunikačních aktivit, tzv. nových médií. Počínaje interpersonálními komunikačními aktivitami (elektronická pošta), přes skupinové komunikační aktivity (elektronické konference), po skutečně veřejnou komunikaci (internetové deníky, internetový rozhlas, webové servery). Prostor Internetu byl zaplněn dalšími podobami institucionalizované komunikace, jako jsou například aktivity public relations, marketingu a reklamy.
 Internet se tak stal prostředím, které postupně pohltilo všechny formy dosavadní komunikace a to i komunikace masové. Proto se mediální gramotnost vztahuje i na nová média a prostředí Internetu, který způsobil konvergenci mezi tradičními a novými médii XE "nová média" . Vzrůstající vliv tradičních masových médií i prostředků komunikace založených na platformě Internetu včetně tzv. nových médií je faktorem, který důležitost mediální výchovy a mediální gramotnosti značně posiluje. A to zejména v kontextu stále narůstajícího vlivu těchto prostředků v současné společnosti a vlivu těchto komunikačních prostředků na mladou generaci. Douglas Kellner
 ve svém článku „Technological Transformation, Multiple Literacies, and Re-Visioning of Education“
 k tomuto poznamenává, že technologická konvergence se rychle vyvíjí, jednotlivci musejí propojovat schopnosti kritické mediální gramotnosti s tradiční literární gramotností a novými formami mnohonásobných gramotností ke zpřístupnění, orientaci a účasti v novém multimediálním hypertextovém prostředí.

2.5 Zasazení pojmu mediální gramotnost do konceptu tzv. nových gramotností
     V této kapitole se pokusíme včlenit pojem „mediální gramotnost“ do kontextu tzv. „nových gramotností“. Naznačíme také vztah mezi funkční, informační a mediální gramotností. V současné době je často diskutován koncept informační gramotnosti (například v kontextu studijního oboru „Informační studia a knihovnictví“). Některými autory z tohoto prostředí bývá pojem „mediální gramotnost“ podřazován pod koncept informační gramotnosti. O všech těchto souvislostech se pokusíme pojednat v této části diplomové práce.
2.5.1 Gramotnost pro 21. století

     Rabušicová
 si ve své knize klade otázku, jaké dovednosti bude potřebovat jedinec v 21. století, aby mohl být považován za gramotného. Konstatuje, že na takovou otázku neexistuje jasná odpověď, ale lze se domnívat, že to budou požadavky stále náročnější, které budou muset odpovídat informační respektive znalostní
 společnosti.

     Gramotnost již dnes nespočívá pouze v základních znalostech čtení, psaní a počítání, ale zejména ve schopnosti těchto znalostí kontextuálně využívat.
 Rabušicová uvádí, že gramotnost dnes také znamená „schopnost orientovat se v expandujícím světě informací a dále schopnost těchto informací využívat způsobem, který umožňuje plnou integraci člověka ve společnosti.“
 Z těchto důvodů je koncept gramotnosti v moderních společnostech specifikován v termínu tzv. funkční gramotnosti.
 Rabušicová
 také připomíná, že to, co platí z hlediska funkční gramotnosti pro jednotlivce, platí i pro celou společnost: „… lze konstatovat, že funkční gramotnost definovaná jako schopnost participovat na světě informací se postupně stala důležitějším předpokladem ekonomického a sociálního rozvoje národů než bohatství jejich přírodních zdrojů.“
 Podle Rabušicové má gramotnost politické, sociální, ekonomické a pedagogické implikace.

     V evropské Bílé knize o vzdělání a odborné přípravě
 se uvádí: „Ve společnosti, která bude od jedince vyžadovat, aby chápal složité, nepředvídatelně se měnící situace, a v níž bude zaplavován obrovským množstvím rozmanitých informací, vzniká nebezpečí propasti mezi těmi, kteří je dokáží interpretovat, těmi, kdo je dokáží pouze užívat a těmi, kdo nedokáží ani to ani ono.“

2.5.2 Mediální gramotnost XE "Mediální gramotnost"  jako součást konceptu informační gramotnosti: vztah informační, funkční a mediální gramotnosti

     Funkční gramotnost XE "Funkční gramotnost"  bývá nejčastěji definována jako schopnost aktivní participace na světě informací.
 V rámci výzkumu IALS
 (International Adult Literacy Survey – Mezinárodní výzkum gramotnosti dospělých) byla funkční gramotnost rozčleněna do tří složek – gramotnost literární XE "gramotnost literární" , gramotnost dokumentová XE "gramotnost dokumentová"  a gramotnost numerická XE "gramotnost numerická"  (gramotnost literární jako schopnost nalézt a porozumět informaci z textu; gramotnost dokumentová jako schopnost vyhledat a využít přesně definovanou informaci; gramotnost numerická jako schopnost manipulovat s čísly).
 Důležitou složkou funkční gramotnosti je také schopnost dorozumět se v cizím jazyce, zejména v angličtině, jako určujícím dorozumívacím prostředku v oblasti informačních a komunikačních technologií a v prostředí informační společnosti.

     Informační gramotností XE "Informační gramotnost"  se podle ALA
 (American Library Association) označuje schopnost identifikovat, že v určité situaci je třeba získat další informace; schopnost určit, které informace jsou potřebné a důležité pro řešení daného problému a tyto informace umět nalézt, zhodnotit jejich spolehlivost a přiměřenost; umět tyto informace vhodně uspořádat a použít je k efektivnímu řešení daného problému.
 Informační gramotnost zahrnuje informační cyklus – schopnost identifikovat informační potřebu, nalézt potřebné informace, zhodnotit je, interpretovat a nakonec efektivně použít.
 

     Závěrečná zpráva z konference 21st Century Literacy
, která se konala v březnu 2002 v Berlíně, se zmiňuje o tzv. gramotnosti pro 21. století. Součástí takto pojaté gramotnosti je informační gramotnost (information literacy), mediální kreativita (media creativity), technologická gramotnost XE "technologická gramotnost"  (technology literacy) a sociální dovednosti a zodpovědnost (social competence and responsibility).

     V současnosti pojem „informační gramotnost“ nabývá oproti staršímu pojetí mnohem širšího významu a de facto splývá s pojmem „funkční gramotnost“. Do informační gramotnosti dnes zahrnujeme obecnou počítačovou gramotnost XE "počítačová gramotnost" , síťovou gramotnost XE "síťová gramotnost"  (network literacy), dále schopnost komunikovat prostřednictvím počítačů (computer mediated communication). Dále mezi složky informační gramotnosti řadíme schopnost vyhledávat a zpracovávat informace a to i z mediální oblasti (mediální gramotnost). Mezi nezbytné složky informační gramotnosti dnes patří pojem technická gramotnost XE "technická gramotnost"  (technology literacy). Z výše uvedeného vyplývá, že koncept „informační gramotnosti“ je velmi komplexní a všechny tyto složky se musí stát součástí všeobecného vzdělání člověka v moderní společnosti.

          Autorky textu „Informační gramotnost – teorie a praxe v ČR“
 navrhují vlastní koncepci kompetencí pro 21. století, která obsahuje tři základní komponenty: „informační gramotnost“, „mediální kreativitu“ (jako zvláštní schopnost porozumět specifickému světu médií a aktivní účasti na tvorbě mediálních produktů) a nakonec „sociální dovednost a zodpovědnost“. Podle autorek všechny složky této triády působí společně a nelze je oddělit.
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Obr. 2 – Kompetence pro 21. století

V další části diplomové práce se budeme věnovat konceptům mediální gramotnost a mediální výchova.
2.6 Pojmy mediální gramotnost a mediální výchova
2.6.1 Mediální gramotnost XE "Mediální gramotnost" 
     Radovan Plášek
 v předmluvě ke svému textu poznamenává, že být gramotný původně znamenalo umět číst a psát, tedy mít moc nad písemnými znaky.
 Mediální gramotnost XE "Mediální gramotnost"  je jednou z řady novodobě definovaných „gramotností“ a rozšiřuje schopnost čtení a psaní na oblast mediální komunikace. Mediální gramotnost by v ideálním případě měla být schopností „číst“ v symbolicky komplikované knize mediálně zachycovaného a konstruovaného světa, měla by umožnit do ní „připisovat“ a ovládat její znaky a gramatiku. Někdejší literární negramotnost pomáhala odstraňovat škola a u té současné, mediální, by tomu mělo být právě tak.
 Hlavním cílem mediální výchovy je snaha předat studentům znalosti, které pomohou zvyšovat jejich mediální gramotnost a kritickou reflexi obrazů, textů a sdělení, jež produkují hromadné masové prostředky.

     Autoři slovníkového hesla „mediální gramotnost“
 v odborném časopise pro kritickou reflexi médií Revue pro média
 poznamenávají, že mediální gramotnost se nejčastěji definuje jako série komunikačních kompetencí, které obsahují schopnost vyhledávat, analyzovat, hodnotit a dále předávat informace v nejrůznějších formátech. Nezáleží na tom, zda se jedná o informace v tištěné, elektronické nebo digitální podobě a není rozhodující, zda takové informace získáváme z novin, rozhlasu, televize nebo Internetu. Mediálně gramotný jedinec disponuje schopností maximálně využívat všechna dostupná média pro svůj prospěch, své vzdělání, osobní rozvoj a uspokojení potřeb.

     Nejčastěji se rozeznávají dva rozměry či složky mediální gramotnosti – znalostní a dovednostní rozměr. Znalostní složka obsahuje osvojení si základních poznatků o historii současných médií, principech fungování médií, o jejich společenské roli, potenciálních možnostech a hrozbách jejich zneužití a také o rozvoji médií jako svébytném průmyslovém odvětví.

     Dovednostní složka mediální gramotnosti se zaměřuje na získávání a rozvíjení praktických dovedností při práci s médii. Dovednostní složka mediální gramotnosti by měla podpořit sebevědomé, aktivní a nezávislé začlenění jedince do mediální komunikace, a to jak v roli příjemce mediálních sdělení, tak v roli tvůrce mediálních sdělení.

     Požadavky na cílené zvyšování mediální gramotnosti vycházejí zejména z předpokladu, že způsob, jakým média vykládají a konstruují svět, podléhá určitým zákonitostem, pravidlům a stereotypům.
 Tyto zákonitosti a stereotypy lze při určité míře kritického odstupu teoretické vybavenosti rozpoznat, vysvětlit a případně i využít ve vlastní prospěch.

     Podle autorů slovníkového hesla „mediální gramotnost“ lze základní problémy fungování médií rozdělit do pěti základních oblastí, které jsou obsahem vlastní mediální gramotnosti: 

1. Média svět jednoduše neodrážejí ani neopakují. Všechny informace, které se v médiích objeví, prošly určitou selekcí a zpracováním. Tento výběr a zpracování podléhá určitým pravidlům a zvyklostem.

2. Všechny etapy zpracování mediální informace obsahují postupy výběru a zestručnění. Novinář nehraje roli kronikáře či pouhého registrátora událostí, ale především roli interpreta.

3. Významnou roli v procesu mediální komunikace hraje publikum, které nelze ovšem považovat za jednolitou a nestrukturovanou masu. Proces přijímání a interpretace mediovaného sdělení je u každého jednotlivce ovlivněn konkrétními zkušenostmi a okolnostmi jeho života.

4. Mediální komunikaci je nutné chápat jako složitý sociální systém, jenž nepodléhá absolutnímu vlivu žádné ze složek, které ji ovlivňují. Mediální obsah jako celek nelze považovat jednoduše za rozhodnutí producentů, redaktorů, vládních požadavků, inzerentů či mediálních magnátů. Všechny tyto faktory však hrají svou roli.

5. Existuje mnoho variant ve způsobu vyjádření a prezentaci konkrétního sdělení. Tato vyjádření jsou závislá na rozdílech mezi jednotlivými komunikačními technologiemi. V důsledku těchto technologických faktorů je moc jednotlivce a lidského faktoru vůbec při ovlivňování jednotlivých sdělení v podstatě minimalizována.

     Na rozvoji mediální gramotnosti na národní úrovni a také na tom, aby se její témata stala součástí veřejné diskuse, by se měla podílet systematická mediální výchova začleněná do struktur školního vzdělávání. V prostředí České republiky se diskuse o mediální výchově vede již od poloviny 90. let 20. století. Některé školy si význam vědomostí o práci médií uvědomily a v mezích svých materiálních i personálních možností začaly mediální výchovu do své výuky začleňovat. Mediální výchova se tak na některých školách stala například součástí občanské nauky. Diskuse o pevném začlenění mediální výchovy do školního vzdělávání prošla několika etapami, v současnosti se mediální výchova stala již pevnou součástí rámcových vzdělávacích programů pro školní vzdělávání (viz kapitola 3. 5 Kurikulární reforma v České republice). V dokumentu Rámcového vzdělávacího programu pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV)
 je mediální výchově věnována kapitola 4. 5.
 Mediální výchova se bude aplikovat jako průřezové téma.

2.6.2 Mediální výchova

     Mediální výchova jako celek směřuje zejména ke dvěma základním cílům. Prvním cílem je pěstování kritické reflexe médií a jejich obsahů u příjemců z řad publika. Touto první oblastí se zabývá tzv. kriticko-hermeneutická větev mediální výchovy. Její koncept vychází z kritických teorií masových médií (viz kapitola 2. 7. 3 Kritická teorie médií). V první oblasti mediální výchovy se předpokládá, že studenti pochopí základní principy a mechanismy fungování médií, jež budou tvořit nezbytný základ pro schopnost kritického přijímání a posuzování mediálních sdělení. Na základě znalostí a schopností kritické reflexe médií, budou jednotlivci i celá společnost lépe chráněni před potenciálním zneužitím masových médií (např. prosazování názorů a hodnot, jež slouží soukromým potřebám kulturních, politických či ekonomických elit prostřednictvím ovlivňování mediální komunikace).

     Druhým základním cílem a účelem mediální výchovy je praktická příprava jednotlivce na samostatné využívání médií. Jedná se tzv. koncept learning-by-doing (viz kapitola 2. 6. 4 Dovednostní větev mediální výchovy). Studenti se učí vyhledávat informace a realizovat vlastní myšlenky a nápady pomocí vlastní mediální produkce. Studenti vytvářejí webové stránky, fotografie, digitálně natočený film, píší novinové články apod.
 Výše uvedené pojetí mediální výchovy (kriticko-hermeneutická část a část learning-by-doing) je často označováno jako tradiční přístup k mediální výchově.
 Východiska tohoto přístupu byla zformulována na základě postupného prorůstáním masových médií do společnosti (především tisku, rozhlasu a televize). Členové publika u těchto tradičních prostředků masové komunikace mají jen velmi omezenou možnost podílet se aktivně na utváření mediálního prostoru.
 Mediální výchova v tomto kontextu má za úkol minimalizovat nekritické přijímání informací z tištěných, auditivních a vizuálních médií, tedy toho, co člověk čte, slyší nebo vidí.
 
     Vedle tradičního přístupu k mediální výchově se v poslední době prosazuje i tzv. teleologický přístup. Teleologický přístup úzce souvisí s rozšiřováním digitálních technologií, jež narušují předchozí konfiguraci rolí
 na aktivního producenta a pasivního příjemce mediovaného sdělení (viz kapitola 2. 4 Mediální konvergence a nová média). Mediální výchova v teleologickém pojetí má za úkol zkoumat, analyzovat, rozvíjet a zdokonalovat nové možnosti, které nabízejí moderní informační a komunikační technologie v rámci výuky a tzv. celoživotního vzdělávání (výukové aplikace, virtuální škola, virtuální univerzita).

     V současnosti je mediální výchova zařazována do výuky na různých stupních škol ve všech zemích světa, ve kterých jsou masová média nedílnou součástí společnosti. Důvodem k aplikaci mediální výchovy je snaha vychovat mediálně gramotné studenty, kteří se budou schopni orientovat v záplavě komerčních sdělení, budou schopni odolávat mediální manipulaci a budou schopni využívat média pro svůj rozvoj a svůj prospěch. Zavádění mediální výchovy do školského systému se provádí dvěma způsoby. První variantou je uvedení mediální výchovy jako nového, samostatného vyučovacího předmětu. Druhou variantou je zařazení témat mediální výchovy jako průřezového tématu do již existujících vyučovacích předmětů. Například v dějepise se mohou studenti zabývat společenskými důsledky vynálezu knihtisku, telegrafu, telefonu a Internetu. V základech společenských věd lze žáky seznámit s manipulativními technikami, které se užívají např. ve volebních kampaních. Ve výuce mateřského jazyka může být např. vytvořen prostor pro ilustraci skutečnosti, že stejný výraz, věta či sdělení může v závislosti na okolnostech, kontextu, intonaci nebo za použití vhodného obrazového doprovodu nabývat různých významů.

     V posledních letech se rozvinula diskuze o potřebě zavedení mediální výchovy do školního vzdělávání i v České republice. Tato diskuze vyvrcholila začleněním mediální výchovy jako průřezového tématu do nových kurikulárních dokumentů
 (viz kapitola 3. 5 Kurikulární reforma v České republice).

      Zastánci konceptu mediální výchovy argumentují několika důvody pro nezbytnost mediální výchovy. Jejich prvním argumentem je tvrzení, že osobní zkušenosti byly v mnoha ohledech nahrazeny zprostředkovaným podáváním za pomocí masových médií. Dochází tak k vytvoření poměrně rozsáhlého prostoru pro možnou manipulaci obsahu sdělení. Jejich druhým argumentem je tvrzení, že existuje potenciální nebezpečí škodlivého vlivu mediovaných sdělení zobrazujících společensky nepřijatelné hodnoty, chování a jednání lidí. V tomto kontextu jsou například časté diskuse o možném vlivu násilí na televizní obrazovce na psychiku jednotlivce. Třetím argumentem zastánců mediální výchovy je tvrzení, že orientace v nových komunikačních technologiích se stává nezbytnou podmínkou pro seberealizaci jedince a pro jeho všestranné společenské uplatnění.

2.6.3 Kriticko-hermeneutická větev mediální výchovy

     Teoretický základ kriticko-hermeneutického směru mediální výchovy vychází z takzvaných kritických teorií masových médií, jež jsou součástí kulturálních studií (viz kapitola 2. 7 Vybrané koncepty, ze kterých vychází mediální výchova). Do centra pozornosti kriticko-hermeneutického směru mediální výchovy jsou postavena skutečná média, s jejichž produkty přicházejí členové dané společnosti každodenně do styku. Tradice kritické analýzy médií a obsahu jejich sdělení je charakteristická zejména pro kontinentální Evropu, skandinávské země a Kanadu.
 Ke klíčovým pojmům tohoto směru mediální výchovy patří kritický přístup (kritická reflexe) a interpretace mediovaného sdělení. V důsledku kritického přístupu je mediálně gramotný člověk schopen v mediovaném sdělení odhalit případné manipulační a propagační techniky.
 Mediálně gramotný člověk je také dostatečně kompetentní k tomu, aby odhalil mechanismus vzniku těchto manipulačních technik a cíle, jež tvůrci mediálního sdělení sledují.

     Kritická reflexe, analýza a interpretace mediálních sdělení je zaměřena zejména na rozbory zpravodajství, reklamy a zábavních pořadů. Na základě zkoumání mechanismů produkce, distribuce a recepce konkrétních mediovaných sdělení a poznáváním jejich cílů a záměrů, studenti získávají kritický odstup od obsahu sdělení. Kritický odstup je důležitý k tomu, aby mohli porozumět a správně interpretovat tato sdělení nejen ve školním prostředí, ale zejména ve skutečném životě. Na základě získaného odstupu se studenti stanou dostatečně imunními proti takovým typům sdělení, které společnost chápe jako nežádoucí pro svobodný a plnohodnotný život jednotlivce a pro fungování celé společnosti.

     Při kritické analýze a interpretaci je důležité, aby studenti reflektovali mediovaná sdělení, která vycházejí z jejich vlastního kulturního prostředí. Stereotypy, mýty, kulturní symboly, zažité vzorce chování a jednání, zvnějšku vytvářený úhel pohledu na sociální realitu a proces její interpretace, to všechno se odráží právě ve sděleních komunikovaných prostřednictvím masových médií.
 Skutečnost, že se tyto faktory studenti naučí rozeznávat, bude významným činitelem k uvědomění si vlastních, kulturně formovaných procesů myšlení, myšlenkových omezení, předsudků a stereotypů.
 Pojem interpretace nabývá na významu zejména v souvislosti s pojetím publika jako aktivních příjemců mediovaných sdělení. Aktivita jednotlivých členů publika spočívá ve schopnosti dekódovat tato sdělení v jiném významovém módu
, než v jakém je jejich producenti zakódovali (viz kapitola 2. 7. 4 Teorie zakódování a dekódování). Uvedená schopnost je přímo úměrně závislá na tom, z jak odlišného společensko-kulturního prostředí pochází tvůrce a příjemce sdělení.

     Kriticko-hermeneutický směr mediální výchovy je ve své podstatě neoddělitelný od prakticky zaměřeného konceptu learning-by-doing, jenž umožní žákům a studentům praktické ověření teoreticky nabytých schopností.

2.6.4 Dovednostní větev mediální výchovy 
(koncept learning-by-doing)
     Základní představa konceptu „learning-by-doing“ vychází z myšlenky, že studenti si potřebné poznatky o fungování médií osvojí tím, že se sami podílejí na tvorbě různých typů mediálních sdělení. Studenti mohou například vydávat školní časopis, vytvářet školní webové stránky, provozovat školní rozhlas či školní televizi.
 Studenti si při těchto činnostech vyzkoušejí redakční a týmovou práci, budou zařazeni do určité hierarchie a budou pracovat pod osobním prostorovým a časovým tlakem. Na základě těchto praktických zkušeností získají poznatky o principech fungování médií. Studenti také poznají a pochopí faktory, které ovlivňují a omezují individuální svobodu člena týmu a jeho vlastní tvůrčí práci. K omezujícím faktorům práce v mediální organizaci patří osoba editora, ekonomické zdroje, cíle média, zájmy a preference publika, ale i etické principy novinářské práce. K dalším omezujícím faktorům lze přiřadit i politické tlaky, které v tomto cvičném prostředí nahrazuje vedení školy a sdružení rodičů.

     Prakticky orientovaná koncepce mediální výchovy „learning-by-doing“ je více rozšířena ve Spojených státech amerických. Hlavním důvodem této skutečnosti je celkový odklon amerického školství od ryze teoretického přístupu ke vzdělávání.

     Nedostatek špičkového technického vybavení nemusí být příčinou skutečnosti, že školy budou dovednostní složku mediální výchovy ve své výuce opomíjet. Náklady na produkci školního média nemusejí být nijak vysoké, a to ani vzhledem ke komunikačním a informačním technologiím (v souvislosti s masovým zaváděním informačních a komunikačních technologií do škol, by počítačové vybavení nemělo být v současnosti velkým problémem, a zavedené informační technologie lze využít právě i v oblasti mediální výchovy), ani k přínosům, které koncept „learning-by-doing“ poskytuje.
 

     Koncept „learning-by-doing“ by měl být rozvíjen v návaznosti na teoretickou přípravu v rámci kritické analýzy skutečných médií, jež je rozvíjena v kriticko-hermeneutickém směru mediální výchovy. Kriticko hermeneutická komponenta je nepostradatelnou částí mediální výchovy. V zemích, v jejichž školských systémech má mediální výchova své pevné místo, se vždy oba přístupy k mediální výchově vhodně kombinují a doplňují.

2.7 Vybrané koncepty, ze kterých vychází mediální výchova
    V této části diplomové práce představíme vybrané koncepty, teorie a školy z oblasti mediálních studií, ze kterých vychází mediální výchova. Tato část si neklade za cíl být vyčerpávajícím výkladem teorií a pojmů z oblasti mediálních studií, to by ani v omezeném rozsahu diplomové práce nebylo možné. Pokusíme se zde stručně pojednat o nejvýznamnějších pojmech, teoriích a školách z oblasti mediálních studií, které mají přímou návaznost na obsah diplomové práce, jak na teoretickou část, tak i na část analytickou. Začlenění těchto teorií do diplomové práce má i význam z hlediska uvědomění si skutečnosti, že mediální výchova má jasně daný teoretický základ, který však není vždy zcela jednoznačně zmiňován a reflektován. Pojmy užívané v kurikulech mediální výchovy (zejména v kanadských) implicitně odkazují na níže uvedené pojmy a koncepty. Jedná se například o pojmy: kritická analýza, reflexe a interpretace mediovaných sdělení; odhalování skryté ideologie, stereotypů, mýtů, kulturních symbolů; pojetí publika jako aktivních příjemců mediálních sdělení; odhalování manipulačních a propagačních praktik a odhalování mechanismu jejich vzniku; kritická reflexe a analýza produktů populární kultury apod. Plášek
 v této souvislosti připomíná, že při neobeznámenosti učitelů mediální výchovy s některými pojmy z oblasti mediálních studií, může hrozit riziko trivializace přístupu k mediální výchově a mediální gramotnosti.
     Graeme Burton
 uvádí, že v každém oboru lidského poznání platí, že jaké metody si člověk zvolí, takové výsledky dostane. Burton dále poznamenává, že toto banální zjištění je nutné připomenout zejména pro oblast výzkumu mediální komunikace: „Studium médií je natolik mladý obor a současně natolik veřejně přitažlivý, že se kolem něj vytvořila zrádná atmosféra zdánlivé dostupnosti a samozřejmé srozumitelnosti… Jenže i mediální komunikace se vzpírá intuitivnímu poznání a za individuálními postřehy se často skrývá předsudek nebo pragmatická snaha vyvinout na média nějaký tlak.“

2.7.1 Komunikační modely jako východisko k analýze masové komunikace
     Za účelem popisu a uchopení procesu masové komunikace se používají různé komunikační modely. Pro účely naší práce zmíníme jeden z těchto modelů – tzv. přenosový model
, na který přímo navazuje konceptuální rámec pro mediální výchovu (model Eddiho Dicka), který představujeme v kapitole 2. 8 diplomové práce. Autory přenosového komunikačního modelu jsou dva technici (Shannon a Weaver) z laboratoří firmy „Bell Telephone“, kteří v roce 1949 publikovali práci s názvem Mathematical Theory of Communication
 (Matematická teorie komunikace). Shannon a Weaver zkoumali především faktory, které se podílejí na úspěšnosti komunikace z pohledu podavatele, a proto se nejvíce věnovali otázce šumů při komunikaci. Shannon a Weaver rozlišili tři hladiny šumů:

1. technické a mechanické šumy (poruchy);

2. sémantické šumy (míra porozumění či neporozumění);

3. psychologické šumy (například při nedůvěře příjemce v podavatele).
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Obr. 3 – Přenosový komunikační model Shannona a Weavera

     V přenosovém modelu Shannona a Weavera, který zmiňuje ve své práci i Cejpek
, se zdroj (odesílatel) rozhodne vyslat sdělení k adresátovi. Odesílatel sdělení zakóduje za použití určitého kódu a odešle ho jako signál za pomocí nějakého vysílače k příjemci sdělení (adresátovi) určitým kanálem. Adresát sdělení přijatý signál přijme přijímačem, následně sdělení dekóduje a interpretuje. Reakce adresáta na přijaté sdělení je pro odesílatele zpětnou vazbou, která mu umožní posoudit úspěšnost svého komunikačního aktu. V celém procesu mohou nastat různé poruchy, kterými jsou výše uvedené komunikační šumy (technické, sémantické a psychologické).

     Graeme Burton
 Shannonův a Weaverův přenosový model mírně modifikuje (viz obr. 4), ale zachovává jeho základní princip. Při pohledu na modifikovaný přenosový model vidíme, že na masovou komunikaci můžeme pohlížet pomocí jeho rozčlenění na tři základní prvky – 1. instituce (produkce); 2. produkty (mediální texty); 3. publikum. S podobným členěním pracuje i Dickův model pro mediální výchovu představený v kapitole 2. 8.
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Obr. 4 – Modifikovaný přenosový komunikační model

2.7.2 Birminghamská škola a kulturální studia
     Birminghamské škola společně s frankfurtskou školou (Adorno, Marcus, Fromm, Horkheimer, Habermas) a torontskou školou (Innis, McLuhan) tvoří trojici klíčových výzkumných institucí, jež vytvořily základy soudobého myšlení o médiích.

     Projekt birminghamské školy, který se také označuje pojmem kulturální studia, se zaměřil na empirickou analýzu obou stran komunikačního procesu, tedy na analýzu jak komunikátora (producenta), tak adresáta (publikum). Ústředním předmětem zájmu birminghamské školy bylo studium ideologie.
 Od počátku se opíral o poznatky širokého spektra sociálních a humanitních disciplín – sociologii, historii, literární studia, sémiotiku, antropologii a etnografii. Za určující prvek produkce i recepce mediálních textů pokládal projekt birminghamské školy zejména kulturu. Birminghamské výzkumy se zaměřily na proces konstrukce mediálních sdělení (např. mechanizmy stereotypizace ženského obrazu v reklamních sděleních
). Další významnou složkou birminghamských výzkumů byly výzkumy publika, zejména analýza recepce produktů tzv. populární kultury. V této souvislosti hrála významnou roli teorie zakódování a dekódování, jejímž autorem byl právě Stuart Hall
 (viz kapitola 2. 7. 4 Teorie zakódování a dekódování).
     Směřování birminghamské školy podstatně ovlivnila politická a intelektuální atmosféra šedesátých let 20. století. V jejich východiscích je patrno mnoho vlivů, zejména vliv západního neomarxismu (zejména pojem ideologie), vliv prací Antonia Gramsciho (pojem hegemonie), vliv strukturalistických textů Louise Althussera (pojem státní ideologický aparát), vliv francouzského filozofa Rolanda Barthese (pojmy jako denotace, konotace, mýtus) a v neposlední řadě i vliv radikální feministické perspektivy.

     Významným způsobem ovlivnil směřování birminghamské školy Stuart Hall, druhý ředitel Centra pro současná kulturální studia na univerzitě v Birminghamu (Centrum for Contemporary Cultural Studies) v letech 1968–1979. Pod jeho vedením škola soustředila pozornost na tzv. rituály odporu, na mechanismy, jak jedinci využívají dostupné kulturní diskurzy k tomu, aby se ubránili tlaku dominantní ideologie.
 Klíčový Hallův přínos spočíval ve skutečnosti, že výzkumnou pozornost birminghamské školy obrátil směrem ke kritické reflexi role masových médií. Stuart Hall se ve své koncepci pokusil zformulovat novou orientaci studia masových médií, jež reflektovala jak marxistické pojetí tvorby a distribuce moci, tak i východiska strukturalismu a sémiotiky (pojmy jako kód, metafora, metonymie, znak). Hall se významným způsobem podílel na formulaci kritické teorie médií (viz kapitola 2. 7. 3 Kritická teorie médií).

     Birminghamská škola se stále více zaměřovala na analýzu recepce produktů populární kultury. V řadě výzkumů zkoumala mechanismy, kterými masová média transformují sociální realitu do podoby populárních ideologií, jež předkládají publiku. Birminghamské škola také kladla důraz na třídní, rasové a rodové příčiny odlišných kulturních praxí, vkusů a prožitků publika.
 Birminghamské škola se zajímala zejména o strukturu moci masových médií a jejich politiku. Vycházela při tom z předpokladu, že procesu mediální konzumace lze porozumět prostřednictvím analýzy individualizovaných čtenářských (diváckých) praxí.
 Tato analýza však musí reflektovat jak individuální zkušenosti příslušníků nejrůznějších subkultur, tak i širší sociální a politický kontext.

2.7.3 Kritická teorie médií

     Média se v optice kritické teorie jeví jako hlavní kulturní síla modernity, která operuje v prostoru definovaném sadou dominantních politických, ekonomických a sociálních vztahů, jejichž „pravdu“ sama média velmi efektivně potvrzují. Kultura a zejména populární kultura se ve světle této koncepce jeví jako sféra, kde dochází k tzv. naturalizaci (pojem Ronalda Barthese) třídních, rasových a rodových nerovností a tím dochází k legitimizaci stávajícího stavu (status quo).
 Birminghamské škola zdůrazňuje, že ze sociálního světa, jenž je takto imperativně formován, lze jen s velkými obtížemi vystoupit, protože masová média víceméně skrytě posilují existenci veřejně nevyhlášeného kulturního konsenzu. 
2.7.4 Teorie zakódování a dekódování

     Hallova teorie zakódování a dekódování shrnula některé poznatky komunikační teorie, sémiologie, sociologie a psychologie. Podstatou Hallovy představy byla myšlenka, že médii vyslanou ideologii nelze ztotožňovat s ideologií přijatou publikem. Podle birmingamských teoretiků je skutečnost, že se záměr vysílatele často nekryje s recipovanými významy, jednou z nejdůležitějších vlastností jakéhokoliv komunikačního procesu.

     Podle teorie zakódování a dekódování, význam, jenž do textu vloží na jedné straně jeho autor, se nemusí shodovat s významem, který na druhé straně z textu dekóduje příjemce, protože odesílatel a adresát spolu nemusejí sdílet tentýž interpretační rámec.
 Způsoby, kterými autor posiluje pravděpodobnost, že příjemce akceptuje jeho význam, jsou označovány jako různé formy uzavírání textu (tzv. zužování sémantického pole a posilování jednoznačnosti). Mezi způsoby uzavírání textu můžeme zařadit používání metod tzv. preferovaného čtení
 XE "preferované čtení" . Adresát sdělení má však možnost nepřijmout sdělení, které prosazuje autor textu a má možnost text dekódovat podle jiného kódu, než podle jakého byl text autorem zakódován.
 Umberto Eco charakterizoval interpretační proces, jehož výsledkem je odmítnutí významu do textu vloženého autorem, jako tzv. aberační čtení.

     Podle Hallovy teorie zakódování a dekódování slouží masová média k prosazování interpretací, jež jsou v souladu se zájmy společensky dominantních vrstev. Tyto interpretace jsou podle Halla do mediovaných sdělení vnášeny formou preferovaného čtení XE "preferované čtení" , což je projevem tzv. hegemonie. Stuart Hall tuto hegemonii chápe jako snahu ovládnout definici situace nenásilnou formou, která je analogická činnosti ideologického státního aparátu, který postuloval Louise Althusser. Podle Halla obdobným způsobem působí masová média, která prosazují ideologii vládnoucí vrstvy bez použití teroru, pouze prostřednictvím diskursivních praktik, jež přispívají k utlačování nositelů některých minoritních kulturních znaků. Stuart Hall ovšem poznamenává, že příjemci masových sdělení nejsou odsouzeni k pasivnímu přijímání ideologického kódu, jenž se neslučuje s jejich kulturní a sociální situací.
 Stuart Hall rozlišuje tři varianty dekódování významu: 
1. dekódování podle dominantního kódu (příjemce beze zbytku akceptuje ideologii odesílatele, i když se neslučuje s jeho zájmy); 
2. dekódování podle dohodnutého kódu (příjemce přijímá ideologii odesílatele, v dílčích otázkách však nesouhlasí); 
3. dekódování podle opozičního kódu (příjemce nepřijímá ideologii odesílatele, dekóduje význam textu podle vlastního kulturně podmíněného klíče a vytváří svoje vlastní interpretace).
 Podle této varianty dekódování významu „je možné všechny mediální texty číst přesně naopak, a účinně tak podrývat ideologii, která je do nich zakódována.“

     Například podle výzkumů vlivných birminghamských badatelů Fiskeho a Hartleye vyplývá, že tzv. profesionální kód televizního zpravodajství pracuje standardně s preferovanými významy
, jež ovšem nemusí být vědomým produktem svých tvůrců. Tito tvůrci ovšem nevědomě naplňují požadavky tzv. hegemonního řádu, který má tendenci reprodukovat sdělení, která jsou spojena s hodnotami politických a ekonomických elit.

2.7.5 Konstrukcionistická teorie reprezentace reality

     Podle konstrukcionistické teorie mediální komunikace XE "konstrukcionistické teorie mediální komunikace"  vzniká skutečnost až v důsledku definiční schopnosti masových médií, tedy před aktem symbolického uchopení a vyjádření skutečnost jako sociálně relevantní veličina neexistuje. Masová média jsou v tomto kontextu chápána jako jeden ze sociálních konstruktérů reality. Konstrukcionistická teorie tvrdí, že realita není apriorním předmětem, ale výsledkem mediální komunikace. Podle tohoto pojetí vzniká realita až jako intersubjektivní dohoda na tom, co budeme za realitu považovat. Média jsou chápána jako spolutvůrci sociální skutečnosti, jež by bez přispění médií vůbec neexistovala.

     V rámci konstrukcionistické teorie mediální komunikace XE "konstrukcionistické teorie mediální komunikace"  existují dva hlavní proudy: 
 
1. umírněný proud, který je založen zejména na sociologicko-empirické tradici; 
2. radikální proud, který zastupují zejména filozoficko-spekulativní úvahy.

2.7.6 Umírněný proud konstrukcionistické teorie mediální komunikace XE "konstrukcionistické teorie mediální komunikace" 
     Umírněný proud konstrukcionistické teorie mediální komunikace XE "konstrukcionistické teorie mediální komunikace"  není zcela důsledný a ortodoxní v odmítání předběžně existující sociální skutečnosti. Umírněný konstrukcionistický proud sice připouští, že existuje před-mediální skutečnost, ale masová média ji nikdy nemohou adekvátně zachytit vzhledem k inherentním principům svého fungování. Ke klasickým výzkumným tématům umírněného proudu konstrukcionistické teorie mediální komunikace XE "konstrukcionistické teorie mediální komunikace"  patří zpravodajské hodnoty
, ověřování Gerbnerovy kultivační teorie
, teorie spirály mlčení
, funkce agenda-setting
. Do umírněného proudu konstrukcionistické teorie mediální komunikace se zařazuje i zájem o to, jakým způsobem se na konstruování reality v masových médiích podílejí mediální rutiny jako nedílná součást fungování mediální organizace.

2.7.7 Radikální proud konstrukcionistické teorie
     Radikální proud konstrukcionistické teorie mediální komunikace XE "konstrukcionistické teorie mediální komunikace"  chápe princip konstruování reality v médiích ortodoxním způsobem. Kupříkladu Niklas Luhman a Paul Schönhagen
 doporučují rozlišovat při úvahách o mediálním konstruování reality mezi konstrukty prvního stupně a konstrukty druhého stupně. Schönhagen tvrdí, že materiál, ze kterého masová média různými strategiemi budují skutečnost, byl již sociálně zkonstruován jinými institucionálně zařazenými jednotlivci. Pracovníci v mediálních organizacích tyto konstrukty pouze selektují a hledají mezi jejich fragmenty vzájemné vztahy, podobnosti a odlišnosti. Podle tohoto pohledu, masová média pracují s konstrukty prvního stupně a vytvářejí z nich konstrukty druhého stupně.
 Nejvýznamnějším představitelem radikálního proudu konstruktivismu ve francouzské filozofii médií je Jean Baudrillard, jenž k tomuto proudu přispěl zejména výkladem pojmů simulace
 a simulakrum.
 Simulakrum je v postmoderním Baudrillardově výkladu mnohonásobnou kopií kopie, která již neodkazuje k žádnému modelu, ale pouze sama k sobě, znaky reality nahradily realitu samu.
 Podle Baudrillarda se právě masová média stala prostorem šíření simulaker, protože v nich mizí možnost dopátrat se původního referentu (označovaného objektu) několikrát zmnoženého zobrazení. Podle Baudrillarda tak význam mediálního sdělení není produkován vztahem znaku a označovaného úseku reality, ale vztahy, do kterých vstupují znaky mezi sebou.

2.7.8 Konstruování reality ve zpravodajství
     Představa konstruování reality ve zpravodajství vychází z konstrukcionistické teorie reprezentace reality a z konstruktivistického paradigmatu ve filozofii, gnozeologii a sociologii. Podle této představy realita konkrétní zpravodajské obsahy nepředchází a neodráží se v nich, ale je konstruována a vzniká ve chvíli, kdy je definována.
 Tato myšlenka vychází z tzv. Thomasova teorému, který tvrdí, že „jestliže je určitá situace lidmi definována jako reálná, je reálná i ve svých důsledcích.“

     Právě masová média jsou považována za jednoho z nejmocnějších sociálních aktérů, kteří se podílejí na interpretování, definování, vytváření a konstruování reality. Podle konstruktivistické teorie, status skutečnosti získávají jen takové úseky skutečnosti, které jsou potvrzeny zobrazením v médiích. Realita tak podléhá neustálému procesu srovnávání s mediální produkcí a úseky skutečnosti, které nemají mediální předobraz, nejsou registrovány a není jim připsán status reality.
 

     Na skutečnost, že média konstruují realitu prostřednictvím definování situace, upozornil již ve 20. letech Walter Lippman ve své knize Public Opinion.
 Lipmann upozornil na fakt, že lidé nejednají podle reálné situace, ale podle situace, kterou jim jako reálnou předkládá a definuje tisk. Lipmann poznamenal, že lidé jednají podle toho, jaké jim tisk vytváří obrazy v hlavách.

     V mediální teorii je popsána řada konkrétních technik, které ovlivňují mediální obsahy. Pracovníci masových médií tyto techniky většinou aplikují nevědomě a jedná se spíše o vliv samotných mediálních organizací, redakční hierarchie a mediálních rutin. Základním principem, který ovlivňuje vznik konstruované skutečnosti ve zpravodajství, je princip selekce. Zejména selekce témat, událostí a aktérů.

2.8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu – model Eddiho Dicka
     Základním principem a myšlenkou tohoto modelu je teze, že média konstruují realitu (viz kapitola 2. 7 Vybrané koncepty, ze kterých vychází mediální výchova). Skutečnost reprezentovaná v mediálních sděleních jako reálná, podléhá významným vlivům konstrukčním, organizačním a kontrolním ze strany producentů. Zároveň samotní producenti podléhají kontrole a omezením ze strany společnosti a kultury, ve které jsou tato mediální sdělení distribuována.
 Model Eddiho Dicka je svou koncepcí a rozčleněním na tři základní prvky – 1. mediální texty, 2. produkce, 3. publika, velmi podobný adaptovanému komunikačnímu modelu, který představil ve své knize Graeme Burton
 (viz kapitola 2. 7. 1 Komunikační modely jako východisko k analýze masové komunikace). Burton ve svém modelu také rozčleňuje masovou komunikaci na tři základní prvky – 1. instituce (produkce); 2. produkty (mediální texty); 3. publikum.

     Rick Shepherd
 ve svém článku
 upozorňuje, že zejména učitelé potřebují konceptuální rámec či model pro aplikaci mediální výchovy ve třídě, protože oblast médií je velmi široké a amorfní pole, jež zahrnuje jak tradiční masová média (noviny, časopisy, televize, film, v poslední době i nová média), tak i další oblasti jako je například analýza populární kultury.

     Shepherd uvádí, že kdokoliv se pokouší porozumět oblasti masových médií, potřebuje jasný konceptuální rámec, který umožní diskuzi o různorodých a komplexních faktorech, které s problematikou masových médií souvisejí.
 

     V poslední době bylo představeno několik takových konceptuálních rámců či modelů v souvislosti s rozšiřováním mediální výchovy do většiny rozvinutých zemí světa, kde masová média hrají významnou roli ve společnosti. Tyto modely přistupují k mediální výchově různým způsobem. Jiným modelem je například „Kognitivní model mediální gramotnosti“
 (The Cognitive Model of Media Literacy), který představil ve své knize Media literacy
 americký profesor James Potter.

     Podle Shepherda není rozhodující, který konkrétní model mediální výchovy bude daným učitelem použit. Rozhodující podle  Shepherda je to, že se k aplikaci mediální výchovy bude přistupovat systematicky podle určitého konceptuálního modelu či systému. Systematický přístup při aplikaci mediální výchovy ve vzdělávání je tedy rozhodující.

     V další části textu bude představen konceptuální model mediální výchovy, který vyvinul Eddie Dick
, odborník na mediální výchovu ze Skotské filmové rady (The Scottish Film Council). Model klade důraz na analytickou i praktickou stránku mediální výchovy v kontextu kulturního, politického a ekonomického prostředí. 

     Ústředním bodem tohoto modelu je představa, že veškerá komunikace, všechny diskurzy, jsou sociální konstrukcí reality. Každá deskripce nebo reprezentace světa je pokusem o popsání nebo definování reality z pohledu autora mediálního produktu, který na základě výběru, řazení či organizování detailů, do jisté míry tuto realitu konstruuje (viz kapitola 2. 7. 5 Konstrukcionistická teorie reprezentace reality). Podle tohoto pojetí neexistuje žádný hodnotově neutrální popis reality v tištěné ani vizuální formě. Shepherd připomíná, že pochopení tohoto pojetí je východiskem ke kritickému vztahu k médiím. Model je založen na třech základních komponentách či složkách, uvnitř kterých lze pokládat otázky, jež studentům pomohou „dekonstruovat“ média. K těmto třem komponentám Dickova modelu patří: 1. mediální texty, 2. publika, 3. produkce.
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Obr. 5 – Model Eddiho Dicka: konceptuální rámec pro mediální výchovu

     Komponenta „publika“ (audiences) uvedeného modelu klade důraz na aktivní využívání médií publikem (viz kapitola 2. 7. 4 Teorie zakódování a dekódování).   

     Komponenta „produkce“ (production) se zaměřuje na distribuční, technické, ekonomické a právní aspekty v souvislosti s produkcí mediálních sdělení. 
     Komponenta „texty“ (texts) uvedeného modelu se pokouší odkrýt zamýšlené i nezamýšlené významy mediálních produktů, typy, žánry, narativní strukturu textů, vložené hodnoty apod.

2.8.1 Mediální texty
     Termín „texty“ v uvedeném modelu označuje mediální produkty, které chceme zkoumat. Mediálním textem může být kniha, plakát, populární píseň atd. Učitelé mohou se studenty diskutovat např. na téma, o jaký druh a žánr mediálního textu se jedná (karikatura, hudební videoklip, pohádka, kriminální drama atd.).

2.8.2 Mediální publika

     Kdokoliv přijímá mediální text, ať se již jedná o čtení knihy nebo sledování filmu či divadelního představení, je členem mediálního publika. Je důležité, aby studenti byli schopni identifikovat potenciální cílové publikum daného mediálního textu. Mediální produkty jsou často navrženy tak, aby vytvářely svá vlastní publika, která jsou následně prodána inzerentům. Shepherd dále poznamenává, že moderní komunikační teorie obsahují tvrzení, že publikum vyjednává význam (viz kapitola 2. 7. 4 Teorie zakódování a dekódování). To znamená, že každý příjemce mediálního textu přijímá specifické významy (čte text specifickým způsobem), jež závisí na jeho pohlaví, rase a kulturním zázemí, vzdělání, věku apod. Podle těchto teorií není význam textu něco předem určeného, ale vytváří se v dynamickém a proměnlivém vztahu mezi čtenářem a textem (viz kapitola 2. 7 Vybrané koncepty, ze kterých vychází mediální výchova). 
     Role učitele mediální výchovy by měla spočívat právě v rozvíjení schopností studentů aktivního čtení mediálních textů. Studenti by měli získat schopnost rozpoznat v textu zakódované významy, hodnoty, předsudky a stereotypy. Studenti by se měli naučit vědomě přijímat tyto zakódované informace, než pouze pasivně a nevědomě akceptovat „preferovaným čtením“ zakódované významy. Možnost vyjednávat a volit si ze zakódovaných významů, posílí u studentů schopnost kritické analýzy a odstupu od mediálních sdělení.

2.8.3 Mediální produkce

     Produkce je třetí základní oblastí Dickova modelu mediální výchovy. Produkce odkazuje ke všemu, co souvisí s  výrobou mediálních textů. Jedná se o otázky související s oblastí technologie, ekonomiky, vlastnictví, právní regulace i produkčních praktik a jejich role v produkčním procesu. V této souvislosti je velmi důležité, aby se učitelé při výuce mediální výchovy zaměřili na vztah mezi různými aspekty produkce a ostatními faktory z dalších dvou základních oblastí, tedy na vztah produkce, textů a publik. Například jaký je vztah mezi obsahem příběhu a komerčními zájmy? Jaké hodnoty zakódované v příběhu souvisejí s vlastnictvím a řízením? Jak technologie determinuje to, co vidíme? Jak determinuje cenová náročnost výrobních technologií to, kdo může vyrábět mediální produkty? Shepherd poznamenává, že pochopení těchto otázek se nejlépe rozvine zapojením studentů do mediální produkce. 
 
     Kdykoliv se diskutuje o médiích a mediálních produktech, měly by se rozlišovat jednotlivé výše zmíněné aspekty, tedy konstrukce, text, publikum a produkce. Podle Shepherda, učitelé mediální výchovy brzy nahlédnou, že se diskuze bude pohybovat zcela přirozeně mezi těmito vytýčenými oblastmi a že se všechny tyto faktory vzájemně ovlivňují. Eddie Dick ve svém modelu také zdůrazňuje, že efektivně pojatý program mediální výchovy musí zahrnovat jak kriticko-analytickou a teoretickou složku, tak dovednostní praktickou složku (learning-by-doing), kdy se studenti budou podílet na tvorbě vlastních mediálních produktů.

     Podle Shepherda je výše uvedený model mediální výchovy snadno pochopitelný a snadno aplikovatelný do výuky. Je poměrně jednoduché si zapamatovat tři základní komponenty Dickova modelu mediální výchovy (texty, publika, produkce). Přes svou jednoduchost je model dostatečně sofistikovaný, aby usnadnil detailní rozbor a ukázal vzájemné vztahy mezi prvky, které hrají významnou roli v oblasti masových médií. Zmíněný model mediální výchovy je také dostatečně flexibilní, aby šel aplikovat na různé mediální texty, ať již tištěné či jiné.

3 Analytická část diplomové práce
3.1 Popis analytické části diplomové práce a její cíle

     V úvodu analytické části diplomové je popsána koncepce mediální výchovy v Kanadě. Protože je Kanada federací 10 provincií a 3 teritorií (krajů) a každý subjekt federace má ve své kompetenci vzdělávací politiku, přístupy v jednotlivých provinciích se do určité míry liší. Proto se přehledově zabýváme koncepcí mediální výchovy v nejvýznamnějších kanadských provinciích. Kanadský systém vzdělávání je do jisté míry podobný systému vzdělávání v sousedních Spojených státech amerických a liší se tedy od vzdělávacího systému v České republice, proto jsme v této části také stručně pojednali o kanadském vzdělávacím systému (se zaměřením na vyšší sekundární vzdělávání).

     Jádrem analytické části diplomové práce je komparace českého a kanadského kurikula souvisejícího s mediální výchovou. Abychom tuto komparaci mohli lépe uchopit, vyčlenili jsme z kanadské federace jako komparační jednotku provincii Ontario. Ke komparaci jsme využili kurikulární dokumenty, které na svých webových stránkách zveřejňuje ontarijské ministerstvo školství
 (Ministry of Education and Training Ontario). Mediální výchova je v kanadské provincii Ontario koncipována jako průřezové téma a je součástí osnov studijního programu mateřského jazyka (English). Ke komparaci jsme využili kurikulární dokumenty pro vzdělávací stupně 9–12 (Grade 9, 10, 11, 12). Výuka se na těchto stupních dělí do dvou základních módů. Praktičtěji je orientován směr vzdělávání, kde si student zapisuje předměty s atributem „applied“. Po absolvování této větve středoškolského vzdělávání může student odejít do praxe nebo pokračovat na praktičtěji zaměřených školách zvaných College. Druhá větev středoškolského vzdělávání je zaměřena více akademicky a předpokládá se, že student bude pokračovat ve studiu na univerzitě. Student si v tomto případě zapisuje předměty označené atributem „academic“. Pro komparaci s českým kurikulárním dokumentem pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV) jsme proto zvolili ontarijská kurikula pro stupně 9–12 s atributem „academic“.

     Komparační jednotkou na české straně vůči ontarijskému kurikulu mediální výchovy je část „Rámcového vzdělávacího programu pro gymnaziální vzdělávání“
 (RVP GV), která se zabývá průřezovým tématem „mediální výchova“. Součástí analytické části diplomové práce je i kapitola, která se věnuje kurikulární reformě v České republice, jejíž součástí je plošné zavádění mediální výchovy do prostředí českých škol.
     V příloze č. 1 diplomové práce je uvedena podrobná deskripce pěti ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy (4 povinné kurzy na vzdělávacích stupních 9–12 a 1 volitelný předmět na vzdělávacím stupni 11). V příloze č. 2 je přiložena podrobná deskripce průřezového tématu „mediální výchova“ uvedeného v Rámcovém vzdělávacím programu pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV). Tyto podrobné deskripce jsme umístili do příloh, protože by podle našeho názoru neúměrným způsobem zatížily text diplomové práce. Ale rozhodli jsme je včlenit do diplomové práce, protože se domníváme, že zejména úplná deskripce ontarijských kurikulárních dokumentů může být užitečná pro další analýzu či jiné sekundární využití.

    Součástí analytické části diplomové práce je tedy vlastní komparace českých a ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy. Abychom tuto komparaci mohli lépe uchopit a strukturovat, využili jsme model pro mediální výchovu, kterému jsme věnovali kapitolu 2. 8 (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu). Tento model (model Eddiho Dicka) jsme využili jako referenční, zejména kvůli jeho vhodné struktuře, která je srovnatelná, jak s koncepcí mediální výchovy v ontarijských kurikulárních dokumentech, tak i s koncepcí mediální výchovy navrženou v českém kutikulárním dokumentu. Nejdříve jsme provedli komparaci kanadské koncepce mediální výchovy s modelem Eddiho Dicka, dále jsme komparovali českou koncepci mediální výchovy s modelem Eddiho Dicka a následně jsme provedli komparaci českého a kandského pojetí mediální výchovy. Domníváme se, že z uvedené komparace by mohly vyplynout nové myšlenky, zajímavé podněty a souvislosti, jež by mohly situaci mediální výchovy v České republice blíže vymezit a vyjasnit.

     Součástí analytické části diplomové práce je také orientační průzkum na 16 pilotních gymnáziích formou ankety, jenž měl za cíl reflektovat způsob, kterým daná pilotní gymnázia, na nichž se provádí testování aplikace RVP GV, přistupují k zavádění mediální výchovy do výuky. Na tento průzkum navazuje kapitola s poznámkami vybraných českých odborníků, kteří upozorňují na určitá rizika a problémy, jež se mohou objevit při zavádění mediální výchovy do českého vzdělávacího systému. Analytickou část diplomové práce uzavírá kapitola, která se věnuje některým problémovým otázkám, jež se diskutují ve spojitosti s mediální výchovou v kanadském prostředí.

3.2 Mediální výchova v Kanadě
     Text
 na serveru Media Awareness Network poznamenává, že technologický pokrok v oblasti digitální televize, videa, počítačových her a obrovského spektra televizních kanálů a v poslední době i Internetu, vytvořil pro děti a mladé lidi mnohem snazší přístup ke všem druhům médií. Schopnost rozlišovat realitu od fikce, a určení toho, jaká skutečná poselství jsou za zprávami, kdo a proč je komunikuje a v zájmu koho jsou daná sdělení produkována, se stává stále důležitější schopností v prostředí, ve kterém se informace, vzdělávání, reklama a zábava stále více prolínají.

     Tradiční témata mediální výchovy – stereotypy; předsudky; problematika genderu; mediální reprezentace menšin; objektivita versus názor; móda; reklama a obraz sama sebe; otázky vlastnictví médií a jeho následného vlivu na obsah médií; globalizace na mediálním poli; vztah mezi publikem a obsahem – to všechno jsou velmi důležité otázky v nové situaci industriálně-vzdělávacího a zábavního komplexu, podotýká text na serveru Media Awareness Network.
 V této souvislosti vyvstávají další nové a důležité otázky – účinky interaktivity; ochrana osobního soukromí; otázky anonymity a identity; násilí v prostředí kyberprostoru (cyberhate), jeho taktiky a motivy; dopad nových technologií na osobní komunikaci; potenciál elektronické demokracie; svoboda projevu versus cenzura. V prostředí milionů vydavatelů (publishers) a nedostatku kritických recenzentů (gatekeepers), se stávají schopnosti dekódovat online marketing a určit rozdíly mezi skutečností a názorem základní dovedností a schopností.

     Tyto názory se reflektují v nových studijních plánech všech provincií a teritorií kanadské federace. Server Media Awareness Network
 však upozorňuje, že bude trvat léta, než se teoretické koncepty uvedené v kurikulech (viz přílohy č. 1 – Deskripce ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy) dostanou do běžných aktivit ve školních třídách. Ale již dnes je naprosto jasné, že je velmi důležité poskytnout dětem a mladým lidem určitá pravidla jednání, aby mohli za použití kritického myšlení přistupovat k médiím, a média tak mohla hrát pozitivní a přínosnou roli v jejich životech.

     Kanada je ve světovém měřítku v současnosti považována za zemi s vedoucím postavením v oblasti mediální výchovy a mediální gramotnosti. K tomuto stavu přispělo zejména sousedství s výrazně persvazivní mediální kulturou sousedních Spojených států amerických a její import do Kanady. Kanaďané si uvědomili, že budou muset zaujmout analytický a reflexivní přístup ve vztahu k mediální komunikaci, aby si uchránili vlastní kulturní identitu.
 Susan Rogers připomíná, že Kanada, Austrálie a Anglie zaujímají celosvětově vůdčí postavení v oblasti mediální výchovy zejména proto, že před desetiletími byly prvními zeměmi, které byly nuceny čelit kulturním a společenským důsledkům importu anglicky namluvených vizuálních mediálních produktů (zejména filmů a TV programů) ze Spojených států. Velká část akademického výzkumu a poznatků z oblasti mediální výchovy přichází právě z těchto zemí.

     Prvopočátky mediální výchovy v kanadských školách lze vysledovat již v  60. letech 20. století, kdy na kanadských středních školách probíhaly kurzy televizní výchovy (screen education). Po explozi počátečního nadšení a entuziasmu byly tyto kurzy postupně v 70. letech v průběhu vzdělávacích reforem a úsporných opatření omezovány. Nicméně v důsledku vytrvalosti některých skupin mediálních pedagogů došlo k tomu, že se mediální výchova v 80. a 90. letech dále rozvíjela.

     V 90. letech 20. století došlo k významným reformám studijních plánů v kanadském vzdělávacím systému. Tyto reformy měly značný význam také pro mediální výchovu v Kanadě. Ačkoliv 10 kanadských provincií a 3 nezávislá teritoria mají vlastní vzdělávací systémy, existovala v hlavních předmětových oblastech spolupráce na rozvoji studijních plánů. Výsledkem této spolupráce byla akceptace mediální výchovy ve všech subjektech kanadské federace (provinciích a teritoriích) a jejích vzdělávacích systémech.

     Kanada je federálním státem, v současnosti ji tvoří 10 provincií
 a 3 teritoria
.

Otázka školství spadá pod pravomoci jednotlivých subjektů kanadské federace. Kanada nemá na centrální federální úrovni ministerstvo školství, ale jednotlivé subjekty kanadské federace mají svá vlastní ministerstva. Tato ministerstva vydávají pro jednotlivé province vlastní rámcové vzdělávací programy (kurikulární dokumenty).

[image: image6.jpg]Océan Arctique
e Caen

Mer de Beaufort
Baie de Baffin

du Yukon

Sitea Tty

Mer du Labrador

Baie d'Hudson

o

[ Ocean Atlantique
aric
‘ocean





Obr. 6 – Federální uspořádání Kanady (10 provincií a 3 teritoria) 

     Provincie Ontario byla první kanadskou provincií, která v roce 1987 zavedla mediální výchovu do studijního plánu. Tuto implementaci mediální výchovy do studijního plánu pozitivním způsobem ovlivnila činnost skupiny mediálních pedagogů z „Asociace pro mediální gramotnost“
 (The Association for Media Literacy). Poměrně dlouhou dobu bylo Ontario jedinou provincií s oficiálním přístupem k problematice mediální gramotnosti a mediální výchovy, i když již od počátku 90. let byly vytvořeny asociace zabývající se mediální gramotností v Britské Kolumbii, Manitobě, Albertě, Saskatchewanu, Quebecu a Novém Skotsku.

     V roce 1993 se spojili ministři školství z Britské Kolumbie, Alberty, Saskatchewanu, Manitoby, Yukonu a Severních Teritorií do organizace WCP (Western Canadian Protocol for Collaboration in Basic Education) za účelem rozvoje rámcových studijních plánů od elementární školy (Grade 1–8) až po středoškolskou úroveň (Grade 9–12). Organizace WCP byla následně přejmenována na tzv. Western and Nothern Canadian Protocol for collaboration in education
 (WNCP).

3.3 Mediální výchova v provincii Ontario
     V roce 1987 byla provincie Ontario první kanadskou provincií, která ve školách zavedla mediální výchovu. Nový studijní plán specifikoval, že mediální výchova bude představovat jednu desetinu náplně předmětu English na stupních 7 a 8 a jednu třetinu náplně předmětu English na vzdělávacích stupních 9–12. V roce 1995 byla mediální výchova zavedena do ontarijského studijního plánu i pro vzdělávací stupně 1–6.

     Na podzim roku 1998 byl v kanadské provincii Ontario zaveden nový studijní plán předmětu English pro vzdělávací stupně 1–8 (základní škola). Kurikulum předmětu English bylo rozčleněno do třech hlavních oblastí – psaní, čtení, ústní a vizuální komunikace. Mediální výchova byla začleněna zejména do oblasti ústní a vizuální komunikace a zaměřila se především na takové znalosti, jako je klasifikace mediálních žánrů; rozeznávání základních stavebních prvků mediálních produktů; identifikace a znalost jednotlivých profesí, které tvoří základ mediální produkce apod. Nezbytnou složkou mediální výchovy je její dovedností složka (viz kapitola 2. 6. 4 Dovednostní větev mediální výchovy), která spočívá ve vlastní tvorbě mediálních produktů (learning-by-doing).

     Nové středoškolské kurikulum předmětu English
 pro stupně 9 a 10 bylo implementováno od září 1999. Nové středoškolské kurikulum předmětu English
 pro stupeň 11 bylo implementováno od září 2001 a pro stupeň 12 bylo implementováno v roce 2002.
 

     Nové ontarijské učební plány předmětu English se skládají ze čtyř základních prvků: 1. Literature Studies and Reading; 2. Writing; 3. Language; 4. Media Studies. Komponenta mediální výchovy (Media Studies) zahrnuje oblast kritického myšlení, jež představuje jednu čtvrtinu obsahu této složky. Prvky mediální výchovy jsou také obsaženy i v dalších třech oblastech programu English (Literature Studies and Reading; Writing; Language).
 

     Učební plán programu English pro stupně 11 a 12 obsahuje volitelný kurz Media Studies, který je složen ze třech základních částí: 1. studia mediálních textů, 2. studia mediálního publika, 3. studia mediální produkce (viz příloha č. 1e). Také další volitelné kurzy jako je Canadian Literature nebo Writers‘ Craft and Literacy obsahují prvky mediální výchovy.
    
     Kanadský vzdělávací systém se do značné míry podobá vzdělávacímu systému sousedních Spojených států amerických. Jak již bylo zmíněno, Kanada nemá na celostátní federální úrovni žádné ministerstvo nebo jiný centrální úřad pro vzdělávání. Problematika školství je v kompetenci jednotlivých kanadských provincií, jež mají svá vlastní ministerstva školství či úřady pro vzdělávání.
 Vzdělávací systémy jednotlivých provincií se proto v některých detailech vzájemně odlišují. Poněkud odlišnější vzdělávací systém v rámci kanadské federace má pouze frankofonní provincie Quebec, což je dáno historickými okolnostmi.
 

      Úroveň základní školy je v provincii Ontario zastoupena vzdělávacími stupni 1–8 (Grade 1–8). Úroveň střední školy je reprezentována vzdělávacími stupni 9–12 (Grade 9–12). Do roku 2003 v provincii Ontario existoval ještě vzdělávací stupeň 13 (Grade 13), který byl ovšem v tomto roce zrušen. Mediální výchova je v kanadském vzdělávacím systému včleněna jako průřezové téma (podobně jako v České republice). Konkrétně je mediální výchova v provincii Ontario součástí vzdělávací oblasti mateřského jazyka (English). Úplná deskripce kurikul mediální výchovy na vzdělávacích stupních 9–12 je umístěna v příloze č. 1 diplomové práce (viz příloha č. 1 – Deskripce ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy).
3.4 Komparace kanadského kurikula s konceptuálním rámcem pro mediální výchovu

     V této kapitole provedeme analýzu ontarijských kurikulárních dokumentů (podrobná deskripce ontarijských kurikulárních dokumentů je umístěna v příloze č. 1 diplomové práce) a jejich komparaci s konceptuálním rámcem pro mediální výchovu, který byl podrobně vyložen v teoretické části diplomové práce (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu).
     Zařazení mediální výchovy jako povinné součásti vzdělávacího systému je v ontarijských kurikulárních dokumentech mediální výchovy (viz příloha č. 1) odůvodněno silným vlivem tištěných a elektronických médií v současné společnosti. V důsledku těchto okolností je důležité naučit studenty způsob, jak zvládat, porozumět a interpretovat mediální produkty. Studenti by se měli, podle ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy, naučit analyzovat různé aspekty mediální komunikace, rozlišovat základní stavební prvky mediálních produktů, publik, mediálního průmyslu, mediálních konvencí a praktik. Studenti v průběhu výuky získají zkušenost s tvorbou vlastních mediálních produktů a seznámí se s potřebnými produkčními technologiemi. V neposlední řadě se studenti vlastní činností s různými druhy médií naučí komunikovat vlastní myšlenky a rozvinou schopnosti kritického myšlení.
 Ve všech zkoumaných ontarijských kurikulech je také zmíněno, že mediální výchova může u studentů podnítit zájem o budoucí pracovní uplatnění v oblasti médií a mediálních organizací, protože tento sektor se bude období tzv. postindustriální a informační společnosti dále rozšiřovat a nabízet mnoho pracovních příležitostí.

     Kanadské kurikulární dokumenty vzdělávacího programu English na stupních 9–12, jehož součástí je průřezové téma mediální výchova, obsahují jednotnou strukturu. Obsah výuky na sebe přesně navazuje a dochází tak postupnému prohlubování znalostí a dovedností.

     Na vzdělávacích stupních 9–12 je mediální výchova jednou ze čtyř složek povinného vzdělávacího programu English. Jedná se o tyto složky: 
1. Literature Studies and Reading; 
2. Writing; 
3. Language; 
4. Media Studies. 
     Mediální výchova (Media Studies) je tedy čtvrtou složkou (průřezovým tématem) povinného vzdělávacího programu English.

     Kurikulum učitelům i studentům jasně stanovuje požadavky, které se postupně zvyšují s narůstajícím stupněm střední školy. V každém dalším navazujícím stupni studijního plánu dochází k navyšování rozsahu a komplexity kladených požadavků na studenty. Postupně, jak studenti přecházejí na vyšší stupně vzdělávání, je od studentů požadována stále vyšší úroveň znalostí a dovedností. 

     Kurikulum na všech popisovaných vzdělávacích stupních zohledňuje dvě základní složky mediální výchovy – analytickou složku teoretickou a praktickou složku dovednostní (learning-by-doing). Všechny čtyři kurzy mediální výchovy (viz příloha č. 1) jsou rozděleny do dvou základních částí:

1. Analýza médií a mediálních produktů (Analysing media and media works); 

2. Tvorba mediálních produktů (Creating media works). 

     Toto rozdělení plně odpovídá konceptům představeným v teoretické části diplomové práce (viz kapitola 2. 6. 3 Kriticko-hermeneutická větev mediální výchovy a kapitola 2. 6. 4 Dovednostní větev mediální výchovy). 

     V ontarijských kurikulárních dokumentech
 se uvádí, že v teoretické části mediální výchovy (Analýza médií a mediálních produktů) studenti rozvinou kritické myšlení ve vztahu k masovým médiím a mediálním produktům. Studenti se naučí rozeznávat rozdíly mezi explicitními a implicitními poselstvími, která jsou obsažena v mediálních produktech. Studenti se naučí rozlišovat základní stavební prvky různorodých mediálních produktů a budou schopni identifikovat cílové publikum, kterému je dané sdělení určeno. Po absolvování teoretické části mediální výchovy by studenti měli být schopni aplikovat klíčové koncepty z oblasti mediální teorie k analýze rozličných mediálních sdělení
 (viz příloha č. 1 – Deskripce ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy).

     Ontarijské kurikulární dokumenty
 poznamenávají, že v praktické části mediální výchovy (Tvorba mediálních produktů) budou studenti vytvářet vlastní mediální produkty, jež budou vycházet z teoretických konceptů, které byly zmíněny v teoretické části mediální výchovy. Studenti budou vytvářet mediální produkty, které budou mít přesně stanovený účel. Studenti by měli být také schopni vysvětlit, jakým způsobem byl daný mediální produkt navržen, aby dosáhl svého specifického účelu.

     Pokud porovnáme obsahy ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy s modelem, který jsme popsali v teoretické části diplomové práce (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu), dojdeme k závěru, že obsahy kanadských kurikul se velmi přibližují tomuto modelu (autorem výše zmíněného konceptuálního modelu mediální výchovy je odborník na mediální výchovu ze Skotské filmové rady Eddie Dick – viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu). Eddie Dick ve svém pojetí zdůrazňuje, že efektivně pojatý program mediální výchovy v sobě musí obsahovat jak kriticko-analytickou teoretickou složku, tak praktickou dovednostní složku (learning-by-doing). Podstatou Dickova modelu je představa, že veškerá komunikace a všechny diskurzy jsou sociální konstrukcí reality (viz kapitola 2. 7. 5 Konstrukcionistická teorie reprezentace reality). Samotný Dickův model je založen na třech základních komponentách, uvnitř kterých lze pokládat otázky, které umožní „dekonstruovat“ mediální komunikaci. K těmto třem komponentám patří: 

1. texty,

2. publikum,

3. produkce.

     Podrobný výklad Dickova konceptuálního modelu mediální výchovy je uveden v teoretické části diplomové práce (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu). Pokud porovnáme jednotlivá ontarijská kurikula mediální výchovy na vzdělávacích stupních 9–12, dojdeme k závěru, že obsahy mediální výchovy se velmi přibližují tomuto konceptuálnímu modelu pro mediální výchovu.

     Na stupních 11 a 12 ontarijského vzdělávacího programu English existují navíc volitelné kurzy (optional courses). Jedním z těchto kurzů je i volitelný kurz „Media Studies“ na vzdělávacím stupni 11. Tento kurz je určen studentům, kteří mají zájem o prohloubení znalostí mediální výchovy z povinných kurzů programu English. V kurikulu k tomuto volitelnému kurzu je uvedeno, že kurz klade důraz na znalosti a dovednosti, jež umožní studentům porozumět mediální komunikaci 21. století a naučí studenty nakládat s médii efektivním a odpovědným způsobem. Nutnou podmínkou (prerekvizitou) k účasti v tomto kurzu je absolvování programu English na úrovni Grade 10.
 

     Kurikulum volitelného kurzu mediální výchovy je rozděleno do třech základních částí: 

1. mediální texty (media texts); 

2. mediální publika (media audiences); 

3. mediální produkce (media production).

     V první části kurikula
 pojmenované „mediální texty“ je uvedeno, že studenti budou schopni analyzovat, interpretovat a hodnotit techniky, formy, styl a jazyk mediálních produktů. V kurikulárním dokumentu
 se také uvádí, že studenti budou schopni analyzovat mediální reprezentace, mediální stereotypy a jejich vliv na publikum. Část mediální texty je dále rozdělena na dvě komponenty: 

1. Analýza mediálních forem, technik, stylu a jazyka (Analysing media forms, techniques, style and language); 

2. Analýza mediálních reprezentací (Analysing media representations).
     V druhé části kurikula volitelného předmětu mediální výchovy pojmenované „mediální publika“ se uvádí, že studenti se seznámí s obchodním modelem komerčních médií, porozumí strategiím inzerentů. Studenti v této části budou také seznámeni s vlivem médií a komunikačních technologií na společnost, kulturu a ekonomiku. Část „mediální publika“ je dále rozdělena na dvě komponenty: 

1. Analýza charakteristických rysů publika a jeho reakcí (Analysing audience characteristics and responses); 

2. Analýza vlivu médií na společnost (Analysing the impact of media on society).
     Třetí část kurikula volitelného předmětu mediální výchovy pojmenovaná „mediální produkce“ umožní studentům porozumět vzájemnému vztahu mezi formou, obsahem a publikem prostřednictvím tvorby vlastních mediálních produktů. Část „mediální produkce“ je rozdělena do dvou komponent: 

1. Tvorba mediálních produktů (Creating media works); 

2. Zkoumání produkčních souvislostí, rolí a odpovědnosti (Examining production contexts, roles, and responsibilities).
     Volitelný kurz „Media Studies“ na 11 vzdělávacím stupni je strukturován velmi podobným způsobem, jako konceptuální rámec pro mediální výchovu, který byl představen v kapitole 2. 8. Kurikulum volitelného kurzu je dokonce přímo členěno do podkapitol, které korespondují s Dickovým modelem pro mediální výchovu (viz kapitola 2. 8. Konceptuální rámec pro mediální výchovu).
     V závěru této části můžeme konstatovat, že ontarijské kurikulární dokumenty pro mediální výchovu jsou detailně propracovány, je v nich patrný systém a logika, která se shoduje s konceptuálním rámcem pro mediální výchovu, uvedeným v kapitole 2. 8. Pozoruhodná je zejména vzájemná provázanost kurikulárních dokumentů mezi nižšími a vyššími vzdělávacími stupni. Od vzdělávacího stupně 9 až po vzdělávací stupeň 12 mají ontarijské kurikulární dokumenty podobnou strukturu s postupně narůstající mírou obtížnosti požadavků, které jsou na studenty kladeny. Na 11. vzdělávacím stupni je zařazen volitelný kurz mediální výchovy, který dále strukturálně navazuje na povinné kurzy, jež jsou součástí vzdělávacího programu English. Volitelný kurz mediální výchovy je rozdělen do třech základních oblastí (mediální texty, mediální publika, mediální produkce), které korespondují se strukturou konceptuálního Dickova modelu představeného v teoretické části diplomové práce (viz kapitola 2. 8. Konceptuální rámec pro mediální výchovu).
3.5 Kurikulární reforma v České republice
     Mediální výchova v České republice je včleněna jako páté průřezové téma v Rámcovém vzdělávacím programu pro gymnaziální vzdělávání
 (RVP GV). Samotný RVP GV je součástí právě probíhající významné kurikulární reformy v České republice. Než přistoupíme k vlastní komparaci přístupu k mediální výchově uvedené v RVP GV s ontarijskými kurikulárními dokumenty (podrobná deskripce mediální výchovy uvedené v RVP GV je umístěna v příloze č. 2 – Deskripce českých kurikulárních dokumentů mediální výchovy), představíme celkovou koncepci probíhající kurikulární reformy v České republice.
     V současné době prochází české školství významnou transformací. Někteří autoři dokonce mluví o největších změnách od doby tereziánských školských reforem. Východiskem změn se stal Národní program rozvoje vzdělávání v České republice
 (tzv. Bílá kniha). V tomto dokumentu jsou formulovány obecné záměry české vzdělávací politiky a strategie rozvoje vzdělávací soustavy. Samotná kurikulární reforma se opírá o dokument ministerstva školství s názvem Dlouhodobý záměr vzdělávání a rozvoje výchovně vzdělávací soustavy ČR
, který vymezuje rozvojové priority vzdělávací soustavy ve střednědobém výhledu a způsob jejich realizace a podpory.
 Reforma spočívá v aplikaci dvoustupňových kurikulárních dokumentů pro vzdělávání žáků od 3 do 19 let. Na centrální úrovni tyto nové kurikulární dokumenty představují tzv. rámcové vzdělávací programy (RVP), které ve všeobecné rovině definují základní cíle, klíčové kompetence, obsahy a organizační formy pro daný typ škol
 (RVP pro předškolní vzdělávání, RVP pro základní vzdělávání, RVP pro základní umělecké vzdělávání, RVP pro jazykové vzdělávání, RVP pro jednotlivé obory středního odborného vzdělávání, RVP pro gymnaziální vzdělávání).

     Školní vzdělávací programy (ŠVP) představují kurikulární dokumenty druhého stupně a jsou vytvářeny na úrovni jednotlivých škol. Na základě závazných zásad a principů příslušného rámcového vzdělávacího programu (RVP) pro daný typ školy, si konkrétní škola vytvoří vlastní školní vzdělávací program (ŠVP).
 Školní vzdělávací program je veřejným dokumentem.

     Hlavním důvodem těchto významných kurikulárních reforem je snaha o decentralizaci školského systému. Rámcové vzdělávací programy ponechávají velký prostor k tomu, aby si každá škola vyprofilovala vlastní školní vzdělávacích podle svých potřeb, podmínek, zájmů a zamýšleného směřování. Za školní vzdělávací program je odpovědný ředitel příslušné školy a schvaluje ho rada školy. Dohled nad dodržováním stanovených pravidel bude mít ve své kompetenci Česká školní inspekce.

     Dagmar Hudecová z Výzkumného ústavu pedagogického v Praze k tomuto poznamenává: „Důvodem pro zpracování RVP je stav charakteristický pro každou vyspělou, rozvíjející se a tedy neustále se měnící společnost. Existuje zde obrovské množství nejrůznějších poznatků, takže je nemožné a zbytečné usilovat o jejich transformaci prostřednictvím vzdělávacího systému do vědomí jednotlivce v jejich co nejdokonalejší úplnosti. Dosavadní způsob výběru klíčového (základního, zásadního) učiva, závazného pro všechny žáky nejrůznějších schopností a zaměření, prováděný s ohledem na zvolené cíle vzdělávání, rovněž není řešením, protože je obtížné odhadnout, co v neustále se měnící společnosti bude klíčové pro jedince v budoucnu.“
 V této souvislosti je zajímavé konstatování Cejpka, který k tomuto poznamenává: „… v důsledku prudkého nárůstu poznatků a stále snadnějšího přístupu k jejich zaznamenané podobě se školské i mimoškolské vzdělávací soustavy stále více přeorientovávají z přemíry poskytování faktografických vědomostí na zvládnutí pojmů a vztahů, na kultivaci postojů a jazyka, na chování, na porozumění globálním problémům Země v duchu strategie trvale udržitelného života (na tzv. globální výchovu) a na získávání dovedností, jež umožní jedinci orientaci a pohyb v měnící se a v mnoha ohledech stále náročnější společnosti.“
 Hudecová dále připomíná, že uvedený problém je nejčastěji řešen ústupem od vymezování přesného obsahu učiva a unifikovaných vědomostí. V současnosti se preferuje vytváření tzv. klíčových kompetencí, které umožní jedincům získávat další potřebné vědomosti a dovednosti v celoživotním vzdělávání. Jedině tímto způsobem budou moci lidé neustále aktualizovat svoje vzdělání a budou tak schopni prožít plnohodnotný život i v nastávající společnosti.
 Ke klíčovým kompetencím patří zejména schopnost učit se, komunikovat, řešit problémy, spolupracovat, rozvíjet vlastní osobnost. Právě klíčové kompetence jsou východiskem i cílem rámcových vzdělávacích programů.
 V další části textu se již budeme věnovat konkrétně gymnaziálnímu vzdělávání.

     Podle ředitele Výzkumného ústavu pedagogického v Praze, probíhající změna ve vzdělávání bude dlouhodobý proces, jehož výsledky budou viditelné až za několik let.
 V červenci 2004 Výzkumný ústav pedagogický zahájil projekt, jehož cílem je tvorba a ověřování školních vzdělávacích programů (ŠVP) podle pilotní verze Rámcového vzdělávacího programu pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV). Do projektu s názvem „Pilot G“ se zapojilo 16 pilotních gymnázií ze všech krajů České republiky. Projekt „Pilot G“ je čtyřletý a je rozdělen do dvou etap. V první etapě (2004–2006) si pilotní gymnázia vytvoří s pomocí Výzkumného ústavu pedagogického své vlastní školní vzdělávací programy (ŠVP). V druhé etapě (2006–2008) začnou pilotní gymnázia podle svých školních vzdělávacích programů učit.
 

     Cílem pilotního ověřování tvorby školních vzdělávacích programů je vytvořit první školní vzdělávací programy a na základě zkušeností pilotních gymnázií vytvořit metodickou příručku v podobě manuálu, který bude ostatním nepilotním gymnáziím sloužit jako pomůcka při tvorbě vlastních školních vzdělávacích programů. Pilotní gymnázia se také budou významně podílet na konečných úpravách Rámcového vzdělávacího programu pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV).

     Rámcový vzdělávací program pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV) vychází, oproti dnes platným gymnaziálním učebním osnovám, z odlišného konceptu. V současnosti existuje tzv. generalizovaný učební plán, který je závazný pro všechny školy. Generalizovaný učební plán obsahuje seznam vyučovaných předmětů a jejich učebních osnov, ve kterých je uvedena přesná charakteristika a cíle daného předmětu, obsah učiva a organizace výuky. Rámcový vzdělávací program pro gymnaziální vzdělávání neobsahuje výčet konkrétních předmětů, ale obsah vzdělávání je v něm rozdělen do širších vzdělávacích oblastí, které jsou tvořeny obsahově blízkými vzdělávacími obory a z nich teprve na úrovni školních vzdělávacích programů (ŠVP) vznikají vyučovací předměty.
 Dokument
 Výzkumného ústavu pedagogického k výše uvedenému poznamenává: „Tomu odpovídá i struktura (pojetí) rámcového učebního plánu, který umožňuje, aby si škola ve svém učebním plánu stanovila na základě vzdělávacích oborů své předměty, a v učebních osnovách dovoluje propojovat témata z různých oborů, nebo dokonce integrovat celé obory do jednoho předmětu… Každý vzdělávací obor má svůj vzdělávací obsah stanoven očekávanými výstupy a učivem, se kterými učitelé ve školním vzdělávacím programu dále pracují a vytvářejí si tak vlastní školní osnovy. Tím odpadá tolik diskutované dodržování učebních osnov nadiktovaných shora.“
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Legenda: RVP PV — Ramcovy vzdelvact program pro piedskolnf vzdelavan; RVPZV — Ramcovy vzdélavac program pro
zakladn vzdelavéni; RVP GV — Ramcovy vzdeldvaci program pro gymnazidini vzdzlavns; RVP SOV ~ Rémcovy vzdelavact

program (programy) pro stiedn odborns vz dslavan.

* Ostainf RVP  rimcove vzdelavac programy. které krom vyse uvedenych vymezuje Skolsky zkon - Ramcovy vadaldvac

‘program pro zakladn umélecks vzdelavni, Rameovy vzdelvacs program pro jazykové vzdelavans, pifpadné dalsi.



 

Obr. 7 – Systém nových českých kurikulárních dokumentů

3.6 Rámcový vzdělávací program pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV) a průřezová témata

     Rámcový vzdělávací program pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV)
, jehož součástí je průřezové téma „mediální výchova“, je „otevřený dokument, který může být inovován podle měnících se potřeb společnosti, zkušeností učitelů s realizací školních vzdělávacích programů i podle měnících se potřeb a zájmů žáků“
, upozorňuje úvodní část pilotní verze dokumentu.
 RVP GV stanovuje klíčové kompetence, které představují soubor předpokládaných dovedností, schopností, postojů a hodnot významných pro osobní rozvoj jednotlivce, jeho aktivní zapojení do společnosti a budoucí uplatnění v životě. 

V průběhu gymnaziálního vzdělávání jsou za klíčové kompetence považovány tyto kompetence
:

1. kompetence k učení;
2. kompetence k řešení problémů;
3. kompetence komunikativní;
4. kompetence sociální a personální;
5. kompetence občanské.
RVP GV je orientačně strukturován do osmi vzdělávacích oblastí, které jsou dále rozděleny na obsahově blízké vzdělávací obory:

1. Jazyk a jazyková komunikace (Český jazyk a literatura, Cizí jazyk);

2. Matematika a její aplikace (Matematika a její aplikace – vzdělávací oblast je současně vzdělávacím oborem);

3. Člověk a příroda (Fyzika, Chemie, Biologie, Geografie, Geologie);

4. Člověk a společnost (Občanský a společenskovědní základ, Historie);

5. Člověk a svět práce (Člověk a svět práce – vzdělávací oblast je současně vzdělávacím oborem);

6. Člověk a zdraví (Výchova ke zdraví, Tělesná výchova);

7. Umění a kultura (Hudební obor, Výtvarný obor);

8. Informační a komunikační technologie (Informační a komunikační technologie – vzdělávací oblast je současně vzdělávacím oborem).

     RVP GV ve čtvrté kapitole zmiňuje tzv. průřezová témata: „Průřezová témata vstupují do gymnaziálního vzdělávání jako témata, která jsou v současné společnosti velmi aktuální a představují i do budoucna žádoucí složku vzdělávání na úrovni mezinárodní, zvláště pak evropské“. RVP GV dále připomíná, že průřezová témata mají zejména výchovný charakter a měla byt přispět k tomu, aby si studenti osvojili určité postoje, hodnoty a jednání. Průřezová témata jsou povinnou složkou gymnaziálního vzdělávání a jejich obsah pomáhá doplňovat a propojovat učivo, které si žáci v průběhu svého dosavadního vzdělávání osvojili.

     RVP GV k průřezovým tématům dále uvádí: „Témata je možné realizovat jako samostatný předmět v ŠVP nebo jako součást vzdělávacího obsahu jiných vzdělávacích oborů, mohou představovat také integrativní prvek mezi vzdělávacími obory navzájem nebo je možné průřezovým tématům věnovat samostatné projekty, semináře, kurzy, besedy apod. Do jaké hloubky, v jakém rozsahu, a jakými formami se jednotlivá témata realizují, konkretizuje škola ve školním vzdělávacím programu s přihlédnutím ke svému personálnímu, materiálnímu aj. vybavení.“

     Dokument RVP GV také připomíná, že účinnost výchovného působení průřezových témat musí být podporována vytvořením vhodného klimatu ve třídě i v celé škole. Do gymnaziálního vzdělávání budou včleněna tato průřezová témata:

1. Výchova k sociálním dovednostem;

2. Výchova k myšlení v evropských a globálních souvislostech;

3. Multikulturní výchova;

4. Enviromentální výchova;

5. Mediální výchova.

     RVP GV v obecných poznámkách k rámcovému učebnímu plánu k průřezovým tématům uvádí, že „… vzdělávací obsah průřezových témat musí být v průběhu vzdělávání ve čtyřletém vzdělávacím programu a vyšším stupni víceletého gymnázia do ŠVP (školního vzdělávacího programu) zařazen; ŠVP stanovuje do jaké hloubky, v jakém rozsahu a jakým způsobem se jednotlivá témata realizují.“

3.7 Komparace českého kurikula s konceptuálním rámcem pro mediální výchovu
     RVP GV
 konstatuje, že současná společnost klade na své členy velké nároky, zejména na jejich schopnost orientovat se v mediální nabídce v rozsahu od tradičních prostředků hromadných masových médií až po možnosti nových informačních a komunikačních technologií. Mediální výchova se zaměřuje na to, aby u studentů soustavně rozvíjela jejich schopnost kriticky a kreativně nakládat s médii a jejich produkcí, schopnost využívat mediální nabídku a udržovat si od ní odstup. Jak uvádí RVP GV, tato schopnost by měla být vytvářena a rozvíjena pomocí kritických rozborů, vlastní tvorby mediálních produktů a za pomocí osvojování si teoretických poznatků o fungování médií ve společnosti.
 Koncepce mediální výchovy uvedená v RVP GV je založena na pojetí mediální gramotnosti jako souboru vědomostí a dovedností, které jsou nezbytné pro orientaci v nepřehledné a neprůhledně strukturované nabídce mediálních produktů vytvářejících symbolické prostředí, v němž se musí současný člověk pohybovat.

     RVP GV rozlišuje přínosy mediální výchovy do dvou skupin: 

1. přínosy v oblasti postojů a hodnot; 

2. přínosy v oblasti vědomostí, dovedností a schopností.

     V oblasti postojů a hodnot má mediální výchova u studentů pomoci rozvinout kritický odstup od mediálních produktů. Záměrem je snaha o rozvinutí schopnosti přijímat a zpracovávat mediální produkty s důrazem na jejich konstruovanou podobu (viz kapitola 2. 7. 5 Konstrukcionistická teorie reprezentace reality) a uvědomění si skutečnosti, že jsou nabízeny s určitým komunikačním záměrem.

     V oblasti vědomostí, dovedností a schopností má mediální výchova umožnit osvojení si postupů racionálního a kontrolovaného nakládání se symbolickými obsahy. Mediální výchova by měla umožnit studentům osvojit si poznatky, jež usnadní orientaci v současném světě.

     RVP GV zmiňuje, že mediální výchova je uspořádána do tří rovin, podle toho, co konkrétně v žácích oslovuje, a jak zapadá do celkového kontextu gymnaziálního vzdělávání.

     V první rovině mediální výchova rozvíjí u studentů zejména uživatelskou kompetenci, pomáhá rozvíjet schopnost kritického odstupu od mediálních produktů a pomáhá rozvíjet schopnost orientace v mediální nabídce. Mediální výchova v této rovině nabízí studentům vědomosti a dovednosti, které podporují formulování racionálních očekávání, jež jsou spojené s mediální komunikací.
 

     V druhé rovině mediální výchova umožňuje vytvoření představy o profesích, které se stále častěji objevují v éře tzv. informační respektive postindustriální společnosti. V této rovině dochází k orientaci studentů při volbě budoucího povolání a dalšího studia.

    Ve třetí rovině podporuje mediální výchova schopnost studentů zapojit se do týmové spolupráce. Mediální výchova také umožňuje objevit vlastní tvůrčí potenciál s možností jeho zapojení do práce na společném projektu.

     RVP GV uvádí, že mediální výchova se z obsahového hlediska skládá ze dvou složek, které se navzájem prolínají a doplňují:

1. složky vědomostní; 

2. složky dovednostní. 

Mediální výchova je v RVP GV rozdělena do následujících pěti tématických oblastí: 

1. Média: aktivní pronikání do zázemí veřejné komunikace; 

2. Mediální produkty: citlivé vnímání souvislostí v nestrukturovaném sociálním prostředí; 

3. Významy: samostatnost ve vyhodnocování podnětů ze společenského prostředí; 

4. Uživatelé: vědomí síly a významu aktivního přístupu ke všem podnětům; 

5. Účinky: aktivní přístup k utváření vlastního intimního i společenského prostředí.

     První tematická oblast „média“ je zaměřena na zprostředkování základních teoretických poznatků o médiích a mediálních organizacích. Oblast „média: aktivní pronikání do zázemí veřejné komunikace“ vychází ze skutečnosti, že mediovaná sdělení jsou výsledkem řady rutinních postupů a mnoha standardizovaných vlivů. RVP GV připomíná, že poznatky z první tematické oblasti lze získat jednak výkladem o vývoji a způsobu fungování současných médií, ale i vlastní zkušeností z redakční práce.
 První tematická oblast „média“ RVP GV odpovídá třetí základní oblasti s názvem „produkce“ Dickova konceptuálního modelu pro mediální výchovu (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu).
     Druhá tematická oblast RVP GV „mediální produkty“ se zaměřuje na mediální produkty v nejširším slova smyslu, od psaných či mluvených zpravodajských sdělení, přes fotografii, obrazovou reklamu, až po film a hudbu. Mediální produkty i přes svou různorodost vykazují řadu vnitřních podobností a pravidelností. Součástí druhé tematické oblasti je i schopnost kritického vyhodnocování stereotypů, které se projevují v mediovaných reprezentacích.
 Druhá tematická oblast „mediální produkty“ RVP GV odpovídá první základní oblasti s názvem „texty“ Dickova konceptuálního modelu představeného v kapitole 2. 8 diplomové práce (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu).

     Třetí tematická oblast „významy“ se týká zejména hodnot. Podle RVP GV, aby byl jedinec schopen racionálně kontrolovat svou participaci na mediální komunikaci, musí zejména pochopit nabídku hodnot, kterou obsahují mediální produkty. Hodnoty, které konstruují společensky akceptovatelnou realitu, se odrážejí ve volbě výrazových prostředků daného mediovaného sdělení a současně nabízejí jeho žádoucí interpretaci. Vědomosti a dovednosti nutné pro vytvoření uživatelské kompetence lze podle RVP GV získat jednak analýzou existujících mediálních sdělení, jednak tvorbou vlastních mediálních produktů (learning-by-doing).
 Třetí tematická oblast „významy“ RVP  GV odpovídá také první základní oblasti s názvem „texty“ Dickova konceptuálního modelu pro mediální výchovu představeného v kapitole 2. 8 diplomové práce (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu).
     Čtvrtá tematická oblast „uživatelé“ přináší poznatky o různých typech publik a o tom, jak jedinec chápe smysl mediálních sdělení, jak vnímá mediální instituce a média obecně, jaký jim přikládá význam. Příjemce mediovaného sdělení nemusí být pouze pasivní objekt mediální komunikace, ale může být jejím aktivním účastníkem a má do určité míry možnost nakládat s nabízenými sděleními po svém (viz kapitola 2. 7. 4 Teorie zakódování a dekódování).
 Čtvrtá tematická oblast mediální výchovy navržené v RVP GV odpovídá druhé základní oblasti „audiences“ (publika) Dickova konceptuálního rámce pro mediální výchovu představeného v kapitole 2. 8 (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu).

     Pátá tematická oblast „účinky“ mediální výchovy podle RVP GV připomíná, že nepostradatelnou součástí mediální výchovy by mělo být základní poučení o možných účincích médií na jednotlivce a společnost. Pátá tematická oblast mediální výchovy navržené v RVP GV také odpovídá druhé základní oblasti „audiences“ (publika) Dickova konceptuálního rámce pro mediální výchovu uvedeného v kapitole 2. 8 (viz kapitola 2. 8 Konceptuální rámec pro mediální výchovu).
     Na základě výše uvedeného srovnání koncepce mediální výchovy navrhované v RVP GV s konceptuálním rámcem pro mediální výchovu (modelem Eddiho Dicka), můžeme konstatovat, že koncepce navržená v RVP GV plně koresponduje s modelem Dicka uvedeným v kapitole 2. 8. teoretické části diplomové práce. Určitá odlišnost spočívá v diverzifikovanější struktuře pojetí mediální výchovy v RVP GV. Zatímco Dickův model je rozdělen do třech základních oblastí: 1. texty (texts); 2. publika (audiences); 3. produkce (production); koncepce mediální výchovy uvedená v RVP GV je rozdělená do pěti oblastí: 1. média; 2. mediální produkty; 3. významy; 4. uživatelé; 5. účinky. Při bližším zkoumání ale zjistíme, že 1. komponentě „texty“ Dickova modelu můžeme podřadit 2. oblast „mediální produkty“ a 3. oblast „významy“ RVP GV; 2. komponentě „publika“ Dickova modelu můžeme podřadit 4. oblast „uživatelé“ a 5. oblast „účinky“ koncepce mediální výchovy navržené v RVP GV; 3. komponentě Dickova modelu „produkce“ (production) odpovídá 1. oblast „média“ v RVP GV.
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Koncepce medialni vychovy v RVP GV Dickiiv kurikulirni model medilni gramotnosti
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Obr. 8 – Komparace koncepce mediální výchovy v RVP GV s Dickovým kurikulárním modelem mediální gramotnosti

3.8 Komparace českých a kanadských kurikulárních dokumentů mediální výchovy

     Na základě výše provedených dílčích komparací kanadských a českých kurikulárních dokumentů mediální výchovy s referenčním modelem Eddiho Dicka, můžeme konstatovat, že po obsahové stránce je přístup k mediální výchově na úrovni vyššího sekundárního vzdělávání gymnaziálního typu v České republice velmi podobný přístupu aplikovanému na ekvivalentní vzdělávací úrovni v kanadské provincii Ontario (vzdělávací stupně 9​​–12).

     Výraznější rozdíl mezi ontarijskými kurikulárními dokumenty
 a českým kurikulárním dokumentem
 však spočívá v pojetí teoretické a dovednostní složky mediální výchovy. Zatímco všechny kanadské kurikulární dokumenty mají jednoznačně stanovenou strukturu, která obsahuje dvě explicitně oddělené části – teoretickou a dovednostní (learning-by-doing), český kurikulární dokument v tomto směru již tak jasně koncipován není, i když se o dovednostní složce mediální výchovy na některých místech zmiňuje.  
     Další významný rozdíl mezi ontarijskými kurikulárními dokumenty a RVP GV je ve vymezení konkrétních cílů a časových horizontů. Na rozdíl od ontarijského kurikula mediální výchovy, kde jsou obsah, struktura a časová posloupnost učiva jednoznačně stanoveny, je v českém kurikulárním dokumentu podle našeho názoru poskytnuta značná volnost bez stanovení konkrétních cílů, etap a časových horizontů. 

     RVP GV poznamenává, že průřezová témata (jejichž součástí je mediální výchova), jsou povinnou složkou gymnaziálního vzdělávání a jejich obsah pomáhá doplňovat a propojovat učivo, které si žáci v průběhu svého dosavadního vzdělávání osvojili. Podle RVP GV lze průřezová témata realizovat jako samostatný předmět ve školních vzdělávacích programech (ŠVP) nebo jako součást vzdělávacího obsahu jiných vzdělávacích oborů. Mediální výchova může být také určitým integračním prvkem mezi vzdělávacími obory navzájem. Mediální výchově mohou být věnovány samostatné projekty, semináře, kurzy, besedy apod. Jak dále uvádí RVP GV, do jaké hloubky, jakými formami a v jakém rozsahu se bude mediální výchova realizovat, konkretizuje škola v ŠVP s přihlédnutím ke svému personálnímu a technickému vybavení.
 RVP GV pouze připomíná, že vzdělávací obsah průřezových témat musí být v průběhu vzdělávání na gymnáziu zařazen, ale rozsah a formu ponechává plně na jednotlivých gymnáziích a jejich ŠVP.
 I když v kanadském kurikulu je také uvedena poznámka, že vlastní realizace mediální výchovy závisí na přístupu konkrétního učitele, kurikulum přeci jenom vymezuje určitou jasně danou strukturu a časový harmonogram.
     Na tomto místě musíme ovšem uskutečnit jednu metodologickou poznámku. Některé rozdíly mezi českými a ontarijskými kurikulárními dokumenty mohou být způsobeny skutečností, že RVP GV je kurikulárním dokumentem prvního stupně, na který navazuje kurikulární dokument druhého stupně (ŠVP), jenž si vypracuje každé gymnázium individuálně (viz kapitola 3. 5 Kurikulární reforma v České republice). V této decentralizaci však může spočívat i určitá nevýhoda a nebezpečí, protože výuka mediální výchovy se na jednotlivých gymnáziích může svou kvalitou a hloubkou výrazně lišit. Tato rozdílnost v přístupu k mediální výchově bude silně záviset na materiálních, organizačních či personálních faktorech, což do značné míry potvrzuje i tvrzení RVP GV, kde se uvádí: „Do jaké hloubky, v jakém rozsahu, a jakými formami se jednotlivá témata realizují, konkretizuje škola ve školním vzdělávacím programu s přihlédnutím ke svému personálnímu, materiálnímu aj. vybavení.“
 Naproti tomu ontarijské kurikulární dokumenty jsou přesně strukturovány podle jednotlivých vzdělávacích stupňů. 
     Na základě výše uvedených skutečností si dovolujeme vyslovit hypotézu, že průřezové téma „Mediální výchova“ je v RVP GV vymezeno příliš obecným způsobem. Takové obecné vymezení, bez stanovení konkrétních časových mantinelů a horizontů, by podle našeho názoru mohlo některým gymnáziím činit problémy při zapracování průřezového tématu do školního vzdělávacího programu. Tuto hypotézu si dovolujeme vyslovit zejména v kontextu situace, kdy s mediální výchovou v prostředí české školy jsou velmi malé zkušenosti.
     V této souvislosti je nutné připomenout, že zavádění mediální výchovy do vzdělávacího systému je v České republice teprve na svém počátku. V letech 2004‑2006 šestnáct vybraných pilotních gymnázií vytvářelo na základě RVP GV vlastní ŠVP (viz kapitola 3. 5 Kurikulární reforma v České republice). Od září 2006 tato pilotní gymnázia začínají podle svých ŠVP realizovat výuku. Proto jsme provedli orientační průzkum na všech 16 pilotních gymnáziích formou ankety. Průzkum spočíval ve zjištění způsobu, jakým jednotlivá gymnázia přistupují k realizaci mediální výchovy ve své výuce. Výsledky průzkumu mohou být určitým indikátorem, potvrzením či vyvrácením naší hypotézy, která se týká přílišné obecnosti vymezení mediální výchovy v Rámcovém vzdělávacím programu pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV).

3.9 Průzkum přístupu pilotních gymnázií k realizaci mediální výchovy ve výuce 

     V souvislosti s ověřováním školních vzdělávacích programů (ŠVP) vytvořených na základě RVP GV na 16 pilotních gymnáziích a blížícímu se termínu jejich povinné aplikace pro všechna ostatní gymnázia v České republice od školního roku 2009/2010, jsme provedli orientační průzkum na těchto pilotních gymnáziích formou ankety. Tento průzkum si nekladl za cíl zjišťovat podrobnou situaci na jednotlivých pilotních gymnáziích v oblasti mediální výchovy. Spíše se jednalo o orientační průzkum, který měl za cíl zjistit, jaký postoj pilotní gymnázia, která by měla být určitým „leaderem“ v oblasti mediální výchovy, k průřezovému tématu „mediální výchova“ zaujímají. Protože jádrem analytické části diplomové práce je výzkum a komparace dokumentů (kurikul), domníváme se, že uvedený průzkum by mohl být vhodným doplněním našeho výzkumného záměru. Přínos tohoto průzkumu by mohl spočívat zejména v poskytnutí zpětné vazby ve vztahu k reálné situaci 6 měsíců před povinnou aplikací mediální výchovy ve výuce na těchto 16 pilotních gymnáziích. Musíme ovšem ještě jednou zdůraznit, že se jednalo o velmi krátký průzkum, který má pouze doplňující úlohu ve vztahu k výzkumu českých a kanadských kurikul a k jejich komparaci.

     V rámci průzkumu byli kontaktováni ředitelé, jejich zástupci a koordinátoři RVP GV na všech 16 pilotních gymnáziích (vždy celkem 3–4 osoby). Dotazování proběhlo formou elektronické korespondence ve dnech 16. 3. 2006 – 31. 3. 2006.  Cílem průzkumu bylo získat informace a zpětnou vazbu od kompetentních osob daných gymnázií.

      Otázky byly volně položené (nejednalo se o formu dotazníku) a týkaly zkušeností, názorů, představ a postřehů souvisejících s průřezovým tématem mediální výchova. Cílem bylo získat odpovědi, ze kterých by bylo patrné, jakým způsobem dané gymnázium přistupuje k průřezovému tématu „mediální výchova“, jaké má o tomto tématu představy, jak ho bude aplikovat ve výuce a jakou mu přikládá váhu v kontextu ostatních předmětů.

3.9.1 Seznam oslovených gymnázií

Oslovena byla všechna pilotní gymnázia, účastnící se projektu „Pilot G“ ověřování RVP GV. Do projektu „Pilot G“ se zapojilo následujících 16 gymnázií:

Název, Adresa, Kraj:
1. Biskupské gymnázium; U Klafárku 1, 591 01 Žďár nad Sázavou (kraj Vysočina).
2. Biskupské gymnázium; Dolní 31, 700 30 Ostrava – Zábřeh (kraj Moravskoslezský).
3. Gymnázium L. Jaroše; Palackého 524, 769 01 Holešov (kraj Zlínský).
4. Gymnázium; Komenského 10, 408 15 Rumburk (kraj Ústecký).
5. Letohradské soukromé gymnázium; Václavské nám. 1, 561 51 Letohrad (kraj Pardubický).
6. Gymnázium Jana Opletala; Opletalova 189, 784 01 Litovel odpověděl (kraj Olomoucký).
7. Gymnázium Cheb; Nerudova 7, 350 40 Cheb (kraj Karlovarský).
8. Gymnázium F. X. Šaldy; Partyzánská 530/3, 460 11 Liberec 11 (kraj Liberecký).
9. Gymnázium a SOŠ; Horská 309, 543 71 Hostinné (kraj Královéhradecký).
10. Gymnázium olympijských nadějí; Kubatova 1, 370 04 České Budějovice (kraj Jihočeský).
11. Gymnázium a SOŠ; Mládežníků 1115, 337 01 Rokycany (kraj Plzeňský).
12. Gymnázium; Komenského 402, 261 02 Příbram VII (kraj Středočeský).
13. Gymnázium; Slovanské náměstí 7, 612 00 Brno (kraj Jihomoravský).
14. Gymnázium; třída Kapitána Jaroše 14, 658 70 Brno (kraj Jihomoravský).
15. Gymnázium Jana Keplera; Parléřova 2, 169 00 Praha 6 (kraj Praha).
16. Gymnázium Oty Pavla; Loučanská 520, 153 00 Praha 5 – Radotín (kraj Praha).
3.9.2 Interpretace výsledků průzkumu

     Zpětnou vazbu jsme získali z 8 gymnázií. Domníváme se, že odpovědi mohou být určitým indikátorem připravenosti gymnázií k aplikaci průřezového tématu „mediální výchova“ ve výuce. Současný postoj jednotlivých gymnázií k problematice mediální výchovy může být i určitou reflexí reálné situace v této oblasti. A to vzhledem ke skutečnosti, že povinná aplikace RVP GV na všech gymnáziích je plánována od školního roku 2009/2010, kdy má dojít k výuce podle ŠVP jednotlivých gymnázií. Výzkum byl zaměřen na pilotní gymnázia, která by v této oblasti měla mít určitý náskok, protože svou výuku mají koncipovat podle RVP GV již od září 2006.

     Z pilotních gymnázií jsme obdrželi odpovědi, které lze rozčlenit do dvou základních skupin či typů: 

1. z odpovědí první skupiny pilotních gymnázií je zřejmé, že s průřezovým tématem „mediální výchova“ ve své koncepci vzdělávání aktivně pracují; 

2. z reakcí druhé skupiny pilotních gymnázií lze odvodit, že prozatím o mediální výchově příliš neuvažují a vyčkávají, jak se bude dále vyvíjet kurikulární reforma.

Reprezentantem první skupiny odpovědí jsou např. následující reakce:

     „ … právě dokončuji k odevzdání Školní vzdělávací program… Mediální výchovu jsme zařadili téměř do všech předmětů jako doplňkový prvek pro zpestření výuky. Například do českého jazyka je zařazena výroba školních novin; tvorba inzerátů je zařazena v českém jazyce i v cizích jazycích, hudební výchova – průběžně; ve všech předmětech – aktuality a kritické čtení mediálních sdělení. Informatika to má přímo v učebním plánu. Nic složitého z mediální výchovy neděláme.“
     „… jsem koordinátorem tvorby ŠVP na našem pilotním gymnáziu a proto se Vám pokusím stručně odpovědět, jak přistupujeme k mediální výchově na naší škole. Jsme si vědomi toho, že média mají velkou sílu při vytváření a ovlivňování vědomého i podvědomého jednání lidí, proto věnujeme uvedené problematice pozornost v různých předmětech. Na druhé straně, není a nebude na naší škole zřízen speciální předmět, který by se věnoval médiím, a ani při tvorbě ŠVP nebyl pro toto (ani žádné jiné) průřezové téma speciální koordinátor. Všechna průřezová témata jsme si "rozebrali" do předmětů, které existují, a specifické aktivity budeme integrovat do ročníkových kurzů. Aktivity rozvíjející téma Mediální výchova (nevím, zda si ihned vzpomenu na všechny): 1. Čeština – participace na školním časopisu; 2. Občanský a společensko vědní základ – role médií, reklamy a jejich vlivy na chování lidí; 3. Seminární práce; 4. Projekty; 5. Matematika a informatika – způsoby prezentace statistických dat a možnosti jejich ovlivnění „vhodnost“ prezentací – vliv měřítek, základen apod.; 6. Umění a kultura – vědomé a nevědomé vnímání a působení na člověka.

     Téma je silné a obsáhlé, ale pokud je mi známo, těžko hledat odborníky, kteří by se tématu chopili, ale máme za to, že pokud se žáci potkají s tématem v různých okamžicích a z různých úhlů pohledu, může být přínos větší než při soustředěném jednorázovém úsilí (snad i proto je téma průřezové).“ 

Reprezentantem druhé skupiny odpovědí jsou např. následující reakce: 
     „… k Vaší žádosti Vám bohužel musím sdělit, že v současné době není naše škola schopna poskytnout jakékoli zkušenosti s tímto tématem. Jako pilotní škola jsme ve fázi příprav školního vzdělávacího plánu, který začneme ověřovat v příštím školním roce a to v prvním ročníku. Z výše uvedeného vyplývá, že praktické zkušenosti dosud nemáme.“

     „Jako pilotní škola sice dokončujeme náš ŠVP, ale zatím jsme podle něho neučili. Žádné praktické zkušenosti tedy nemáme. Osobně vyučuji zeměpis, takže používám informace z tisku, konfrontuji je, protože se mnohdy rozcházejí apod. Průřezové téma mediální výchova je tedy bezpochyby v naší dosavadní výuce také obsaženo, ale souhrnné zhodnocení nemáme.“ 

     „Naše škola je opravdu pilotní školou. V současné době dokončujeme práce na
tvorbě našeho ŠVP, do kterého je začleněna i řada novinek, které se u nás zatím neuplatňovaly. Jednou z těchto novinek je i realizace průřezového tématu mediální výchova. Jako průřezové téma ji máme zařazenu do několika předmětů (hudební výchova, český jazyk a literatura, jazyky, informatika a výpočetní technika a dalších). Jako samostatný předmět ji nevyučujeme a zkušenosti v duchu nového pojetí spíš nemáme žádné. Zavedení do výuky nás čeká až od příštího školního roku, kdy budeme podle nového ŠVP s největší pravděpodobností vyučovat. Nemohu tedy zodpovědět na Vaše dotazy ohledně zkušeností, materiálů a učebních pomůcek. Zařazení tohoto průřezového tématu do ŠVP mi v současnosti připadá pouze formální. Připadá mi, že učitelé začlenili toto průřezové téma do stávajících učebních osnov s tím, že přičlenili jednotlivým činnostem, které už stejně dělají, výstupy z mediální výchovy. Dle mého názoru je tedy na vyhodnocení průřezového tématu mediální výchova ještě příliš brzy a asi Vám nebudu schopen více pomoci.“
     Jsme si vědomi toho, že odpovědi nemohou být zcela reprezentativní, protože odpovědělo pouze 8 z 16 pilotních gymnázií. Ale výše uvedená vyjádření mohou být určitým indikátorem současné situace. Z odpovědí je zřejmé, že přístup k problematice mediální výchovy se na jednotlivých pilotních gymnáziích výrazně liší. Výsledek průzkumu může také signalizovat určitou nepřipravenost gymnázií na aplikaci mediální výchovy do svého vzdělávacího procesu. A to i vzhledem ke skutečnosti, že od září 2006 na těchto 16 pilotních gymnáziích dochází k aplikaci ŠVP do procesu výuky. A od školního roku 2009/2010 je plánována výuka podle ŠVP na všech gymnáziích v České republice (viz kapitola 3. 5 Kurikulární reforma v České republice).

     Na základě našeho průzkumu si dovolujeme vyslovit hypotézu, že v současnosti neexistuje zcela jasná představa o způsobu realizace mediální výchovy ve výuce na gymnáziích. Vyslovenou hypotézu by však musel potvrdit nebo vyvrátit seriózně provedený výzkum na reprezentativním vzorku škol (gymnázií). Realizaci takového výzkumu by bylo vhodné provést až s určitým odstupem po zavedení ŠVP na všech gymnáziích v České republice.

3.10 Poznámky vybraných odborníků k problematice mediální výchovy v České republice
     Jak upozorňuje Plášek ve svém textu
 z roku 2004, pokud se v blízké budoucnosti objeví mediální výchova jako stabilní součást výchovně-vzdělávacího procesu v České republice, měli bychom se pokusit předvídat problematické momenty, které mohou její zavedení do škol provázet. Jedná se o celou řadu otázek, které je nutné vzít v úvahu.
 První problémovou oblastí jsou otázky, jaká vstupní a zároveň výstupní kritéria by měla být na mediální výchovu kladena. Jaké by se měly definovat cíle mediální výchovy, jaká by měla být obsahová podoba, formální podoba a materiální podmínky. Na tyto otázky, jak ukázal náš výzkum dokumentů, odpovídá RVP GV, který sice popisuje obsah mediální výchovy, její formální podobu i její cíle, ale na základě provedeného výzkumu RVP GV jsme dospěli k závěru, že průřezové téma „Mediální výchova“ je v RVP GV vymezeno příliš obecným způsobem. Takové obecné vymezení, bez stanovení konkrétních časových mantinelů a horizontů, by podle našeho názoru mohlo některým gymnáziím působit problémy při zapracování průřezového tématu do školního vzdělávacího programu. Tuto hypotézu jsme vyslovili zejména v kontextu situace, kdy s mediální výchovou v prostředí české školy nejsou téměř žádné zkušenosti, i s vědomím toho, že RVP GV je kurikulárním dokumentem 1. stupně a je tedy obecněji formulován.
     Druhou problémovou oblastí jsou otázky spojené s pedagogy, kteří budou mediální výchovu vyučovat. Důležitá bude kvalitní příprava pedagogů, kteří by se v problematice mediální výchovy měli dobře orientovat a měli by být vybaveni dostatečnými teoretickými i praktickými znalostmi, upozorňuje Plášek.
 Náš průzkum na pilotních gymnáziích ukazuje, že prozatím neexistuje zcela jasná představa o tom, kdo by měl mediální výchovu vyučovat (viz kapitola 3. 9. 2 Interpretace výsledků průzkumu).

     Třetí problémovou oblastí jsou otázky spojené se způsobem aprobování těchto pedagogů, kdo a jakým způsobem bude zajišťovat jejich vzdělávání, jejich profesní orientaci a trénink v této komplikované, rozsáhlé a multidisciplnární oblasti.
 Plášek také připomíná, že je důležité položit si otázku, jak vůbec definovat českou mediální výchovu a mediální gramotnost z hlediska klíčových konceptů, které se užívají v akademickém prostředí spjatém s mediálními studii, jak tyto akademické koncepty přeložit do jazyka studentů i pedagogů a jakými konkrétními znalostmi a dovednostmi je zaštítit. Pokud nebude na úrovni promyšlené a přehledně strukturované koncepce jasně definováno, co je a co není mediální gramotnost a jak ji vyučovat (nebude vytvořena sada nástrojů a manuálů), může dojít skutečně k trivializaci mediální problematiky a průřezové téma mediální výchova tak nemusí dosáhnout svých cílů a naplnění. Celá snaha tak může skončit pouze na úrovni deklarovaného popisu toho, co by mělo být vyučováno a s jakými záměry.

     Plášek upozorňuje, že není cílem jeho úvahy podrobovat kritice Rámcový vzdělávací program, který nemůže obsahovat odpovědi na všechny výše zmíněné otázky, ale pokouší se naznačit některé z možných implikací, které jsou spojené s aplikací mediální výchovy. Upozorňuje zejména na otázky, které se týkají pedagogů, jež by měly mediální výchovu vyučovat a institucí, které by měly tyto pedagogy připravovat. Plášek upozorňuje: „Bude zcela jistě záležet na tom, s jakou představou o mediální výchově učitelé před žáky a studenty předstoupí, jakou „metaforou“ své snažení budou ospravedlňovat, například chránit je před negativními vlivy médií, nalézat skryté ideologické prvky v mediálních sděleních, zvyšovat jejich občanskou způsobilost, nacházet potěšení v „četbě textů“ populární kultury, učit je aktivně vytvářet mediální sdělení a prostřednictvím nich pak médiím rozumět“.

     Mediální studia se při analýzách mediovaných sdělení opírají o celou řadu příbuzných disciplín jako je sociologie, sociální psychologie, politická ekonomie či sémiotika. Tato skutečnost bude klást požadavky na učitele mediální výchovy, aby se alespoň s určitou mírou jistoty v těchto disciplínách orientovali.
 Plášek si pokládá otázku, jaká by měla být úroveň této povědomosti a které z existujících školních předmětů by mohly poskytnout mediální výchově nejlepší zázemí.
 Problém spojený s překladem vědeckého diskurzu do jazyka školní každodennosti, ve kterém by se mělo vyučovat mediální gramatice, souvisí na jedné straně s pedagogovou obeznámeností s těmito akademickými poznatky a na druhé straně se schopností tyto poznatky s co nejmenší mírou zkreslení zpřístupnit studentům v podobě, jež bude odpovídat jejich věku a intelektu.
 Také Dino Numerato ve svém článku „Mediální výchova: oddůvěrňování důvěrného světa“
 vyjadřuje podobnou obavu: „Abstraktní teorie o fungování médií, se kterými mají být publika obeznámena, nelze na úroveň každodenního uvažování prostřednictvím mediální výchovy jednoduše přenést.“

     K hlavním nástrahám, jež souvisí se začleněním mediální výchovy do koncepce stávajících předmětů jako průřezového tématu, patří skutečnost, že může dojít k rozmělnění možných poznatků a dovedností, které se mohou například projevit redukcí kritické reflexe médií a mediálních obsahů na pouhý popis prvků vztahujících se k danému hlavnímu předmětu. Podle Pláška hrozí trivializace přístupu k mediální oblasti, a to zejména v případě, pokud vyučující těchto oborů nebudou dostatečně mediálně vzděláni. Plášek také upozorňuje na situaci, že Česká republika nemůže těžit z pedagogické tradice, jejíž doménou by byla právě sociálněvědná kritická reflexe, která by se opírala o mezioborovou provázanost a komplexnost. V České republice byla doposud spíše tradice polouzavřenosti až uzavřenosti samostatně vyučovaných předmětů.
 

     Podle mediálního odborníka Jaromíra Volka je zvyšování mediální gramotnosti během na dlouhou trať. Musí se začít tam, kde je imunita vůči různým formám mediálních manipulací nejnižší, ale zároveň je přítomna otevřenost a chuť hledat tajemství „za zrcadlem“ mediální komunikace relativně nejvyšší. Podle Volka by se měly objevit některé prvky mediálního vzdělávání již na druhém stupni základní školy, ale zcela jistě by se měla mediální výchova stát součástí základů společenských věd na středních školách. Nemělo by se ovšem jednat o tradiční samostatný předmět „mediální výchova“ po vzoru občanské výchovy, protože „… tím by byl odsouzen již předem podobně jako povinná literatura a jiné fosilizované opory systému“, upozorňuje Volek.
 Nejde o to, diktovat studentům na co se mají nebo nemají dívat, a co mají číst, ale ukázat jim proces zrodu mediálních obsahů a zasadit tyto mediální obsahy do širšího socio-historického kontextu.
 „Nemělo by jít o nějaké školení, které by spočívalo v biflování dat a jmen či v imperativním vnucování představ jakéhosi esteticko-etického mediálního kánonu.“
 Podle Volka je nutné studenty naučit číst různé typy mediálních textů a ukázat jim, podle jakých pravidel, jakým způsobem a za jakým účelem tyto mediální texty vznikají. Studentům by se mělo vysvětlit, že mediální světy jsou symbolické konstrukce, ne světy samotné. Jak dále upozorňuje Volek, jedná se v tomto smyslu poněkud o širší téma, protože jak ukazují výzkumy OECD, čeští školáci mají solidní vzdělání v matematice a přírodních vědách, ale mají velký problém interpretovat předložený text. Volek upozorňuje, že se na tomto stavu podílí i jejich nekritická závislost na stále „obrázkovější“, tedy snadno čitelné simulativní povaze světa mainstreamových médií. „Osobně považuji tuto narůstající sekundární negramotnost za závažný problém, jemuž se však příliš nikdo nevěnuje,“ podotýká Volek.

     Důležitou stránkou výuky mediální výchovy je i konkrétní každodenní vědění samotných pedagogů o mediální oblasti. V mnoha oblastech spojených se světem médií mohou studenti projevovat větší obeznámenost, než jejich vyučující, zejména v oblasti nových technologií a jejich aktivního využívání, orientace v reklamě a populární kultuře. Jedná se zejména o nekritické a abstraktně nepojmenované znalosti v oblasti médií a jejich estetických a vizuálních strategií. Vztah některých pedagogů k mediální výchově, může být také poznamenán i skrytou axiologickou dimenzí, která souvisí s pojetím školy jako místa, kde se studenti setkávají v mnoha předmětech s tzv. vysokou kulturou, jež byla léty své existence dostatečně prověřena a kanonizována a k níž by se studenti měli naučit vzhlížet a odpoutávat se od lákavé přitažlivosti a srozumitelnosti tzv. nízké kultury, jež je šířená masovými médii.

     Plášek ve své stati připomíná, že nedílnou součástí úvah o mediální výchově v České republice je určitá sbíhavá dvoukolejnost, jež vyplývá ze skutečnosti, že mediální gramotnost má dva rozměry. První rozměr je teoreticko kritický, který se zaměřuje na kritickou reflexi a analýzu médií (viz kapitola 2. 6. 3 Kriticko-hermeneutická větev mediální výchovy). Druhý rozměr je dovednostní, jehož náplní je praktická tvorba mediálních produktů (viz kapitola 2. 6. 4 Dovednostní větev mediální výchovy). Prostřednictvím tvorby mediálních sdělení se studenti učí rozumět médiím. Nejedná se ovšem o dvě oddělené, nýbrž propojené oblasti, jejichž spjatost, kterou zmiňuje i Rámcový vzdělávací program, s sebou nese celou řadu otázek. První otázkou je problém technického vybavení škol: „Je současné materiální vybavení většiny škol na takové úrovni, aby mohlo poskytnout zázemí oné dovednostní dimenzi, tedy vytváření mediálních produktů?“
 Plášek pokládá i druhou, podle svých slov provokativní otázku: „Mohou pedagogové již nyní využívat ve vzdělávacím procesu nových technologií a nakolik je tato jejich případná snaha omezena možnostmi školy a nakolik znalostmi a dovednostmi jich samotných?“
 Jirák k tomuto poznamenává, že v nedávné době uskutečněný projekt „Internet do škol“ může významným způsobem usnadnit aplikaci mediální výchovy do výuky: „Internet a vůbec multimediální technologie jsou nesmírně výhodným nástrojem pro mediální výchovu. Od manipulace s obrázky přes využívání obrazových a textových databází až po komunikaci se světem. Na multimediálních technologiích se samozřejmě dá mnohé naučit.“

     Plášek upozorňuje, že mediální výchova, jež má za cíl zlepšování mediální gramotnosti studentů, se neobejde zejména bez mediálně gramotných pedagogů, kteří budou kvalitně připraveni jak vědomostně, tak i didakticky, a budou vybaveni kvalitní literaturou a jinými pomůckami. Důležitým krokem, jenž by měl být uskutečněn ještě před zavedením tohoto oboru do výuky, by mělo být zajištění odpovídajícího typu vzdělávání pro učitele, součástí jejichž aprobace se má mediální výchova stát.
 Jak upozorňuje Plášek, v případě schválení nového školského zákona a realizace Rámcového vzdělávacího programu pro gymnaziální vzdělávání, může nastat určitá komplikace: „mediální výchova se stane součástí nové školské agendy, aniž by ji měl kdo kvalifikovaně uvádět v život.“

3.11 Výzvy, problémy a budoucnost mediální výchovy v Kanadě
     Autoři významného kanadského projektu zabývajícího se problematikou mediální výchovy Media Awareness Network uvádějí, že mediální výchova v Kanadě v minulém desetiletí udělala značný pokrok, ale další podstatné výzvy na ni ještě čekají.
 Financování profesionálního rozvoje a zdrojů podporujících aktivitu v kanadských školách je stále nedostatečné. Během výzkumného projektu s názvem MNet’s 2000, který se zabýval stavem mediální výchovy v Kanadě, úředníci z provinciálních ministerstev školství opakovaně uváděli, že ačkoliv byla média významným způsobem integrována do předmětu mateřského jazyka (English) jako další druh „textu“, existovala pouze malá profesionální rozvojová aktivita spojená s touto novou disciplínou, a nebylo uvolněno k její další podpoře dostatek finančních prostředků a dalších zdrojů.

     Organizace Media Awareness Network
 však upozorňuje, že existují i další problematické oblasti a znepokojení. Nezájem učitelů, radikální proměny studijních plánů, vysoké požadavky na odpovědnost a komunikaci, nedostatek materiálních zdrojů, významný tlak na integraci nových technologií do tříd, to vše přispělo k „běhu na dlouhou trať“ a vysokým požadavkům na další profesionální rozvoj.
 Hlavní problém, který se v souvislosti s mediální výchovou v Kanadě objevil, je zejména způsob financování. Učitelé navíc musí absolvovat náročná školení před započetím výuky mediální výchovy, ale i v jeho průběhu. Učitelé potřebují podpůrné informační zdroje před tím, než se sami ujmou mediálního vzdělávání. Ve skutečnosti ovšem není většinou takový trénink a podpora učitelů dostupná, kriticky konstatuje server organizace Media Awareness Network.

     Autoři serveru Media Awareness Network ovšem svou kritiku v další části poněkud zmírňují: „Ačkoliv mediální výchovu v Kanadě čeká ještě dlouhá cesta, obraz není tak bezútěšný, jak by se mohlo na první pohled zdát. Mnoho indikátorů naznačuje, že po celé zemi významným způsobem narůstá praxe mediálního vzdělávání.“

     Mediální výchova se poprvé v historii stala oficiální součástí studijních plánů všech kanadských provincií a teritorií. Jednotlivá ministerstva školství podporují učitele, kteří mají zájem a dostatek schopností pro výuku mediální výchovy a jsou schopni poskytnout dostatek potenciálu pro obhajobu mediální výchovy i ve venkovských oblastech kanadských provincií. Bude však pravděpodobně trvat léta, než se studijní plán mediální výchovy bude dostatečně kvalitně implementovat i v prostředí průměrné kanadské školní třídy.

     Poprvé v několika posledních letech vstupují ve větších počtech do kanadského vzdělávacího systému nově připravení učitelé mediální výchovy. Pro tyto učitele je naprosto přirozené přinášet mediální vzdělávání do tříd, konstatuje článek na serveru Media Awareness Network.
 Tito pedagogové mají mnohem blíže k dětské populární kultuře, méně se obávají technologií a mají mnohem otevřenější přístup k inovacím ve vzdělávání. A co je nejdůležitější, tito noví učitelé po svých provinciálních vzdělávacích úřadech požadují, aby vzaly v úvahu takové mediální produkty, jako jsou televizní seriály, film, hudba, Internet, reklama a další formy mediálních produktů. K tomu, aby mohla být dostatečně realizována výuka mediální výchovy na kanadských školách, musí být před tím zajištěno na všech 35 kanadských pedagogických fakultách, aby byli budoucí učitelé dostatečným a seriozním způsobem na výuku mediální výchovy připravováni. Toto je pouze počáteční stav, který reaguje na požadavky stanovené v nových učebních plánech.

     Server Media Awareness Network dále uvádí, že se však jedná o skutečnou výzvu k tomu, aby se mediální výchova dostala do programu všech pedagogických fakult. Kapacita studijních kurzů je dnes již překročena, navíc většina mediálních kurzů na pedagogických fakultách se spíše soustřeďuje na využívání médií jako vzdělávacího nástroje, případně na používání médií k vytváření výukových materiálů. Mediální kurzy, jejichž ohniskem by bylo vytváření schopnosti analýzy a rozvoje kritického myšlení ve vztahu k populární kultuře, případně k vytváření strategií používaných ve školních třídách k aplikaci mediální výchovy, se sice začínají vyskytovat častěji, nicméně tyto druhy kurzů jsou ještě relativně vzácné.

     Významným faktorem posledního desetiletí, který by mohl pozitivně ovlivnit i rozvoj mediální výchovy, je posun k tzv. výuce soustředěné na studenta (student-centred learning). Jedná se o vzdělávací přístup, ve kterém se úloha pedagoga stále více odklání od role experta, k roli jakéhosi rádce a partnera na cestě v získávání znalostí. Kanadští experti na mediální výchovu vždy zdůrazňovali, že dobrý pedagog mediální výchovy pomáhá v procesu hledání a získávání schopností kritického myšlení. Vlastní věcný obsah studia má až sekundární úlohu, primární je proces získávání těchto znalostí a dovedností.
 

     Dalším významným posunem v kanadském vzdělávacím systému bylo rozšíření schopností a dovedností kritického myšlení z vyšších stupňů vzdělávání směrem k nižším vzdělávacím stupňům, tedy na úroveň studijních plánů pro základní školu. Současné studijní plány požadují od dětí na úrovni primárních a základních vzdělávacích stupňů nejen získávání klasických základních schopností jako je čtení, psaní, matematické schopnosti, jazykové schopnosti, ale získávání schopností a dovedností, které mají souvislost s analyzováním a kombinováním informací a dospíváním k vlastním úsudkům a závěrům. Někteří kanadští odborníci zabývající se mediální výchovou popisují mediální výchovu jako „dokonalý studijní plán“ pro stupně základní školy, přes který děti, jež mají pozitivní vztah k mediální kultuře, jsou motivovány k psaní, analýze a organizování informací a také k rozvíjení ústního vyjadřování (rozvíjení verbálních schopností). V důsledku takové přípravy se z žáků stanou uvážliví konzumenti informací a stanou se tak poučeným a kritickým publikem produktů populární kultury.

     Skutečnost, že dochází k neustálému rozvoji zdrojů, pramenů a učebních pomůcek k mediální výchově, které dokonce od Kanaďanů nakupují i zahraniční uživatelé, je dobrým indikátorem toho, že se mediální výchova v Kanadě ubírá správným směrem. Nakonec Internet samotný je výraznou hybnou silou, která poskytuje významné impulzy k rozvoji mediálního výchovy. Dochází ke vzniku on-line komunit mediálních pedagogů, kteří si vzájemně vyměňují praktické zdroje pokrývající oblast mediální výchovy. Internet se tak stal významným faktorem pro budoucnost mediální výchovy a mediálního vzdělávání, konstatuje text na serveru Media Awareness Network.

4 Závěr
     Sociolog Jan Keller
 poznamenává, že v moderní společnosti kvantita sdělení vysoce přesahuje schopnost recepce a integrace informací u příjemců. Podle Kellera, přemíra zpráv nevede k růstu vědění, nýbrž ke ztrátě orientace.
 Naše životy jsou stále více zavinuty do mediální sítě, jejíž oka se postupně zmenšují a je stále obtížnější z této sítě vystoupit. Musíme se v této síti naučit žít a k tomu by nám měla pomoci vyšší mediální kompetence (mediální gramotnost), kterou může zprostředkovat mediální výchova.
 Mediální výchova usiluje vychovat kriticky myslícího člověka, který je schopen pochopit symbolické prostředí, jímž ho obklopují masová média. Proto by se měla mediální výchova, jako výchova k mediální gramotnosti, stát součástí výuky na školách. Schopnost zpracovat, vyhodnotit a využít podněty přicházející z okolního světa, stále více koresponduje se schopností zpracovat, vyhodnotit a využít podněty, které přicházejí z masových médií (tisku, rozhlasu, televize i z prostředí tzv. nových médií).

     Sdělení, která jsou nabízena médii, mají velmi heterogenní charakter a jejich výsledná podoba je často výsledkem velkého množství vlivů a procesů, které však bývají příjemcům těchto sdělení skryty. Analýza a kritické posouzení mediálních sdělení proto vyžaduje značnou průpravu. Schopnost rozumět, rozlišovat, analyzovat a kriticky hodnotit média a informace se nazývá mediální gramotností.
 Nezáleží na tom, zda se jedná o informace v tištěné, elektronické nebo digitální podobě a není rozhodující, zda takové informace získáme z denního tisku, rozhlasu, televize nebo Internetu. Mediálně gramotný jedinec je schopný maximálně využívat všechna dostupná média pro svůj prospěch, své vzdělávání, osobní rozvoj a uspokojení svých potřeb.

     Cílem diplomové práce bylo představit koncept mediální výchovy a mediální gramotnosti. V diplomové práci jsme se pokusili o určitou syntézu dosavadních poznatků souvisejících s touto oblastí. Práce je rozdělena do dvou základních částí. V první teoretické části jsme vysvětlili základní pojmy, teorie a modely, které souvisejí s problematikou mediální výchovy a mediální gramotnosti. Druhá analytická část diplomové práce se opírá o pojmy, teorie a modely představené v teoretické části práce. Obsahem analytické části je představení přístupů k mediální výchově na úrovni vyššího sekundárního vzdělávání gymnaziálního typu ve dvou zemích – v Kanadě a v České republice. 

     Mediální výchova se ve svých teoretických východiscích výrazným způsobem opírá o poznatky a teoretické koncepty z oblasti mediálních studií. V úvodních pasážích teoretické části (kapitola 2. 2) diplomové práce jsme se pokusili naznačit určitá propojení a styčné plochy mezi studijním oborem „Mediální studia“ a mezi studijním oborem „Informační studia a knihovnictví“. Oba tyto obory mají do značné míry shodný předmět studia, jímž je sociální komunikace v širokém smyslu slova
. Na svůj předmět studia ovšem tyto disciplíny pohlížejí z poněkud odlišné perspektivy. Propojení těchto dvou oborů je zřetelné zejména v kontextu tzv. mediální konvergence, které se věnuje kapitola 2. 4 diplomové práce. Mediální konvergence je trend, který způsobuje prolínání tradičních tištěných a elektronických médií (tisk, rozhlas, televize) s tzv. novými médii, jež užívají k přenosu mediovaného sdělení nebo uchovávání informací počítačové technologie. V důsledku těchto trendů dále významně narůstá důležitost mediální výchovy a mediální gramotnosti. V kapitole 2. 5 diplomové práce jsme se pokusili zasadit pojem „mediální gramotnost“ do kontextu tzv. „nových gramotností“. V této kapitole jsme se také pokusili vyjasnit vztahy mezi často užívanými pojmy „informační gramotnost“ a „funkční gramotnost“ a uvedli jsme je do vztahu k „mediální gramotnosti“.

     V úvodních pasážích teoretické části diplomové práce je také umístěna kapitola, která se stručně věnuje médiím v průběhu 90. let 20. století v České republice. Na přelomu 80. a 90. let 20. století prodělala česká společnost transformaci, jejíž součástí bylo zásadní přebudování mediálního systému od příkaznického k představě liberálně-demokratického modelu médií. Jan Jirák v této souvislosti předkládá tezi, že Česká republika se v průběhu 90. let stala jakousi laboratoří komercionalizace.
 V této souvislosti opět vzrůstá důležitost mediální gramotnosti při interpretaci mediálních sdělení.
     Další kapitoly teoretické části diplomové práce se věnovaly podrobné deskripci pojmů mediální výchova a mediální gramotnost. Mediální výchova je zde rozčleněna do dvou směrů. Prvním směrem je kriticko-hermeneutická větev mediální výchovy, jejímž cílem je pěstování kritické reflexe médií a jejich obsahů u příjemců z řad publika. Její koncept vychází z kritických teorií masových médií, které byly představeny v kapitole 2. 7. 3. K mediálním produktům se v kriticko-hermeneutické větvi mediální výchovy přistupuje jako k textům, které lze číst a analyzovat. Druhým směrem mediální výchovy je dovednostní větev mediální výchovy (koncept learning-by-doing). Základní představa tohoto přístupu vychází z myšlenky, že studenti si potřebné poznatky o fungování masových médií osvojí tím, že se budou sami podílet na tvorbě různých typů mediálních sdělení. Oba směry mediální výchovy jsou ve své podstatě od sebe neoddělitelné. Dovednostní směr mediální výchovy umožní praktické ověření teoreticky nabytých schopností z kriticko-hermeneutické části mediální výchovy.

    Důležitou součástí teoretické části diplomové práce bylo představení vybraných konceptů z oblasti mediálních studií, ze kterých vychází mediální výchova. Tato pasáž diplomové práce si nekladla za cíl být vyčerpávajícím výkladem teorií a pojmů z oblasti mediálních studií, to by ani v omezeném rozsahu diplomové práce nebylo možné. Tato část se snažila stručně pojednat o nejvýznamnějších pojmech, teoriích, modelech a školách z oblasti mediálních studií, které mají přímou návaznost na obsah diplomové práce, jak na teoretickou část, tak i na část analytickou. Začlenění těchto teorií do diplomové práce má i význam z hlediska uvědomění si skutečnosti, že mediální výchova má jasně daný teoretický základ, který však není vždy zcela jednoznačně zmiňován a reflektován. V závěru teoretické části diplomové práce je představen konkrétní model (konceptuální rámec) pro aplikaci mediální výchovy ve výuce. Tento model (model Eddiho Dicka, odborníka ze Skotské filmové rady) rozděluje mediální oblast na tři základní prvky (texty, publika, produkce), na základě kterých je prováděna analýza mediálních sdělení a masových médií. Koncepce Dickova modelu svou strukturou odpovídá modifikované verzi přenosového komunikačního modelu (viz obr. 4) představeného v kapitole 2. 7. 1. Dickův model pro mediální výchovu je velmi důležitý pro uchopení mediální výchovy a její aplikaci do procesu výuky ve školní třídě. Modelů pro aplikaci mediální výchovy bylo představeno v poslední době několik a tyto modely přistupují k mediální výchově různým způsobem.
 Ve skutečnosti není nejdůležitější, který model bude aplikován daným učitelem, rozhodující je to, že se bude k aplikaci mediální výchovy přistupovat systematicky podle určitého konceptuálního modelu či systému.
  My jsme se rozhodli představit model Eddiho Dicka, zejména kvůli jeho vhodné struktuře, která je souměřitelná jak s přístupem k mediální výchově v kanadských kurikulárních dokumentech, tak v českých kurikulárních dokumentech, jejichž komparaci provádíme v analytické části diplomové práce. Dickův model pro mediální výchovu jsme využili jako referenční model, který nám umožnil lépe strukturovat komparaci českých a kanadských kurikulárních dokumentů, jež je jádrem analytické části diplomové práce. 

     Výběr dvou zemí – Kanady a České republiky – nebyl zcela náhodný. V České republice probíhá již od poloviny 90. let 20. století diskuze o potřebě zavedení mediální výchovy do prostředí školní třídy (zejména v kontextu expandujícího vlivu a komercializace masových médií v českém prostředí od počátku 90. let 20. století). Tyto úvahy nabyly reálné podoby v právě probíhající školské a kurikulární reformě. Mediální výchova se stala pevnou součástí nových kurikulárních dokumentů (rámcových vzdělávacích programů) jako průřezové téma. Vlastní plošná aplikace mediální výchovy do školních tříd je otázkou blízké budoucnosti. Česká republika je tedy na počátku se svou snahou o plošné mediální vzdělávání žáků a studentů. 

     Naopak Kanada je považována za zemi s vůdčím postavením v oblasti mediální výchovy. Diskuze o nutnosti mediálního vzdělávání žáků a studentů zde probíhaly již od 60. let 20. století. Hlavním důvodem těchto úvah byl stále rostoucí vliv masových médií ve společnosti a také sousedství s velmi persvazivní mediální kulturou Spojených států amerických. V 70. letech došlo v důsledku úsporných opatření k určitému útlumu zájmu o mediální výchovu. K významnému vzrůstu zájmu o mediální výchovu došlo v Kanadě koncem 80. let 20. století a v průběhu 90. let 20. století. Na konci 90. let se realizovaly v Kanadě významné vzdělávací a kurikulární reformy. V současnosti je mediální výchova v kanadských školách významnou součástí studijního programu mateřského jazyka (English) a je aplikována jako průřezové téma. Abychom komparaci českých a kanadských kurikulárních dokumentů pro mediální výchovu mohli lépe uchopit, vyčlenili jsme z kanadské federace (10 provincií a 3 teritoria) jako komparační jednotku vůči českému kurikulárnímu dokumentu (RVP GV) kurikulární dokumenty pro mediální výchovu ontarijského ministerstva školství. Protože jsme porovnávali přístup k mediální výchově na úrovni vyššího sekundárního vzdělávání, zvolili jsme v kanadské provincii Ontario vzdělávací stupně 9–12 a na české straně kurikulární dokument pro vyšší stupně gymnázia. Výuka mediální výchovy je jak v Ontariu, tak v České republice koncipována jako průřezové téma. 

     Na základě komparace českých a ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy, kterou jsme provedli v kapitole 3. 8 diplomové práce (vlastní podrobná deskripce ontarijských a českých kurikulárních dokumentů je umístěna v přílohách č. 1 a č. 2 diplomové práce), můžeme konstatovat, že po obsahové stránce je přístup k mediální výchově na úrovni vyššího sekundárního vzdělávání gymnaziálního typu v České republice velmi podobný přístupu aplikovanému na ekvivalentní úrovni v kanadské provincii Ontario. Významnější rozdíl mezi ontarijským a českým kurikulárním dokumentem spočívá v pojetí teoretické a dovednostní složky mediální výchovy. Zatímco kanadské kurikulární dokumenty mediální výchovy mají jednoznačně stanovenou přehlednou strukturu, která obsahuje dvě explicitně oddělené části – teoretickou (kriticko-hermeneutická větev mediální výchovy) a dovednostní (koncept learning-by-doing), český kurikulární dokument v tomto směru již tak jasně strukturován není, i když se ve svém textu na některých místech zmiňuje o teoretické a dovednostní složce mediální výchovy. Další významnější rozdíl mezi ontarijskými kurikulárními dokumenty a RVP GV spočívá ve vymezení konkrétních obsahů, časové posloupnosti učiva a cílů výuky. Zatímco ontarijské kurikulární dokumenty jsou propracovány s ohledem na jednotnou obsahovou strukturu v jednotlivých ročnících, v českém kurikulárním dokumentu je poskytnuta značná volnost bez stanovení konkrétních cílů a etap výuky. V RVP GV je uvedeno, že do jaké hloubky, jakými formami a v jakém rozsahu se bude mediální výchova realizovat, konkretizuje škola ve svém Školním vzdělávacím programu (ŠVP) s přihlédnutím ke svému personálnímu a technickému vybavení.
 Na tomto místě musíme ale připomenout, že RVP GV je kurikulárním dokumentem prvního stupně, na který navazuje kurikulární dokument druhého stupně (ŠVP), v němž se konkretizuje vzdělávací program dané konkrétní školy, proto i ustanovení v RVP GV mají obecnější povahu. Nicméně ontarijské kurikulární dokumenty mediální výchovy lze považovat také za rámcové vzdělávací programy, jejichž konkrétní realizace je ponechána na konkrétní škole a konkrétním učiteli podle daných možností. Na základě těchto skutečností jsme vyslovili hypotézu, že průřezové téma „mediální výchova“ je v RVP GV vymezeno příliš obecným způsobem. Zejména v situaci, kdy s mediální výchovou v kontextu české školy jsou velmi malé zkušenosti. Takové vymezení by podle našeho názoru mohlo některým gymnáziím činit problémy při zapracování průřezového tématu „mediální výchova“ do školního vzdělávacího programu. V této souvislosti je nutné připomenout, že aplikace RVP GV do vzdělávacího systému je teprve na svém počátku. V období 2004–2006 šestnáct gymnázií (účastnících se projektu „Pilot G“) ze všech krajů České republiky, vytvářelo na základě RVP GV vlastní Školní vzdělávací programy (ŠVP). Od září 2006 by měla pilotní gymnázia realizovat výuku podle těchto ŠVP a mediální výchova by se měla objevit v obsahu jejich vzdělávání. Proto jsme provedli orientační průzkum na těchto 16 pilotních gymnáziích formou ankety. Naším cílem bylo zjistit, jakým způsobem pilotní gymnázia přistupují k průřezovému tématu „mediální výchova“ a zda jsou na mediální výchovu dostatečně připravena. Odpovědělo nám 8 pilotních gymnázií (polovina z celkového počtu 16) a jejich odpovědi jsme rozdělili do dvou nejvýznamnějších skupin. Z odpovědí je zřejmé, že se přístup jednotlivých pilotních gymnázií k mediální výchově výrazným způsobem liší. První skupinu reprezentovala gymnázia, která o mediální výchově uvažují a mají určitou představu o její praktické realizaci ve vyučování. Druhá skupina (stejně početná) o mediální výchově zatím příliš neuvažovala a čeká, jak se bude dále vyvíjet kurikulární reforma. Domníváme se, že výsledek našeho průzkumu může signalizovat určitou nepřipravenost českých gymnázií na aplikaci mediální výchovy do svého vzdělávacího procesu. Na základě našeho orientačního průzkumu jsme si dovolili vyslovit hypotézu, že v současnosti neexistuje zcela jasná představa o způsobu realizace mediální výchovy ve výuce na gymnáziích. Vyslovenou hypotézu by však musel potvrdit, nebo vyvrátit seriózně provedený výzkum na reprezentativním vzorku gymnázií. Realizaci tohoto výzkumu by bylo vhodné povést až s určitým odstupem po aplikaci Školních vzdělávacích programů (ŠVP) do výuky na všech gymnáziích v České republice.
     V závěrečných pasážích analytické části diplomové práce jsme uvedli názory a připomínky některých českých odborníků k problematice zavádění mediální výchovy do procesu výuky na školách v České republice (viz kapitola 3. 10). Zmínili jsme zde některé problémové momenty, které se mohou objevit v souvislosti s uvedením mediální výchovy do prostředí českých školních tříd. Jsou zde zmíněny otázky obsahové a formální podoby mediální výchovy; otázky materiálních podmínek; otázky pedagogů, kteří budou mediální výchovu vyučovat, otázky jejich vzdělávání a aprobace apod. 
     Na tomto místě bychom ale měli připomenout, že zavádění mediální výchovy do prostředí škol nebylo a není zcela bez problémů ani v Kanadě, která má s mediální výchovou podstatně větší zkušenosti (viz kapitola 3. 11). Z Kanady se také ozývají připomínky, které upozorňují na skutečnost, že se na podporu mediální výchovy neuvolňuje dostatečné množství finančních zdrojů a že není dostupná kvalitní příprava budoucích učitelů mediální výchovy. Text
 na serveru Media Awareness Network
 poznamenává, že bude trvat léta, než se studijní plán mediální výchovy bude kvalitně implementovat i v prostředí průměrné kanadské školní třídy. Uvedený text ovšem také připomíná, že situace není tak bezútěšná, jak by se mohlo na první pohled zdát a mnoho indikátorů naznačuje, že praxe a kvalita mediálního vzdělávání v Kanadě významným způsobem narůstá.

     Česká republika je s plošným zaváděním mediální výchovy do vzdělávacího systému teprve na svém počátku. Nicméně, mohla by využít příležitosti, které nabízí v současnosti probíhající technologická revoluce v oblasti informačních a komunikačních technologií. V nedávné době uskutečněné plošné zavádění informačních a komunikačních technologií do českých škol, vytvořilo mohutnou technickou infrastrukturu, která může významným způsobem usnadnit aplikaci mediální výchovy do výuky. Informační a komunikační technologie (a obecně multimédia) jsou výhodným nástrojem pro mediální výchovu (od manipulace s obrázky, přes využívání obrazových a textových databází až po komunikaci se světem).
 Díky této technologické změně by Česká republika mohla dostihnout mnohaleté zpoždění v oblasti mediální výchovy a mediální gramotnosti mnohem rychleji, než by tomu bylo za standardních podmínek.
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Příloha č. 1: 

Deskripce ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy

     Součástí přílohy č. 1 je deskripce ontarijských kurikulárních dokumentů mediální výchovy na vzdělávacích stupních 9–12 (Grade 9, Grade 10, Grade 11, Grade 12), které odpovídají vyššímu sekundárnímu vzdělávání v České republice. V kanadské provincii Ontario byly v posledním desetiletí provedeny rozsáhlé kurikulární reformy, jejímž výsledkem byly nové kurikulární dokumenty vzdělávací oblasti English, jejíž složkou je průřezové téma „mediální výchova“. V roce 1999 bylo vydáno nové kurikulum pro vzdělávací oblast English s názvem The Ontario Curriculum Grades 9 and 10.
 A v roce 2000 nové kurikulum pro vzdělávací oblast English s názvem The Ontario Curriculum Grades 11 and 12.
 Tato kurikula mají podobu rámcových vzdělávacích programů, jejichž konkrétní aplikace závisí na konkrétním typu školy a přístupu pedagoga.

     Kurikulum vzdělávací oblasti English je ve středoškolských stupních 9 a 10 rozčleněno do dvou typů. Prvním typem je kurikulum s atributem Academic, druhým typem je kurikulum s atributem Applied. Na stupních 11 a 12 je kurikulum vzdělávací oblasti English rozděleno do třech typů – University, College, Workplace. Celý systém kurzů je vzájemně provázán a absolvování kurzů s atributem Academic je nutnou podmínkou (prerekvizitou) pro zapsání kurzů s atributem University na stupních 11 a 12. Diagram uvedený níže prezentuje kurzy programu English na stupních 9–12, jejich návaznost a prostupnost včetně nezbytných prerekvizit.
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Prerequisite Charts for English, Grades 9-12

These charts map out all the courses in the discipline and show the links between courses and the possible prerequisites for them.
They do not attempt to depict all possible movements from course to course.

Compulsory Courses.

THE ONTARIO CURRICULUM

GRADES 11 AND 12 ENGLISH

English English English English
| —
Grade §, Academic ] Grade 10, Academic Grade 11, University Grade 12, University
English English
[
Grade 11, Gollege Grads 12, College
English English
Grade 8, Applied. Grade 10, Applied
English English
—
Grade 11, Workplace Grade 12, Workplace





Obr. 9 – Diagram znázorňující návaznost kurzů a jednotlivé prerekvizity ve studijním programu English, Grades 9–12
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Courses offered in English must be delivered as full courses, rather than as half-credit courses.

Courses in English, Grades 9 and 10

Course Course  Course Credit
Grade Name  Type Code  Value Prerequisite”
9 Englsh  Academic ENGID 1
9 Englsh Applied ENGIP 1
10 Engish  Acdemic ENG2D 1 Grade 9 English, Academic or Applied
10 Engish  Applied ENGZP 1 Grade 9 English, Academic or Applied

* Prerequisites apply only to Grade 10, 11, and 12 courses




Obr. 10 – Povinné kurzy programu English na vzdělávacích stupních 9 a 10
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Compulsory Courses in English, Grades 11 and 12

Grade  Course Name Course Type Course Code Prerequisites
11 Englisn University ENG3U Grade 10 English, Academic
11 Englisn College ENG3C Grade 10 English, Applied
11 Englisn Workplace ENG3E Grade 10 English, Applied
12 English University ENG4U Grade 11 English, University
12 English College ENG4C Grade 11 English, College
12 English Workplace ENG4E Grade 11 English, Workplace

Note: Each of the courses listed above Is worth one credit.

* Credit eared for the Grade 11 Native studies course *English: Contemporary Aboriginal Voices™
(University, College, or Workplace Preparation) may be used to meet the Grade 11 English compulsory
credit requirement. (See Ontarko Secondaty Schools, Grades 9 to 12: Program and Diploma Requiements, 1999,
Appendix 5: Compulsory Credits, and the secondary curriculum policy document for Native studies.)




Obr. 11 – Povinné kurzy programu English na vzdělávacích stupních 11 a 12

     V další části přílohy č. 1 bude uskutečněna deskripce kurzů s atributem Academic (na stupních 9 a 10) a kurzů s atributem University (na stupních 11 a 12). Konkrétně se jedná o kurzy s kódovým označením: ENG1D na stupni 9, ENG2D na stupni 10, ENG3U na stupni 11 a ENG4U na stupni 12. Kurikulární dokumenty těchto čtyř kurzů, jejichž absolvování je podmínkou pro postup na univerzitu, byly zvoleny jako ekvivalentní komparační jednotky vůči českému kurikulárnímu dokumentu pro gymnaziální vzdělávání (viz příloha č. 2).
     Z výše uvedených ontarijských kurikulárních dokumentů vzdělávací oblasti English jsou k deskripci zvoleny pasáže, které se týkají mediální výchovy. Stejný postup je zvolen i u českého kurikulárního dokumentu pro gymnaziální vzdělávání (viz příloha č. 2), kde jsou zvoleny pasáže související s mediální výchovou (zejména kapitola 4. 5 RVP GV). 

Ontarijské kurikulum English pro vzdělávací 
stupně 9 a 10

     Ontarijské kurikulum programu English pro vzdělávací stupně 9 a 10 (The Ontario Curriculum Grades 9 a 10: English, 1999) bylo implementováno v ontarijských středních školách od září 1999 pro studenty vzdělávacího stupně 9 (Grade 9) a v září 2000 pro studenty vzdělávacího stupně 10 (Grade 10). 

     Studijní oblast English obsahuje kurzy povinné i kurzy volitelné. Povinné kurzy jsou založené na jádru nejdůležitějších kompetencí jako je čtení, psaní, užívání jazyka, mediální uvědomění (media awarness). Studenti si mohou volit vždy ze dvou typů kurzů – akademických (Academic) a aplikovaných (Applied). Volitelné kurzy jsou nabízeny až na stupních 11 a 12. Tyto kurzy umožňují studentům prohloubit znalosti získané v povinných kurzech a umožňují další specializaci studentů na základě jejich individuálních zájmů.

     Předmluva ontarijského kurikulárního dokumentu uvádí, že v důsledku persvazivního vlivu tištěných a elektronických médií v našich životech je důležité, aby se studenti naučili způsob, jakým interpretovat různé mediální produkty. Dokument také připomíná, že v programu English budou mít studenti příležitost k analýze různých aspektů mediální komunikace, včetně klíčových elementů mediální komunikace jako jsou mediální produkty; publika; výrobní kódy, konvence a praktiky. Studenti by se měli také učit o médiích procesem tvorby vlastních mediálních produktů a užíváním řady technologických postupů (koncept learning-by-doing). Ontarijský kurikulární dokument dále připomíná, že prací s různými mediálními prostředky, jejichž prostřednictvím studenti budou komunikovat své vlastní myšlenky, se u studentů rozvinou schopnosti kritického myšlení a pochopení způsobu, jakým je mediální produkt strukturován a navržen, aby ovlivňoval publikum a odrážel pohledy svých tvůrců. Dalším přínosem mediální výchovy je skutečnost, že rozvinutí produkčních schopností může v konečném důsledku u studentů podnítit zájem o pracovní uplatnění v mediálních organizacích, jejichž počet bude v tzv. postindustriální či informační společnosti dále narůstat. V neposlední řadě mediální výchova u studentů rozvine schopnost užívat masová média jako efektivní informační zdroje a naučí studenty využívat tyto prostředky ke svému rozvoji a prospěchu.

Příloha č. 1a:  Kurikulum English, Grade 9, Academic (ENG1D)
     V úvodu k tomuto kurzu je uvedeno, že kurz klade důraz na analytické čtení, psaní, ústní komunikaci a rozvoj myšlení, které budou studenti potřebovat pro úspěšné absolvování ostatních středoškolských akademických programů i ve svých každodenních životech. Studenti se budou učit interpretovat texty ze současných i historických období, včetně divadelních her, krátkých povídek, fejetonů. Studenti budou také vytvářet vlastní mediální produkty. U vzdělávacího programu English je velmi důležité, aby studium kladlo důraz na správné a efektivní užívání mluveného a psaného jazyka.
 

     Studijní plán programu English (ENG1D) je rozčleněn do čtyř oblastí: 
1. Literature Studies and Reading; 2. Writing; 3. Language; 4. Media Studies.
 V dalším textu se budeme podrobněji zabývat čtvrtou oblastí „Media Studies“.

     V obecných předpokladech k oblasti „Media Studies“ se poznamenává, že po absolvování tohoto kurzu budou studenti disponovat znalostmi klíčových prvků mediální komunikace, produkčních principů různých mediálních forem, a budou schopni analyzovat nejrůznější mediální produkty. Studenti budou seznámeni s konceptem mediálního publika a jeho typů.

     Specifické předpoklady oblasti „Media Studies“ jsou rozděleny do dvou základních témat či podkapitol: 1. Analýza médií a mediálních produktů; 2. Tvorba mediálních produktů.

Analýza médií a mediálních produktů

     V kurikulárním dokumentu se uvádí, že po absolvování tohoto kurzu budou studenti schopni aplikovat prvky kritického myšlení ve vztahu k masovým médiím a mediálním produktům. Studenti budou schopni identifikovat rozdíly mezi explicitními a implicitními poselstvími, která jsou obsažena v mediálních produktech (studenti například vypracují referát o rozdílech mezi rodinným životem, tak jak je zobrazován v televizních seriálech a jak je prožíván ve skutečnosti). 

     Studenti budou schopni identifikovat základní stavební prvky rozličných mediálních forem a žánrů a budou schopni vysvětlit rozdíly, které vznikají různými přístupy ve zpracování mediálního produktu (například různé úhly snímání kamery, ohnisková vzdálenost, střih; různé zvukové efekty a dialogy ve filmech; užívání nadpisů, fotografií a titulků na novinových a časopisových stránkách apod.). Studenti budou schopni srovnávat a vysvětlit své vlastní reakce i reakce svých spolužáků na různé mediální produkty. Studenti budou schopni identifikovat faktory, které ovlivňují mediální produkci a distribuci, a budou schopni vysvětlit účinky těchto faktorů na konkrétních mediálních produktech (například studium vládních předpisů, dokumentů a regulací; zákonů regulujících reklamu se zaměřením na děti; studenti budou diskutovat o problematice autorských práv apod.).

Tvorba mediálních produktů

     Text kurikulárního dokumentu v podkapitole „Tvorba mediálních produktů“ (Creating media works) uvádí, že po absolvování tohoto kurzu budou studenti schopni adaptovat literární dílo do jiné mediální formy a budou schopni určit, které aspekty byly touto adaptací zdůrazněny nebo oslabeny (studenti například přepracují krátkou povídku, novelu nebo báseň do série diagramů či obrazovek znázorňujících, jak bude výsledný projekt vypadat (storyboard); nebo tuto povídku či báseň zpracují jako knižní přebal, píseň, apod.).
 Po absolvování tohoto kurzu by měli být studenti schopni vytvořit mediální produkty pro různé cíle a účely a měli by být schopni vysvětlit, jakým způsobem byl daný mediální produkt navržen, aby dosáhl svého specifického účelu (například naplánování a vytvoření ukázkové webové stránky na určité téma). Studenti by se měli naučit vytvářet mediální produkty vhodné pro různá publika a cílové skupiny. Studenti budou po absolvování tohoto kurzu také schopni vysvětlit, proč použili určitý specifický návrh pro konkrétní publikum (například studenti navrhnou reklamu k prodeji obdobných produktů dětem a dospělým; studenti navrhnou dva odlišné přebaly knihy pro stejný román, v jednom případě pro trh určený dospívajícím a v druhém případě pro dospělou populaci).

Příloha č. 1b: Kurikulum English, Grade 10, Academic (ENG2D)

     V úvodu kurikula tohoto kurzu se uvádí, že kurz rozšiřuje řadu schopností a dovedností, jež jsou významné pro zvládnutí ostatních studijních středoškolských programů. Jedná se o schopnosti analýzy, čtení, psaní, ústní komunikace, rozvoje myšlení apod. Studenti budou studovat a interpretovat náročné texty ze současnosti i různých historických období, včetně novel, básní, her, názorových žánrů, studenti budou rozvíjet schopnost analýzy i vytváření vlastních mediálních produktů. Významná část pozornosti bude věnována také užívání mluveného a psaného jazyka.

     Kurikulum programu English (ENG2D) se skládá ze čtyř složek. První složkou je kurz Literature Studies and Reading; druhou složkou je kurz Writing; třetí složkou je kurz Language a čtvrtou složkou je kurz Media Studies.
 V dalším textu bude věnována pozornost čtvrté složce – „Media Studies“.

     V obecných předpokladech části „Media studies“ je uvedeno, že po absolvování tohoto kurzu budou studenti schopni analyzovat různé formy a žánry mediálních produktů; budou schopni identifikovat základní stavební prvky a výrobní praktiky mediálních produktů. Studenti budou také schopni odhalovat faktory, které ovlivňují výslednou podobu mediálních produktů. Studenti budou schopni využívat své znalosti k vytváření vlastních mediálních produktů podle stanovených kritérií a budou také schopni posoudit jejich účinky.
 

     Specifické předpoklady programu English, Grade 10, Academic jsou rozděleny do dvou podkapitol. První podkapitola má název „Analýza médií a mediálních produktů“, druhá „Tvorba mediálních produktů“. 

Analýza médií a mediálních produktů

     V první podkapitole s názvem „Analýza médií a mediálních produktů“ se poznamenává, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni užívat schopnosti kritického myšlení k identifikaci rozdílů mezi explicitními a implicitními poselstvími, jež jsou zakódovaná v mediálních produktech (například studenti napíší referát, ve kterém srovnají specifické rysy několika deníků a posoudí způsob, kterým se tyto deníky obrací na svoje čtenáře; studenti se pokusí objasnit základních principy satiry na příkladu parodování určitého mediálního produktu). Studenti budou schopni identifikovat klíčové prvky a techniky, které se užívají při tvorbě mediálních produktů různých forem a žánrů. Studenti budou schopni analyzovat tyto základní prvky a budou schopni identifikovat způsob, kterým tyto prvky přispívají k danému tématu nebo sdělení. Po absolvování tohoto kurzu by studenti měli být schopni analyzovat základní stavební prvky různorodých mediálních produktů za účelem identifikace cílového publika příslušného mediálního produktu (například studenti mohou analyzovat reklamy v různých novinách a časopisech za účelem identifikace potenciálních cílových publik a cílové skupiny, jimž je daná reklama určená). Studenti budou schopni analyzovat vztah mezi mediálními produkty a marketingem souvisejících produktů (například studenti se v psaném nebo ústním referátu pokusí vysvětlit způsob, jakým cílové publikum určitého televizního pořadu determinuje typy produktů, které jsou inzerovány v souvislosti s tímto pořadem, a jak tento marketing naopak může ovlivnit podobu daného pořadu).
 

Tvorba mediálních produktů

     V podkapitole „Tvorba mediálních produktů“ (Creating media works) programu English, Grade 10, Academic (ENG2D) se uvádí, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni adaptovat myšlenku, téma nebo literární dílo do jiných mediálních forem. Studenti by také měli být schopni posoudit, které aspekty původního díla byly touto adaptací zeslabeny a naopak které aspekty byly adaptací posíleny (studenti například vytvoří scénář adaptace krátké povídky nebo scény z románu pro rozhlas nebo televizi; studenti vytvoří osobní antologii poezie jak v tištěné formě, tak i ve formě webové stránky s propojenými hypertextovými odkazy na související témata). Studenti by měli být po absolvování tohoto kurzu schopni vytvářet mediální produkty pro různé cíle, příležitosti a účely, a měli by být schopni vysvětlit, jakým způsobem byly jejich návrhy zformované danými účely (například studenti se pokusí vytvořit videopořad veřejné služby, který by informoval občany o zdravotních rizicích; nebo studenti vytvoří koláž z tištěných reklam k ilustraci toho, jak je mediálně reprezentován teenager). Studenti by měli být také schopni navrhnout mediální produkty, které se budou obracet k různým publikům. Studenti by měli být schopni vysvětlit příčiny a způsob, jak základní stavební prvky jejich díla oslovují specifická mediální publika (například studenti navrhnou časopis pro specifické publikum a pokusí se vysvětlit, jak se daný časopis odlišuje od jiných časopisů).

Ontarijské kurikulum English pro 
vzdělávací stupně 11 a 12

     V předmluvě k ontarijskému kurikulu programu English, Grades 11 a 12 z roku 2000 se poznamenává, že kurikulum bylo implementováno na ontarijských středních školách od září 2001 pro studenty vzdělávacího stupně 11 a od září 2002 pro studenty vzdělávacího stupně 12. Středoškolské kurikulum programu English studijních stupňů 11 a 12 je postaveno na výstupních předpokladech vzdělávacích stupňů 9 a 10 programu English z roku 1999. V textu kurikula je uvedeno, že kurikulum poskytuje studentům a učitelům jasně dané požadavky, které se postupně zvyšují s narůstajícím stupněm střední školy. V každém dalším stupni středoškolského studijního plánu dochází k navyšování rozsahu a komplexity kladených požadavků na studenty. Jak studenti přecházejí postupně na vyšší stupně vzdělávání, je od studentů požadována stále vyšší úroveň, plynulost, odbornost a preciznost ve využívání jazyka v mnoha rozmanitých situacích. Studenti postupně přebírají vyšší zodpovědnost za rozvoj svých jazykových schopností prostřednictvím podnětnějších a komplexnějších způsobů výuky. V textu kurikula se poznamenává, že na stupních 11 a 12 bude pokračovat rozvoj praktických schopností získaných na stupních 9 a 10, současně bude kladen důraz na to, aby se u studentů podpořily znalosti a dovednosti nezbytné pro jejich další vzdělávací dráhu po opuštění střední školy. Tento požadavek by měl zajistit to, aby studenti rozvinuli svou samostatnost a zvládli řadu komplexních dovedností, jež budou potřebovat pro další studium na vysoké škole (college), univerzitě (university), eventuálně v pracovním životě.

     V základním přehledu kurikula stupňů 11 a 12 je uvedeno, že program English zahrnuje povinné kurzy, které jsou nutnou podmínkou pro úspěšné ukončení studia a volitelné kurzy, které jsou nabízeny pouze na stupních 11 a 12. Povinné kurzy kladou důraz na posílení klíčových kompetencí jako je čtení, psaní, užívání jazyka a mediální průprava. Jako součást svého studijního programu na stupních 11 a 12 studenti musí absolvovat povinné kurzy English. Studenti na stupních 11 a 12 si mohou vybírat své povinné kurzy ze tří typů kurzů: „university preparation“ (příprava pro univerzitu), „college preparation“ (příprava pro vysokou školu) a „workplace preparation“ (příprava na pracovní dráhu). Volitelné kurzy studentům poskytují prostřednictvím specializovanějšího studia možnost rozvinout své zájmy a prohloubit a rozšířit si znalosti a dovednosti získané v povinných kurzech. Jsou nabízeny čtyři typy volitelných kurzů: „university preparation“, „university/college preparation“ a „open“. Studenti si mohou vybrat jeden z volitelných kurzů programu English k tomu, aby splnili požadovaný objem kreditů k úspěšnému dokončení studia.

     Povinné kurzy programu English zahrnují tyto čtyři studijní oblasti: 1. Literature Studies and Reading, 2. Writing, 3. Language a 4. Media Studies. 

     Volitelné kurzy na vzdělávacím stupni 11 jsou následující: 1. Canadian Literature (University/College Preparation); 2. Literacy Skills: Reading and Writing (Open); 3. Media Studies (Open); 4. Presentation and Speaking Skills (Open).

     Volitelné kurzy programu English na vzdělávacím stupni 12 jsou tyto: 1. Studies in Literature (University nebo College Preparation); 2. The Writer’s Craft (University nebo College Preparation); 3. Communication in the World of Business and Technology (Open).

     Zařazení povinného studijní oblasti „Media Studies“ je v ontarijském kurikulárním dokumentu odůvodněno poznámkou, že v důsledku persvazivního vlivu tištěných a elektronických médií, je nutné studenty naučit způsob, jak porozumět a interpretovat mediální produkty. V programu English by měli mít studenti příležitost analyzovat různé aspekty mediální komunikace, včetně klíčových základních stavebních prvků samotných mediálních produktů, publik, mediálního průmyslu, mediálních konvencí a praktik. Studenti by se měli učit o médiích prostřednictvím procesu navrhování a vytváření vlastních mediálních produktů a používáním řady technologií, kterými tyto produkty budou vytvářet. Studenti by se měli vlastní činností s rozličnými druhy médií naučit komunikovat své vlastní myšlenky. U studentů by se měla rozvinout schopnost kritického myšlení a bezprostřední porozumění tomu, že mediální produkty odrážejí úhel pohledu svých tvůrců. Studenti také mohou rozvinout své produkční schopnosti a mohou se jím otevřít možnosti k případnému profesionálnímu uplatnění v odvětví komunikačního nebo zábavního sektoru. U studentů by měla být povzbuzována schopnost toho, aby chápali média jako zdroje informací pro osobní rozvoj a svůj prospěch.

     V další části přílohy č. 1 je provedena deskripce kurzů s atributem „university“, jež budeme považovat za ekvivalentní vůči českému kurikulárnímu dokumentu pro gymnaziální vzdělávání (RVP GV). Konkrétně se jedná o povinné kurzy English s kódy ENG3U pro vzdělávací stupeň 11 a ENG4U pro vzdělávací stupeň 12. Na závěr přílohy č. 1 je provedena deskripce kurikulárního dokumentu volitelného kurzu „Media Studies“, určeného pro vzdělávací stupeň 11. Kurz je označen kódem EMS3O a má atribut „academic or applied“.

Příloha č. 1c: 
Kurikulum English, Grade 11, University Preparation (ENG3U)

     V předmluvě kurikulárního dokumentu programu English, Grade 11, University Preparation (ENG3U) se uvádí, že tento kurz klade důraz na rozvoj gramotnosti, kritického myšlení a komunikačních dovedností. Studenti budou analyzovat podnětné texty pocházející z různých období, budou provádět výzkum a následně budou analyzovat shromážděné informace, budou psát odborné i literární eseje. Studenti budou analyzovat vztah mezi mediálními formami, publiky a praktikami mediálního průmyslu. Významná pozornost bude věnována porozumění vývoje anglického jazyka. Nezbytným předpokladem pro zapsání tohoto kurzu je absolvování programu English, Grade 10, Academic.

     Jak již bylo zmíněno výše, program English, Grade 11, University Preparation (ENG3U) obsahuje čtyři vzdělávací oblasti: 1. Literature Studies and Reading, 2. Writing, 3. Language a 4. Media Studies. V dalším textu bude věnována pozornost čtvrté složce – Media Studies.

     Oblast „Media Studies“ má v obecných předpokladech uvedeno, že na konci tohoto kurzu budou studenti schopni porozumět různorodým mediálním textům, publikům a průmyslovým praktikám prostřednictvím analýzy mediálních reprezentací, forem a technik užívaných v mediálních produktech. Studenti budou schopni porozumět vztahům mezi formou, účelem, publikem a výrobními technikami prostřednictvím navrhování a vytváření vlastních mediálních produktů založených na idejích, tématech a problémových otázkách zkoumaných v tomto kurzu, a to jak nezávisle, tak v týmové spolupráci.

      Specifické předpoklady kurzu Media Studies jsou rozděleny do dvou částí – 
1. Analýza médií a mediálních produktů a 2. Tvorba mediálních produktů. 

Analýza médií a mediálních produktů

     V první části pojmenované „Analýza médií a mediálních produktů“ se uvádí, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni využívat schopnosti kritického myšlení k odhalování a identifikaci mediálních předpojatostí a stereotypů. Studenti budou schopni analyzovat explicitní a implicitní poselství obsažená v mediálních produktech (studenti budou schopni například vysvětlit účinky různých obrazů použitých ve filmu; studenti budou schopni identifikovat redakční linii novin a časopisů). Studenti budou schopni vysvětlit způsob, jakým forma, použitá technika, styl a jazyk v různorodých mediálních produktech vytváří významy (například studenti budou srovnávat pokrytí běžných událostí různými deníky, rozhlasem, televizí a internetovými zpravodajskými servery). Studenti budou schopni analyzovat vztah mezi mediálními produkty a jejich publikem (například studenti připraví panelovou diskuzi o tom, jak se různé reklamní kampaně zaměřují na určitá cílová publika; studenti budou schopni rozpoznat demografický profil cílové publika televizní show nebo některé rozhlasové stanice a zhodnotí, jak obsah a reklama odpovídají cílovému publiku). Po absolvování tohoto kurzu by studenti měli být schopni vysvětlit vztah mezi mediálními produkty, praktikami mediálního průmyslu (včetně marketingových a distribučních metod) a právní regulací reklamy (například studenti se pokusí objasnit použití reklamy v médiích za účelem zahájení prodeje nového sortimentu).

Tvorba mediálních produktů

     V druhé části specifických předpokladů vzdělávací oblasti „Media Studies“ se poznamenává, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni navrhnout nebo vytvořit vlastní mediální produkty, které budou založené na myšlenkách, tématech a problémech, zkoumaných v teoretické části tohoto kurzu (studenti například vytvoří mediální produkty, založené na tématech z literatury, použitím ve škole dostupných zdrojů; studenti napíší dialog pro reklamu, která má za úkol zvýšit prodej knižního románu; studenti vytvoří propagační kampaň k prodeji stejného produktu nebo služby dvěma nebo vícero rozdílným publikům – cílovým skupinám). Studenti budou na základě svých znalostí vztahů mezi formou, účelem, publikem a výrobními možnostmi, schopni vysvětlit, proč užili dané metody a prostředky k produkci svého mediálního produktu (studenti například představí svůj mediální produkt spolužákům a současně vysvětlí případné potíže, se kterými se setkali během produkčního procesu).

Příloha č. 1d:  
Kurikulum English, Grade 12, University Preparation (ENG4U)

     V úvodu kurikula studijního programu English, Grade 12, University Preparation se konstatuje, že studijní program klade důraz na upevňování gramotnosti, kritického myšlení a komunikačních dovedností. Studenti budou analyzovat množství podnětných textů z různých historických období, zemí a kultur; budou psát analytické i polemické eseje a budou vypracovávat referáty ke svým nezávislým badatelským projektům. Studenti budou užívat klíčové koncepty k analýze mediálních produktů. Důraz bude kladen také na porozumění akademickému jazyku a jeho koherentní a jisté používání v diskuzích a argumentaci. Prerekvizitou tohoto programu je absolvování programu English, Grade 11, University Preparation.“
 

     Program English, Grade 11, University Preparation je podobně jako analogický kurz na vzdělávacím stupni 11, rozdělen do čtyř tematických oblastí: 1. Literature Studies and Reading; 2. Writing; 3. Language; 4. Media Studies. V další části se budeme opět věnovat pouze čtvrté vzdělávací oblasti – Media Studies.

     V obecných předpokladech vzdělávací oblasti „Media Studies“ se poznamenává, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni porozumět různým druhům médií, mediálním teoriím a mediálnímu průmyslu prostřednictvím analýzy mediálních reprezentací, forem a technik použitých při tvorbě mediálních produktů. Studenti budou schopni vyhodnotit jejich účinky a vliv na jednotlivce i společnost. Studenti budou schopni chápat vztahy mezi formou, obsahem, účelem, publikem a produkčními (výrobními) technikami prostřednictvím navrhování a tvorby vlastních mediálních produktů (nezávisle i ve spolupráci), které budou založeny na myšlenkách, tématech a problémových otázkách zkoumaných v teoretické části tohoto kurzu. Studenti budou schopni také zhodnotit a vysvětlit efektivitu vlivu svých mediálních prací na případná konkrétní mediální publika.

     Specifické předpoklady vzdělávací oblasti Media Studies programu English, Grade 12, jsou rozděleny do dvou podkapitol. První podkapitola je nazvána „Analýza médií a mediálních produktů“, druhá podkapitola se jmenuje „Tvorba mediálních produktů“. 

Analýza médií a mediálních produktů

     V části pojmenované „Analýza médií a mediálních produktů“ se uvádí, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni užívat kritického myšlení k identifikaci mediální předpojatosti a budou schopni analyzovat rozdíly mezi explicitními a implicitními poselstvími zakódovanými v mediálních produktech (například studenti budou analyzovat a hodnotit reprezentaci kanadské kultury ve filmech a televizních programech; studenti budou analyzovat a hodnotit novinářské pokrytí některého válečného konfliktu v různých novinových, televizních, rozhlasových nebo internetových zprávách). Studenti by měli být schopni vysvětlit, jakým způsobem reprezentace, forma, styl a použité produkční techniky v mediálních produktech zprostředkovávají poselství se sociálními, ideologickými a politickými implikacemi (například studenti mohou srovnávat reklamní texty propagující zdravý život v různých druzích médií; studenti mohou srovnávat pokrytí obchodní nebo politické zpravodajské události v různých druzích médií jako jsou noviny, zpravodajské časopisy, rozhlasové a televizní zpravodajství a internetové zpravodajství). Studenti budou schopni vysvětlit vztah mezi mediálními produkty a jejich publiky (například studenti mohou provést výzkum způsobu, kterým inzerenti přizpůsobují reklamní kampaně pro různé regiony, kultury nebo socio-ekonomické skupiny; studenti napíší referát o tom, jakým způsobem různé občanské skupiny využívají média pro své záměry). Studenti budou schopni aplikovat klíčové koncepty z oblasti mediální teorie k analýze specifických mediálních produktů (například studenti budou zkoumat pokrytí problémové otázky nebo události v různých druzích médií a budou se snažit aplikovat tezi Marshalla McLuhana „médium je poselství“). Studenti budou schopni rozpoznat a vysvětlit podmínky, jež ovlivňují praktiky mediálního průmyslu, jako je způsob řízení mediální produkce, formy financování, distribuce mediálních produktů (například studenti shromáždí informace pro vypracování polemického eseje se zaměřením na vlastnické struktury médií, kontrolu mediálního obchodu a důsledky pro informování veřejnosti, rozsah vyjádření a volbu publika).

Tvorba mediálních produktů

     V druhé podkapitole specifických předpokladů studijní oblasti „Media Studies“ s názvem „Tvorba mediálních produktů“ se konstatuje, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni navrhnout nebo vytvořit mediální produkty založené na myšlenkách, tématech a problémových otázkách zkoumaných v teoretické části tohoto kurzu (například studenti vytvoří krátký videopořad, editorial (úvodník) na aktuální témata nebo na jiná témata podle dostupných zdrojů; studenti vytvoří multimediální prezentaci ve spolupráci se spolužáky jako nezávislý studijní projekt). Studenti budou schopni porozumět vztahům mezi formou, obsahem, cílem, publikem a produkčními možnostmi ve své tvorbě. Studenti budou schopni posoudit účinky svých mediálních produktů. Studenti budou schopni hodnotit a vědomě reflektovat volby, které vykonali v průběhu výrobního procesu (například studenti budou zapisovat do deníku jednotlivé kroky, které při vytváření mediálního produktu učinili).
 

Příloha č. 1e:   
Kurikulum volitelného kurzu Media Studies, Grade 11, Open (EMS3O)

     V předmluvě k tomuto volitelnému kurzu vzdělávacího programu English je uvedeno, že kurz klade důraz na znalosti a dovednosti, které umožní studentům porozumět mediální komunikaci 21. století a naučí studenty nakládat s médii efektivním a odpovědným způsobem. Prostřednictvím analýzy formy a obsahu různých mediálních produktů, analýzy reakcí publika na tyto produkty a prostřednictvím vlastní mediální tvorby, se u studentů rozvinou schopnosti kritického myšlení, estetických a etických soudů, dovednosti ve sledování, prezentování, mluvení, čtení a psaní. Prerekvizitou tohoto kurzu je absolvování programu English na úrovni Grade 10 (academic nebo applied).

     Kurikulum volitelného předmětu Media Studies (EMS3O) je složeno ze tří komponent – 1. Mediální texty (Media texts), 2. Mediální publika (Media audiences) a 3. Mediální produkce (Media production).

Mediální texty

     První oblast s názvem „Mediální texty“ má ve svých obecných předpokladech uvedeno, že na konci tohoto kurzu budou studenti schopni analyzovat, interpretovat a zhodnotit techniky, formy, styl a jazyk mediálních produktů. Studenti budou schopni popsat a vysvětlit, jakým způsobem média komunikují významy. Studenti budou schopni analyzovat mediální reprezentace a budou schopni charakterizovat obsah, předpojatost, mediální stereotypy a jejich dopady na publikum.

     Specifické předpoklady oblasti „Mediální texty“ (Media Texts) jsou rozděleny do dvou základních podkapitol. První podkapitola je pojmenovaná „Analýza mediálních forem, technik, stylu a jazyka“ (Analysing Media Forms, Techniques, Style and Language), a druhá podkapitola má název „Analýza mediálních reprezentací“ (Analysing Media Representations).

Analýza mediálních forem, technik, stylu a jazyka

     V první podkapitole se poznamenává, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni identifikovat charakteristické rysy různorodých médií, včetně televize, novin a Internetu. Studenti budou schopni vysvětlit, jaký mají tyto charakteristické rysy význam (například studenti v ústní prezentaci vysvětlí, jak noviny, rozhlasové stanice, televizní sítě a zpravodajské webové servery pokrývají stejnou událost; studenti se pokusí vysvětlit rozdíly v interpretaci událostí mezi těmito médii). Studenti identifikují a vysvětlí, jakým způsobem mediální konvence a techniky ovlivňují způsob interpretace mediálních produktů (například studenti se pokusí popsat očekávání publika v případě filmových žánrů jako western nebo horor, a pokusí se na těchto příkladech ukázat charakteristické konvence, vzorce a postupy u těchto žánrů; studenti porovnají výrobní náklady třicetisekundového televizního reklamního šotu a třicetiminutové zábavní televizní show a zhodnotí výsledky těchto zjištění; studenti budou referovat o polemice týkající se počítačového retušování fotografií v oblasti módy a fotožurnalistiky). Studenti budou schopni analyzovat způsob, kterým jazyk použitý v mediálních textech ovlivňuje interpretaci sdělení se zaměřením na tón, úroveň jazyka a úhel pohledu (například studenti budou analyzovat jazyk užívaný ve sportovním vysílání a pokusí se vysvětlit jeho záměr a účinky; studenti budou popisovat vyprávěcí styl jazyka, který se užívá v animovaných mediálních produktech a stanoví, jaká témata a poselství jsou komunikována). Studenti by měli být schopni popsat, jak přispívají estetické vlastnosti mediálních produktů k prožitku publika a porozumění (například studenti zhodnotí efektivitu použitých barev v reklamách ve vztahu k danému účelu a publiku; studenti se pokusí identifikovat a objasnit emocionální reakci vyvolanou použitím filmové hudby na pozadí filmu). Studenti budou schopni vysvětlit, jak se proměňují formy mediálních produktů, když se prezentují v nových komunikačních souvislostech a zhodnotí účinky těchto změn (například studenti popíší změnu, která vznikne tím, že se noviny vystaví na Internetu). Studenti budou schopni objasnit způsoby, kterými média ovlivňují a formují různá prostředí (prostory) a aktivity (například studenti se pokusí vysvětlit, jak televize ve vztahu ke sportům jako je hokej nebo baseball ovlivnila vznik sportovních arén, a jak se projevuje na rychlosti hry apod.).

Analýza mediálních reprezentací

     Druhá podkapitola s názvem „Analýza mediálních reprezentací“ (Analysing Media Representations) kurikulárního dokumentu volitelného kurzu Media Studies, Grade 11, ve svém úvodu poznamenává, že po absolvování tohoto kurzu budou studenti schopni analyzovat způsob, jakým jsou reprezentováni jednotlivci nebo skupiny. Studenti budou schopni zhodnotit přesnost (reálnost) a dopad těchto reprezentací (například studenti vytvoří koláž známých stereotypů, objevujících se v médiích a vysvětlí celkový dopad těchto obrazů; studenti srovnají mediální reprezentace různých povolání, trávení dovolené nebo rodinného života se svými vlastními zkušenostmi). Studenti budou schopni reflektovat způsob, kterým jsou lidé nebo skupiny reprezentováni v různých mediálních produktech, a vysvětlí předpojatosti odhalené v těchto zprostředkovaných poselstvích (studenti například budou diskutovat o tom, jak by se mohlo změnit poselství populárního televizního programu, kdyby hlavní postavy pocházely z jiných socio-ekonomických nebo etnických skupin; studenti se pokusí vysvětlit účinky zahrnutí, vyloučení nebo různého umístění lidí nebo skupin v reklamách umístěných v časopisech). Studenti budou schopni analyzovat mediální reprezentace sociálních, politických a kulturních problémů a pokusí se vysvětlit, jak takové reprezentace ovlivňují interpretaci problémů u konkrétních lidí a v jejich úrovni zájmu (například studenti budou analyzovat mediální pokrytí mezinárodní odezvy na válečný konflikt; studenti zhodnotí účinky oznámení veřejné služby v médiích). Studenti budou schopni analyzovat a objasnit reprezentaci chování a postojů v mediálních produktech (například studenti budou analyzovat zpravodajské pokrytí úspěchů lokální osobnosti; studenti budou charakterizovat a vysvětlovat postoje zobrazované během konfliktu a jeho vyřešení v hraném filmu nebo v televizním dramatu). Studenti budou schopni porovnat a analyzovat reprezentace lidí a problémových otázek v různorodých médiích a budou schopni identifikovat faktory, které by mohly být odpovědné za tyto rozdíly (například studenti budou srovnávat pokrytí sociálních otázek a běžných událostí v mainstreamových (tradičních) médiích s pokrytím stejných oblastí v alternativních časopisech, video dokumentech, nebo na některém specifickém kanálu kabelové televize; studenti si připraví ústní prezentaci o tom, jak vlastnictví a financování různorodých médií může ovlivňovat prezentaci událostí v těchto médiích).

Mediální publika

     Druhá oblast kurikulárního dokumentu volitelného kurzu Media Studies s názvem „Mediální publika“ (Media Audiences) má ve svých obecných předpokladech uvedeno, že po absolvování tohoto kurzu budou studenti schopni porozumět způsobu, jakým pracuje obchodní model komerčních médií; jaké strategie volí inzerenti, aby přitáhli požadovaná cílová publika a způsobu, jakým publikum užívá a reaguje na mediální produkty (mediální texty). Studenti budou schopni analyzovat a vyvozovat závěry týkající se vlivu médií a komunikačních technologií na společnost, kulturu a ekonomiku.

     Specifické předpoklady oblasti „Mediální publika“ (Media Audiences) jsou rozděleny do dvou základních podkapitol. První podkapitola je nazvána „Analýza charakteristických rysů publika a jeho reakcí“ (Analysing Audience Characteristics and Responses) a druhá podkapitola má název „Analýza vlivu médií na společnost“ (Analysing the Impact of Media on Society). 

Analýza charakteristických rysů publika a jeho reakcí

     V první podkapitole s názvem „Analýza charakteristických rysů publika a jeho reakcí“ se uvádí, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni srovnávat své vlastní reakce s reakcemi ostatních studentů ve vztahu k různorodým mediálním produktům (textům) a budou schopni vysvětlit účinky médií na publikum a způsob, jakým publikum interpretuje a využívá mediální produkty (například studenti budou sledovat záznam a vysvětlí své vlastní preference a způsob užití ostatním studentům). Studenti budou schopni vysvětlit důvod, proč mediální inzerenti identifikují cílová publika založená na sociálních a ekonomických faktorech (studenti budou například diskutovat o příkladech produktů nebo televizních programů, které jsou zaměřené na konkrétní cílové publikum; studenti se pokusí vysvětlit důvod, proč jsou určité televizní reklamy vysílané během seriálu pro dospívající; studenti se pokusí prozkoumat a vysvětlit princi tzv. „product placement“
 v současných filmech a jiných televizních programech). Studenti budou schopni vysvětlit, jak a proč lidé využívají média a komunikační technologie (například studenti budou analyzovat informace o médiích z rozhovorů, průzkumů nebo spotřebitelsko-demografických studií; studenti podají zprávu o tom, jak jsou média užívaná k propagaci vzdělávání nebo k participaci na společenském dění apod.).

Analýza vlivu médií na společnost

     V druhé podkapitole nazvané „Analýza vlivu médií na společnost“ (Analysing the Impact of Media on Society) se uvádí, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni analyzovat sociální, ekonomické a kulturní přínosy uskutečněné kanadským mediálním průmyslovým odvětvím (například studenti zmapují růst filmového průmyslu v Kanadě; studenti provedou výzkum kanadského animovaného průmyslu a podají zprávu o jeho ekonomickém a kulturním dopadu). Studenti budou schopni analyzovat dopad médií a komunikačních technologií na mezilidskou komunikaci, obchod, vzdělávání, rodinný život a práci (například studenti uskuteční informační průzkum za účelem vytvoření zprávy o dopadu e‑mailové komunikace a mobilních telefonů na lidské životy). Studenti budou schopni posoudit dopad médií a komunikačních technologií na vztahy mezi zeměmi, kulturami a ekonomikami celého světa (například studenti prozkoumají roli médií a komunikačních technologií v rozšiřování vlivu severoamerické populární kultury po celém světě). Studenti budou schopni zhodnotit dopad různých způsobů financování médií a skutečnosti, že média jsou financována buď příjmem z reklamy, z povinných poplatků, nebo příspěvky veřejnosti (například studenti budou diskutovat o výhodách a nevýhodách komerčního a veřejného sponzoringu uměleckých či sportovních událostí).

Mediální produkce

     Třetí oblast kurikulárního dokumentu volitelného předmětu Media Studies s názvem „Mediální produkce“ (Media Production) má ve svých obecných předpokladech uvedeno, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni porozumět vzájemnému vztahu mezi formou, obsahem a publikem prostřednictvím vlastní tvorby mediálních produktů určených různým publikům a různým účelům. Studenti budou schopni popsat produkční role a odpovědnost v různorodých mediálních odvětvích a budou schopni identifikovat klíčové podmínky, které ovlivňují produkci, financování a distribuci mediálních produktů.

     Specifické předpoklady oblasti s názvem „Mediální produkce“ (Media Production) jsou rozděleny do dvou základních podkapitol. První podkapitola je pojmenovaná „Tvorba mediálních produktů“ (Creating Media Works), druhá podkapitola má název „Zkoumání produkčních souvislostí, rolí a odpovědnosti“ (Examining Production Contexts, Roles, and Responsibilities). 

Tvorba mediálních produktů

     V první podkapitole „Tvorba mediálních produktů“ (Creating Media Works) je uvedeno, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni volit a používat konvence jednotlivých žánrů a vhodné techniky k produkci mediálních produktů (studenti se například pokusí vytvořit pomocí videokamery napínavou pasáž použitím nízkých kamerových úhlů, napínavou hudbou v podtextu a tlumeným světlem; studenti navrhnou webové stránky, které budou obsahovat animované kliparty a barevný text; studenti se pokusí adaptovat vydanou povídku pro rozhlas). Studenti budou schopni zvolit a použít vhodnou úroveň jazyka, tónu a úhlu pohledu k vytváření mediálních produktů určených pro specifická publika a specifické účely (studenti například opatří videokazetu nebo audiokazetu humorným barvitým komentářem školních sportovních událostí; studenti vytvoří plakáty inzerující společenskou událost se zaměřením na různé cílové skupiny). Studenti přizpůsobí zprávy pro různá média a pro různá publika a vysvětlí, jak některé charakteristické rysy mediálních forem a publik ovlivňují výrobní rozhodování a obsah (například studenti přizpůsobí krátkou povídku do formy komiksu nebo formy webové stránky; studenti napíší nebo vytvoří zpravodajský šot na motivy stejné události pro rozhlas a pro školní noviny; studenti objasní svůj výběr při vytváření bezpečnostního varovného nápisu určeného dětem a dospělým).

     Studenti budou schopni využívat vhodné produkční techniky k tvorbě mediálních textů pojednávajících o důležitých sociálních nebo kulturních otázkách pro specifická publika (například studenti vytvoří webovou stránku nebo tištěnou reklamu o zneužívání návykových látek pro mladé publikum; studenti vytvoří koláž, která bude představovat alternativní pohledy na sociální otázky). Studenti budou schopni navrhnout multimediální kampaň k podpoře instituce nebo produktu (například studenti naplánují kampaň, která bude obsahovat tištěnou reklamu, televizní nebo rozhlasovou reklamu, webové stránky, oděvy nebo jiné produkty jako např. kravaty apod.).

Zkoumání produkčních souvislostí, rolí a odpovědnosti

     V druhé podkapitole s názvem „Zkoumání produkčních souvislostí, rolí a odpovědnosti“ (Examining Production Contexts, Roles, and Responsibilities) se uvádí, že po absolvování této části kurzu budou studenti schopni vysvětlit, jak autorské právo a směrnice pro ochranu duševního vlastnictví ovlivňují kanadský mediální průmysl a publikum (například studenti budou referovat o etických a ekonomických důsledcích autorského práva a problematiky tzv. „digital sampling“ v hudebním průmyslu; studenti vypracují seznam směrnic, které existují pro účel citování materiálů z novin a časopisů na internetu; studenti prozkoumají směrnice pro používání umělecké hudby ve filmu, videu nebo televizním programu). Studenti budou schopni vysvětlit způsob, jakým průmyslové zákony, vládní regulace a komerční uvažování ovlivňuje způsob, jimž se provádějí mediální obchody (například studenti prozkoumají hlavní vysílací čas televizního programu a navrhnou důvody pro umístění vysoce hodnocených programů ve vysílacím plánu; studenti srovnají dopady zákonů a regulací týkajících se koncentrace vlastnictví na mediální průmysl v Kanadě a ve Spojených státech; studenti budou analyzovat různé reklamy z hlediska kanadských zákonů a konvencí a reklamních standardů). Studenti budou schopni popsat jednotlivé články, stupně a odpovědnost v hierarchii mediální produkce z hlediska organizačních struktur (například studenti popíší pro konkrétní film nebo videokazetu koncepční nebo návrhovou fázi a odpovědnosti spojené s procesem filmování a nahrávání; studenti provedou průzkum webových stránek filmového ateliéru nebo jiných zdrojů, aby zjistili, jak režisér ovlivňuje spisovatele, herce, zvukaře, kameramany a osvětlovací posádky během výrobního procesu.).

     Studenti se seznámí s profesionálními příležitostmi v médiích a oblastech souvisejících s mediální branží (například studenti napíší zprávu o profesionálních příležitostech pro editory, producenty, kameramany, filmové techniky, právníky v oblasti zábavy, herce, účetní, dodavatele, webové designery, zpravodaje nebo fotografy; studenti navštíví lokální mediální organizaci jako například televizní studio nebo inzertní agenturu; studenti pozvou do třídy tiskového mluvčího, aby získali poznatky o mediální produkci, kariérových příležitostech, problémových otázkách a událostech apod.).

Příloha č. 2: 
Deskripce českého kurikulárního dokumentu mediální výchovy (RVP GV)
Průřezové téma „mediální výchova“ v Rámcovém vzdělávacím programu pro gymnaziální vzdělávání

     V příloze č. 2 diplomové práce je věnována pozornost deskripci průřezového tématu „mediální výchova“, kterému se v dokumentu RVP GV věnuje kapitola 4. 5.
 V dokumentu RVP GV se uvádí, že mediální výchova se zaměřuje na to, aby se v žácích soustavně rozvíjela jejich schopnost kriticky a kreativně nakládat s médii a jejich produkcí, schopnost využívat mediální nabídku a udržovat si od ní odstup. Tato schopnost by měla být vytvářena a rozvíjena pomocí rozborů a vlastní tvorby mediálních produktů a také za pomocí osvojování si poznatků o fungování médií ve společnosti.

     Jak poznamenává dokument RVP GV, jedním z významných trendů vývoje současných společností je skutečnost, že v úhrnu všech komunikačních aktivit neustále vzrůstá podíl těch aktivit, které jsou vynucovány a zajišťovanými moderními zprostředkujícími technologiemi.
 Dokument RVP GV dále upozorňuje, že poznávání světa a rozhodování v rozmanitých životních situacích (od intimního života až po volební chování) se mimo jiné uskutečňuje pod vlivem sdělení, která nabízejí právě média nejrůznějšího druhu. Současná společnost vznáší na své členy poměrně velké nároky, zejména na jejich schopnost co nejsamostatněji se orientovat v mediální nabídce v rozsahu od tradičních prostředků hromadných masových médií až po možnosti nových síťových médií a informačních a komunikačních technologií. V současnosti se tedy schopnost zvládnutí mediální nabídky ve výše uvedeném rozsahu stává kompetencí svého druhu. Tyto skutečnosti ovlivňují obsah všeobecného vzdělávání ve většině zemí rozvinutého světa, a proto se mediální výchova, jako určitá příprava na život s médii, stává také součástí studijních plánů škol různých stupňů.
 RVP GV dále připomíná, že postavení médií a mediální komunikace v životě člověka je stále zřetelněji jedním z faktorů kvality jeho života. Jedná se o faktor natolik významný, že s médii není možné nakládat pouze intuitivně, nýbrž poučeně, tedy gramotně. „Koncepce mediální výchovy se opírá o představu mediální gramotnosti jako souboru dovedností a vědomostí nutných pro orientaci v nepřehledné a neprůhledně strukturované nabídce mediálních produktů, které vytvářejí celé (znakové, resp. symbolické) prostředí, v němž se současný člověk pohybuje“, uvádí se v dokumentu RVP GV.

     Mediální výchova je podle RVP GV dávána do souvislosti zejména s výchovou k občanství, jazykovou a literární průpravou, historií, ale také například s biologií člověka.
 

     Ve vztahu k výchově k občanství mediální výchova přináší studentům doplnění představy zejména o fungování rozhodovacích procesů v politické komunikaci; o významu médií, medializace a funkci veřejného prostoru; o moci a její demokratické kontrole, o společenské úloze žurnalistiky jako „čtvrté moci“ (vedle moci výkonné, zákonodárné a soudní); o veřejnosti a veřejném mínění včetně představy o postavení průzkumů veřejného mínění v mediální produkci.

     Ve vztahu k jazykové a literární průpravě nabízí mediální výchova studentům možnost aplikace představ o konstrukci významu lexikálních jednotek, o konotovaných významech, o kultuře, o roli uměleckého projevu, o realističnosti. Jak dále uvádí RVP GV, mediální výchova umožňuje využití jazykovědných poznatků při rozvoji kritického čtení mediálních textů, zejména aplikací semiotických poznatků.

     Ve vztahu k historii mediální výchova umožňuje studentům pochopit souvislosti mezi vývojem médií a vývojem moderních společností. Mediální výchova také poskytuje poznatky o institucích, na kterých jsou tyto společnosti založeny a také o vzniku a vývoji veřejné sféry. RVP GV připomíná, že zmínka o tom, že každé nové médium v dějinách lidské civilizace vyvolávalo obavy i naděje, umožní strukturovat a obohatit tak uvažování o současné situaci.

     Ve vztahu k biologii člověka se RVP GV zmiňuje o tom, že mediální výchova umožňuje aplikaci poznatků o smyslových poznávacích procesech i psychologii osobnosti.

     RVP GV uvádí přínosy mediální výchovy ve dvou oblastech – 1. v oblasti postojů a hodnot a 2. v oblasti vědomostí, dovedností a schopností. 

Přínosy mediální výchovy v oblasti postojů a hodnot

     V oblasti postojů a hodnot má průřezové téma „Mediální výchova“ žákovi pomoci rozvinout kritický odstup od podnětů, jež přicházejí z okolního světa, konkrétně od nabídky mediálních produktů. Záměrem je snaha o rozvinutí schopnosti přijímat a zpracovávat mediální produkty s uvědoměním toho, jakým způsobem jsou konstruovány a s jakým komunikačním záměrem jsou na trhu nabízeny. Dalším záměrem mediální výchovy je snaha o posílení reflexe sebe sama jako občana a nalezení místa ve společnosti. Mediální výchova by měla také posílit uvědomění si významu nezprostředkovaných mezilidských vztahů (např. rodinných, partnerských) a jejich vnitřní emocionální i poznávací dynamiky, jež často kontrastuje s šablonovitou nabídkou jejich zobrazení v mediálních produktech. V oblasti postojů a hodnot by mediální výchova měla pomoci rozeznávat společenskou a estetickou hodnotu sdělení v různých sémiotických kódech, zejména sdělení v mateřském jazyce a obrazových sdělení. Mediální výchova by měla umožnit zvýšení citlivosti vůči kulturním rozdílům, jež lze chápat jako obohacení života, a měla by učit porozumění odlišnostem. V neposlední řadě je cílem mediální výchovy načrtnutí představy o týmové práci, o vztazích kooperace, nadřízenosti a podřízenosti při tvorbě společného díla a získání povědomí o vlastním tvůrčím potenciálu.

Přínosy mediální výchovy v oblasti vědomostí, 
dovedností a schopností
     V druhé zmíněné oblasti, oblasti vědomostí, dovedností a schopností, si průřezové téma mediální výchovy stanovilo cíl, osvojit si postupy racionálního a kontrolovaného nakládání se symbolickými obsahy a naučit se vyhledávat nedořečená místa v mediálním textu – zamlčené otázky, manipulaci se slovem i obrazem apod. Dále by měla mediální výchova pomoci získat základní představu o práci v jednotlivých tradičních, ale i nových médiích, osvojení si návyků týmové práce, ale i řízení a koordinace jednotlivých jeho členů. Mediální výchova by měla umožnit osvojit si poznatky, které usnadní orientaci v současném světě a měla by podpořit svobodné rozhodování na základě kritického vyhodnocení nabídnutých informací rovnocenné povahy. Jak připomíná RVP GV, zejména u rozhodování v rovině občanského rozměru života ve společnosti a jeho oddělení od rozměru spotřebitelského.
 Důležitou součástí mediální výchovy by měla být také snaha naučit studenty vyhodnocovat kvalitu a význam informačních zdrojů. Mezi další úkoly mediální výchovy v oblasti vědomostí, dovedností a schopností by měla být snaha o osvojení si společenských a kulturních dovedností usnadňujících interkulturní komunikaci. Mediální výchova by měla umožnit pochopit podstatu a projevy současných trendů ve vývoji světa, zejména integrační a globalizační procesy, vysvětlit a umožnit pochopit a vnímat jak se tyto trendy projevují v každodenním životě, v mediální nabídce i dlouhodobém směřování společnosti.

Tři roviny mediální výchovy


     Jak uvádí RVP GV, mediální výchova je uspořádána do tří oblastí či rovin podle toho, co konkrétně v žácích oslovuje, a jak zapadá do celkového kontextu gymnaziálního vzdělávání.

      V první rovině mediální výchova rozvíjí zejména uživatelskou kompetenci u studentů, nabízí jim vědomosti a dovednosti, jež podporují formulování racionálních očekávání spojených s mediální komunikací. Pomáhá rozvíjet schopnost orientace v nabídce médií, rozvoj kritického odstupu od mediální nabídky a schopnost přijímat a zpracovávat mediální produkty s vědomím toho, jakým způsobem byly zkonstruovány a s jakým záměrem se objevují v mediální nabídce na trhu.

     V druhé rovině mediální výchova posiluje představu o profesích, které se stále častěji objevují v éře tzv. informační resp. postindustriální společnosti. Tím se zvyšuje možnost poučeného rozhodování při volbě povolání či dalšího studia.

    Ve třetí rovině mediální výchova podporuje schopnost studentů zapojit se do týmové spolupráce, umožňuje objevit vlastní tvůrčí potenciál s možností jeho zapojení do práce na společném projektu.

Vědomostní a dovednostní složka mediální výchovy

     Mediální výchova se z obsahového hlediska skládá ze dvou složek, ze složky vědomostní a ze složky dovedností. Jak připomíná RVP GV, tyto dvě složky se navzájem prolínají a doplňují. V RVP GV se k tomuto uvádí: „Mediální výchova má nabízet dovednosti a vědomosti nutné k pochopení mediální komunikace jako svébytného, sociálně, kulturně, ekonomicky a politicky podmíněného procesu, na němž se podílejí samotná média, dále jimi vytvořené produkty, jež mají nějaké významy, uživatelé těchto produktů, přičemž celý proces má nějaké předpokládané, tušené či skutečné účinky.“
 

Pět tématických okruhů mediální výchovy
Průřezové téma mediální výchova je v RVP GV rozčleněno do pěti tématických okruhů: 

1. Média: aktivní pronikání do zázemí veřejné komunikace; 

2. Mediální produkty: citlivé vnímání souvislostí v nestrukturovaném sociálním prostředí; 

3. Významy: samostatnost ve vyhodnocování podnětů ze společenského prostředí; 

4. Uživatelé: vědomí síly a významu aktivního přístupu ke všem podnětům; 

5. Účinky: aktivní přístup k utváření vlastního intimního i společenského prostředí.

Média: aktivní pronikání do zázemí veřejné komunikace

     První tématický okruh s názvem „Média: aktivní pronikání do zázemí veřejné komunikace“ se zaměřuje na zprostředkování základních poznatků o samotných médiích, zejména na způsob, jakým jsou organizovány mediální organizace a jakým způsobem tyto organizace fungují. Důležitou složkou tohoto okruhu je poučení o vnitřním chodu médií a o způsobu jejich financování. Jak doslova k tomuto poznamenává RVP GV: „podstatou prodeje tiskové plochy a vysílacího času inzerentům je obchodování s pozorností příjemců“.
 Další součástí prvního tématického okruhu je poučení o vlastnických vztazích a výrobních rutinách; o standardizaci produktů, jež působí jako původní a objevné; poučení o hierarchii odpovědností a pravomocí, tedy otázka, kdo rozhoduje o výsledném produktu; výklad o profesních standardech a autoregulačních mechanismech (etické kodexy apod.). Důležitou otázkou poznávání mediální organizace jsou i vědomosti o externích vlivech na chování médií, zejména institucionálních, jako je právní rámec fungování médií (důležité mediální zákony), regulace médií. RVP GV připomíná, že by mělo být zmíněno i působení neformálních aktérů, jako jsou například vlivové agentury, public relations apod.
 

     RVP GV také připomíná, že by při výuce mediální výchovy měla být zmíněna vývojová perspektiva médií, RVP GV doslova poznamenává „od Gutenberga k internetu“, tedy představa o historii, která vedla k současnému stavu s obrazem o dalším možném směřování médií. Jak dále připomíná RVP GV, mediální komunikace prochází řadou proměn, jež jsou vyvolány zejména ekonomickým a technologickým vývojem: „Tyto změny (např. ekonomická a kulturní globalizace či technologická konvergence a zvyšující se interaktivita) mají vliv na podobu výsledných produktů i na postavení médií ve společnosti“.

     Tematický okruh „Média: aktivní pronikání do zázemí veřejné komunikace“ se soustřeďuje zejména kolem poznání, že mediovaná sdělení jsou výsledkem řady rutinních, zažitých postupů a mnoha standardizovaných vlivů. RVP GV připomíná, že mediální organizace jsou výrobní podniky, ve kterých je stanovena poměrně přísná hierarchie odpovědnosti a rozhodování. Významným faktorem fungování mediálních organizací je ekonomizace výrobního času a minimalizace nákladů.

     Podle RVP GV lze výše uvedené poznatky získat jednak výkladem o vývoji a fungování existujících médií, ale také do určité míry i vlastní zkušeností z redakční práce.

Mediální produkty: citlivé vnímání souvislostí v nestrukturovaném sociálním prostředí
     Druhá tématická oblast mediální výchovy s názvem „Mediální produkty: citlivé vnímání souvislostí v nestrukturovaném sociálním prostředí“ se zaměřuje na mediální produkty v nejširším slova smyslu – počínaje psanými či mluvenými zpravodajskými sděleními, přes fotografii, obrazovou reklamu, až po film či hudbu. Jak upozorňuje RVP GV, mediální produkty představují jevově mimořádně různorodou, stále se obnovující nabídku, jež ale při kritickém posouzení vykazuje řadu vnitřních podobností a pravidelností. Nejdůležitější je proto schopnost rozlišovat jednotlivé kategorie médií a jejich produktů, hlavní formy mediálních sdělení (např. zpravodajství, dokument, seriál atd.) a nejdůležitější žánrové typy. RVP GV také upozorňuje, že je nutné si vytvořit představu o vztahu mezi mediálními produkty a realitou (o mediálních reprezentacích skutečnosti); o výrazových prostředcích – kódech a konvencích – typických pro jednotlivá média; a také o formách a žánrových typech vyskytujících se v médiích. Neopominutelnou částí druhé tématické oblasti mediální výchovy je schopnost kritického vyhodnocování stereotypů, jež se projevují v mediovaných.

Významy: samostatnost ve vyhodnocování podnětů ze společenského prostředí

     Třetí tématická oblast s názvem „Významy: samostatnost ve vyhodnocování podnětů ze společenského prostředí“, se týká zejména hodnot. Jak připomíná text RVP GV, hodnoty jsou klíčovým pojmem pro tvorbu uživatelské kompetence žáků. Jakákoliv společensky zakotvená činnost se opírá o určitý soubor uznávaných představ, jenž členové dané společnosti uznávají za platné. Takové hodnoty jako například nutnost lásky a společenského uznání, význam peněz, solidarita, seberealizace či zdraví tvoří určitou sdílenou sociální konstrukci, do které lidé zasazují informace a významy, jež se k nim dostávají. „Podstatou každé komunikace je právě směna významů za hodnoty.“
 RVP GV dále uvádí, že k tomu dochází například při sestavování a čtení novinové zprávy, stejně jako při sledování televizního seriálu či reklamy. Aby byl jedinec schopen racionálně kontrolovat svou účast na mediální komunikaci, musí zejména pochopit nabídku hodnot, jež je v konkrétním mediovaném sdělení obsažena. Text RVP GV poznamenává, že zejména identifikace hodnot, jež se neopírají o vlastní zkušenost, vyžaduje soustředěnou pozornost. Hodnoty, které konstruují společensky akceptovatelnou realitu, se odrážejí ve volbě výrazových prostředků (slova, obrazy) příslušného sdělení a současně nabízejí jeho žádoucí interpretaci – tzv. preferované čtení. To je důvod, proč lze kritickým čtením v daném mediálním sdělení tyto hodnoty zpětně identifikovat. Jak připomíná RVP GV, vědomosti a dovednosti podstatné pro tvorbu uživatelské kompetence lze získat jednak analýzami existujících mediálních sdělení, jednak produkcí vlastních mediálních produktů, například v redakci školního časopisu nebo školní webové stránky.

Uživatelé: vědomí síly a významu aktivního přístupu ke všem podnětům

     Čtvrtá tématická oblast mediální výchovy v RVP GV s názvem „Uživatelé: vědomí síly a významu aktivního přístupu ke všem podnětům“ konstatuje, že mediální výchova nabízí poznatky o příjemcích a uživatelích médií. Mediální výchova přináší poznatky o různých typech publik, o veřejnosti a o tom, jakým způsobem jedinec chápe smysl mediálních produktů, jak vnímá mediální instituce a média obecně, jaký jim přikládá význam apod. Tato čtvrtá tematická oblast mediální výchovy vychází z představy, že pro úspěšné zapojení do společnosti by měl student rozpoznat vlastní příslušnost do různých sociálních skupin, včetně různorodých publik. Jak k tomuto poznamenává RVP GV: „Příjemce mediovaného sdělení není pasivní ‚oběť‘ mediální komunikace, nýbrž její aktivní účastník, a má tedy možnost s nabízenými sděleními nakládat – alespoň do jisté míry – po svém“.

     RVP GV dále poznamenává, že z obecného hlediska je velmi důležité nacházet rozdíl mezi občanským užíváním médií a spotřebitelským učíváním médií. „Zatímco občan se k médiím vztahuje především ve veřejné (politické) rovině své existence, spotřebitel je médii oslovován zejména jako nositel nějaké tržní síly, a tedy jako potenciální partner inzerentů.“
 RVP GV také upozorňuje, že tomu také odpovídají rozdíly v příslušnosti k jednotlivým publikům. Na jedné straně se nacházejí sociální skupiny oslovované médii, na druhé straně spotřebitelské agregáty, jež jsou formovány a socializovány samotnými médii.

Účinky: aktivní přístup k utváření vlastního intimního i společenského prostředí

     Poslední pátá tématická oblast mediální výchovy, tak jak ji strukturuje průřezové téma mediální výchovy Rámcového vzdělávacího programu pro gymnaziální vzdělávání, je pojmenována „Účinky: aktivní přístup k utváření vlastního intimního i společenského prostředí“. V této části se uvádí, že nepostradatelnou součástí mediální výchovy by mělo být základní poučení o možných vlivech a účincích médií na jednotlivce i na společnost: „Do popředí zde vystupují zejména taková témata, jako je vliv médií na uspořádání každodenního života (od denního rytmu přes rozestavění nábytku po výběr konverzačních témat), dále předpokládané či skutečné vlivy některých mediálních obsahů na vnitřní rozpoložení jedince (násilí, pornografie) a konečně vlivy celospolečenské a kulturní, jako je vliv na jazykovou kulturu, sdílené společenské hodnoty, stabilitu společnosti apod.“

� Nebezpečí spočívá zejména v rozdělení společnosti na informačně chudé a informačně bohaté, na ty kdo mají k informacím přístup a umějí s nimi efektivně pracovat a na ty, kteří touto schopností nedisponují.
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� V mediálních studiích znamená pojem „manipulace“ nepřiznané ovlivňování vědomí lidí, zejména prostřednictvím masových médií, za účelem systematického a cílevědomého řízení a formování jejich vědomí, myšlenek a pocitů. Manipulace představuje skryté donucení, jež nejenže nevyvolává nesouhlas manipulovaného subjektu, ale ten si je dokonce ani neuvědomuje (viz Reifová, Irena a kol. Slovník mediální komunikace. Praha : Portál, 2004, 127.). V tomto kontextu mediální gramotnost slouží jako obrana proti manipulaci. Mediálně gramotný člověk je schopen odhalit manipulativní techniky masových médií.
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� Zpravodajskou hodnotou jsou všechny znaky, které rozhodují o tom, že událost bude zařazena do zpravodajství. Jedná se o vlastnosti události, jež určují pravděpodobnost toho, že událost projde branou médií a bude převedena na zprávu a bude medializována. Norští analytici Johan Galtung a Marie Ruge rozdělili zpravodajské hodnoty do třech kategorií: 1. organizační; 2. žánrové; 3. sociokulturní. Mezi sociokulturní a žánrové zpravodajské hodnoty zařadili blízkost předmětu zprávy, její jednoznačnost, jednoduchost, kulturní pochopitelnost, novost, průběžnost, možnost dalšího vývoje, vztah k elitním osobám či státům, negativitu (viz Jirák, Jan; Köpplová, Barbara. Média a společnost : stručný úvod do studia médií a mediální komunikace. Praha : Portál, 2003, s. 77-78.).


� Gerbnerova kultivační teorie vychází z představy, že média jsou významným činitelem enkulturace (procesu, během něhož si jedinec osvojuje kulturu dané společnosti). Na základě produkce uzavřeného symbolického světa, média významným způsobem kultivují představy konzumentů mediálních obsahů, oslabují jejich smysl pro realitu a nahrazují vnímání skutečnosti přijetím mediálních obrazů a konstruktů. Podle Gerbnerovy kultivační teorie, čím více času člověk stráví s daným médiem (například televizí), tím více jsou jeho představy  o světě odvozeny z mediální verze skutečnosti a tím méně se daný jedinec řídí osobní zkušeností s nezprostředkovanou realitou (viz Reifová, Irena a kol. Slovník mediální komunikace. Praha : Portál, 2004, s. 18.).
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